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Analiza atrakcyjno� ci turystycznej gminy Gniewino w zasadniczej mierze opiera si�  na 

badaniu oraz wyznaczaniu kierunków i dzia
a�  rozwojowych w oparciu o sie�  wzajemnych 

powi� za�  pomi� dzy elementami i czynnikami kszta
tuj� cymi rzeczywisto�� , a ich wp
ywem na 

kszta
towanie atrakcyjno� ci turystycznej gminy w zale� no� ci od rynku odbiorców. 

 

Atrakcyjno��  turystyczna jest istotnym, ale nie jedynym rodzajem ogólnej atrakcyjno� ci 

gminy. Atrakcyjno��  turystyczna jest sk
adow�  atrakcyjno� ci ogólnej, jej zasadniczym 

komponentem, ale powi� zanym jednak� e szeregiem zwi� zków i zale� no� ci z potrzebami 

wszystkich u� ytkowników przestrzeni lokalnej.  

 

Atrakcyjna gmina powinna zaspokaja�  potrzeby i oczekiwania:  

�  mieszka� ców gminy (atrakcyjno��  rezydencjalna), 

�  inwestorów i przedsi� biorców (atrakcyjno��  inwestycyjna),  

�  mieszka� ców regionu (atrakcyjno��  rekreacyjna),  

�  turystów (atrakcyjno��  turystyczna).  

 

Nale� y przy tym pami� ta� , � e czynniki kszta
tuj� ce atrakcyjno��  gminy dla poszczególnych 

grup odbiorców wzajemnie si�  warunkuj�  i uzupe
niaj� . Rozpatruj� c atrakcyjno��  turystyczn�  nie 

nale� y zapomina� , i�  wszystkie grupy odbiorców i u� ytkowników przestrzeni wp
ywaj�  na jej 

kszta
towanie, a co wi� cej zdaj�  si�  potrzebowa�  siebie nawzajem. Inwestowanie w 

atrakcyjno��  turystyczn�  gminy powinno mie�  na celu osi� gni� cie nast� puj� cych g
ównych 

celów: 

�  podniesienie jako� ci � rodowiska � ycia i atrakcyjno� ci lokalizacyjnej dla nowych inwestycji 

(atrakcyjno��  rezydencjonalna, atrakcyjno��  inwestycyjna); 

�  wzmocnienie struktury gospodarczej; rozwoju nowych sektorów i wzrost liczby 

odwiedzaj� cych (atrakcyjno��  inwestycyjna, atrakcyjno��  rekreacyjna); 

�  podniesienie jako� ci � ycia mieszka� ców (atrakcyjno��  rezydencjalna, atrakcyjno��  

rekreacyjna). 

 

Inwestowanie w atrakcyjn�  turystycznie gmin�  zazwyczaj nakierowane jest na osi� gni� cie 

jednego lub wi� cej z wy� ej wymienionych celów. Pami� ta�  jednak nale� y, � e efekty jakie 

przynosi ich realizacja nie s�  izolowane. Z powy� szego rozumienia poj� cia „atrakcyjno� ci” 

wynika metodologiczne, wielodyscyplinarne podej� cie do elementów kszta
tuj� cych 

rzeczywisto��  i ich wp
ywu na zespó
 cech rozumianych jako atrakcyjno��  turystyczna. 

 

Turystyka jest obecnie jedn�  z najbardziej dynamicznie rozwijaj� cych si�  form aktywno� ci 

ludzkiej i dziedzin gospodarki na � wiecie. Stanowi istotny czynnik nie tylko rozwoju 
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gospodarczego, ale i spo
ecznego miejscowo� ci i regionów.  

Turystyka jest specyficzn�  form�  aktywno� ci ludzkiej, która z jednej strony opiera swe 

funkcjonowanie na lokalnych zasobach przyrodniczych, gospodarczych spo
ecznych i 

kulturowych, ale z drugiej strony istotnie wp
ywa na stan i kszta
towanie si�  tych zasobów. 

Programy wzmacniania atrakcyjno� ci turystycznej gminy musz�  m.in. uwzgl� dnia� : 

�  istniej� ce walory i atrakcje turystyczne gminy i regionu, 

�  planowane przez Gmin� , gminy s� siednie oraz powiat, dzia
ania i inwestycje zmierzaj� ce 

do rozwoju atrakcyjno� ci turystycznej, 

�  dostosowanie do zmian, jakie nast� powa
y b� d�  wraz ze wzrostem atrakcyjno� ci 

turystycznej, 

�  dostosowanie do mo� liwo� ci finansowych gminy. 

 

Poniewa�  wspó
cze� nie zjawisko turystyki obejmuje, oddzia
ywuj� ce zarówno lokalnie jak  

i w skali ponadlokalnej, aspekty: 

�  psychologiczne 

�  spo
eczne 

�  kulturowe 

�  przestrzenne 

�  ekonomiczne 

budowa programów aktywizacji turystycznej opiera�  powinna si�  na szerokim rozumieniu 

poj� cia turystyka. 

 

�  � wiatowa Organizacja Turystyki (WTO) zaleca1 nast� puj� c�  definicj�  turystyki:  

o „turystyka obejmuje ogó
 czynno� ci osób, które podró� uj�  i przebywaj�  w celach 

wypoczynkowych, zawodowych lub innych nie d
u� ej ni�  rok bez przerwy poza 

swoim codziennym otoczeniem, z wyj� tkiem wyjazdów, w których g
ównym celem 

jest podj� cie dzia
alno� ci zarobkowej”. 

�  ustawa z dnia 29 sierpnia 1997 r. o us
ugach turystycznych (t.j. Dz.U. z 2001 r. Nr 55 

poz. 578 z pó� n. zm.), w art. 3 zawiera nast� puj� ce definicje:  

o pkt 9) – turysta – osoba, która podró� uje do innej miejscowo� ci poza swoim sta
ym 

miejscem pobytu na okres nieprzekraczaj� cy 12 miesi� cy, dla której celem podró� y 

nie jest podj� cie sta
ej pracy w odwiedzanej miejscowo� ci i która korzysta z noclegu 

przynajmniej przez jedn�  noc, 

o pkt 10) – odwiedzaj� cy – osoba, która podró� uje do innej miejscowo� ci poza swoim 

sta
ym miejscem pobytu, dla której celem podró� y nie jest podj� cie sta
ej pracy w 

odwiedzanej miejscowo� ci oraz niekorzystaj� ca z noclegu. 

  

                                                 
1 Definicja zalecana dla celów statystycznych. 
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W niniejszym opracowaniu poj � cie turystyka obejmuje wszystkie formy aktywno � ci 

zwi � zane: 

�  z turystyk �  wg definicji WTO, których odbiorcami s �  zarówno tury � ci jak                         

i odwiedzaj � cy (w rozumieniu ustawy o us
ugach turystycznych), 

�  z rekreacj �  i wypoczynkiem mieszka � ców gminy.  

 

Niniejsze opracowanie jest pierwsz�  faz�  procesu wzmacniania atrakcyjno� ci turystycznej 

gminy Gniewino”. Jest to dokument przygotowany we wspó
pracy ze spo
eczno� ci�  lokaln� , 

którego celami s� : 

�  systematyzacja uwarunkowa�  wewn� trznych i zewn� trznych rozwoju turystyki w gminie 

Gniewino, 

�  przedstawienie w syntetycznej formie g
ównych cech wp
ywaj� cych potencjalnie na stan  

i rozwój turystyki w gminie, 

�  Analiz�  SWOT, 

�  identyfikacja i hierarchizacja celów rozwoju turystyki w gminie Gniewino, 

�  wyznaczenie programów rozwojowych wzmacniania atrakcyjno� ci turystycznej Gminy 

Gniewino. 
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Uwarunkowania wewn� trzne rozwoju turystyki stanowi�  identyfikacj�  czynników 

buduj� cych obecnie lub mog� cych budowa�  w przysz
o� ci atrakcyjno��  turystyczn�  gminy, które 

to czynniki wynikaj�  z indywidualnych cech obszaru gminy Gniewino. Rozdzia
 ten zawiera 

systematyczne zestawienie walorów i istniej� cej infrastruktury turystycznej na obszarze gminy. 

 

Ze wzgl� du na rozleg
o��  aspektów na jakie oddzia
uje zjawisko turystyki dla 

kompleksowego uj� cia zagadnie�  zwi� zanych z atrakcyjno� ci�  gminy, a w szczególno� ci 

atrakcyjno� ci�  turystyczn�  i gospodarka turystyczn�  uwarunkowania wewn� trzne zanalizowane i 

przedstawione zosta
y interdyscyplinarnie w czterech zasadniczych dzia
ach tematycznych: 

�  przestrze� , 

�  gospodarka, 

�  spo
ecze� stwo, 

�  kultura. 

 

Podsumowanie uwarunkowa�  wewn� trznych rozwoju turystyki stanowi wyznaczenie 

obszarów gminy, na których zachodz�  obecnie lub zachodzi�  mog�  w przysz
o� ci 

charakterystyczne procesy zwi� zane z rozwojem aktywno� ci turystycznych. 

 
 
 
 

1.1. UWARUNKOWANIA PRZESTRZENNE 
 
 

1.1.1. Po
o � enie gminy i dost � pno ��  komunikacyjna 
 

Po
o� enie: 
 

�  w pó
nocnej cz�� ci województwa pomorskiego; 
�  w pó
nocno - wschodniej cz�� ci powiatu wejherowskiego; 
�  s� siedztwo z czterema wiejskimi gminami powiatu wejherowskiego: 

- gmin�  wiejsk�  Wejherowo od po
udniowego wschodu, 
- gmin�  Luzino od po
udnia, 
- gmin�  	 � czyce od po
udniowego-zachodu, 
- gmin�  Choczewo od pó
nocnego-zachodu; 

�  s� siedztwo z jedn�  gmin�  powiatu puckiego: 
- gmin�  Krokowa z powiatu puckiego od pó
nocnego-wschodu; 

�  po
udniow�  cz���  stanowi cz���  kompleksu „Lasów L� borskich” i pradolina rzeki Redy; 
�  poza Bychowsk�  Strug�  w zachodniej cz�� ci przez obszar gminy nie przep
ywaj�  � adne 

inne wi� ksze rzeki; 
�  brak bezpo� redniego kontaktu z wybrze� em morskim; lokalizacja gminy w odleg
o� ci ok. 

15-20 km od wybrze� a morza Ba
tyckiego (nad którym znajduj�  si�  takie miejscowo� ci 
wypoczynkowe jak Bia
ogóra czy D� bki w gminie Krokowa). 
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Dost� pno��  komunikacyjna: 
 

�  przez obszar gminy nie przebiegaj�  mi� dzyregionalne trasy komunikacyjne (zarówno 
drogowe jak i kolejowe); droga krajowa relacji Gdynia – Szczecin przebiega w odleg
o� ci 
ok. 5 – 7 km od po
udniowej granicy gminy; 

�  przez obszar gminy przebiega droga o randze regionalnej relacji Wejherowo – 
Choczewo; odleg
o� ci z centralnie po
o� onej w gminie miejscowo� ci gminnej – Gniewina: 

- do Wejherowa – ok. 20 km,  
- do centrum Gdyni – ok. 44 km,  
- do Gda� ska – ok. 70 km,  
- do L� borka – ok. 28 km,  
- do D� bek (najbli� szej miejscowo� ci nadmorskiej) – ok. 19 km; 

�  przez obszar gminy przebiegaj�  tory kolejowe niefunkcjonuj� cej obecnie linii kolejowej 
relacji  Wejherowo – Gniewino – Choczewo – L� bork; linia kolejowa relacji Trójmiasto – 
Szczecin przebiega niemal� e równolegle do drogi relacji Gda� sk - Szczecin; 

�  codziennie z Gniewina kursuj�  � rednio 22 autobusy PKS do Wejherowa, z Nadola 
� rednio 13 autobusów; 

�  brak bezpo� redniego po
� czenia PKS z Trójmiastem; 
 
Region turystyczny: 
 

�  po
o� enie w regionie Kaszub Pó
nocnych, na pó
nocny zachód od Wejherowa                        
i Trójmiasta; 

�  po
o� enie pomi� dzy pasem nadmorskim a g
ówn�  tras�  komunikacyjn�  w regionie 

� cz� c�  Szczecin z Trójmiastem; 

�  w granicach gminy znajduje si�  ca
y akwen Jeziora � arnowieckiego – najwi� kszego 
jeziora w regionie i jedynego, na którym mo� liwe jest uprawianie sportów 
motorowodnych; 

�  po
o� enie ok. 50 km od centrum aglomeracji Trójmiasta; 
�  przez teren gminy nie przebiegaj�  � adne szlaki ani trasy turystyczne piesze ani 

rowerowe; 
�  przez Jezioro � arnowieckie i dalej rzek�  Pia� nic�  wzd
u�  rezerwatu przyrody „Pia� nickie 

	 � ki”, do morza, biegnie kajakowy szlak turystyki wodnej; 
�  w s� siedztwie gminy, na zachód i na pó
noc od jej granic, przez obszar gminy Choczewo 

przebiega atrakcyjna turystycznie droga „Szlak Cystersów” przechodz� ca dalej w „Drog�  
Nadmorsk� ”. 

 
 

Otoczenie gminy: 
 
Wp
yw s� siednich gmin mo� e by�  rozpatrywany zarówno jako konkurencja dla Gniewina, 

ale tak� e jako stymulatory rozwoju badanej gminy. 
�  Gmina Krokowa: 

- posiada najwi� kszy potencja
y turystyczny i rekreacyjny spo� ród gmin s� siaduj� cych; 
- na jej terenie znajduje si�  kilka znanych miejscowo� ci nadmorskich: D� bki, Karwie� skie 

B
ota i Bia
ogóra; 
- na jej terenie znajduje si�  kilka znanych zabytków np.: w Krokowej i � arnowcu; 

�  Gmina wiejska Wejherowo: 
- typowy obszar urbanizacji submetropolitalnej; 
- graniczy z miastami Wejherowem, Red� , Rumi�  oraz Gdyni� ; 
- istotn�  funkcj�  tej gminy jest rola bezpo� redniego zaplecza jednej z najwi� kszych w 

Polsce aglomeracji miejskich – Trójmiasta; 
�  Gmina Luzino: 

- najmniejsza powierzchniowo z gmin s� siaduj� cych; 
- bardzo dogodne po
o� enie na szlaku komunikacyjnym z Trójmiasta w kierunku S
upska i 

Szczecina; 
- atrakcyjny obszar osadniczy, dogodnie skomunikowany z Trójmiastem; 
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�  Gmina 	 � czyce: 
- najwi� ksza powierzchniowo spo� ród gmin s� siaduj� cych; 
- po
o� ona w s� siedztwie znacz� cego o� rodka regionalnego – L� borka; 
- bardzo dogodne po
o� enie na szlaku komunikacyjnym z Trójmiasta w kierunku S
upska i 

Szczecina; 
�  Gmina Choczewo: 

- po
o� ona nad najmniej w skali kraju zagospodarowan�  cz�� ci�  wybrze� a Ba
tyku; 
- posiada znaczny potencja
 turystyczny, wykorzystywany jednak� e w nieznaczny sposób. 

 
 
 

1.1.2. Walory przyrodnicze 
 

Krajobraz naturalny 
 

�  du� e zró� nicowanie deniwelacji terenu: 
- w rejonie Jeziora � arnowieckiego – min.: ok. 5 m.n.p.m. - max: ok. 100 m.n.p.m.; 
- na obszarze ca
ej gminy (poza poziomem J. � arnowieckiego) – min.: ok. 50 m.n.p.m. - 

max: ok. 150 m.n.p.m.; 
�  bogactwo form ukszta
towania rze	 by terenu; w granicach gminy wyst� puj�  we 

fragmentach lub prawie w ca
o� ci nast� puj� ce mikroregiony2: 
- Równina B
ot Przymorskich; 
- Dolina Redy; 
- Rynna Jeziora � arnowieckiego; 
- Dolina Bychowskiej Strugi; 
- K� pa Gniewinowska.  

�  pó
nocna cz���  gminy jest znacznie s
abiej zalesiona ni�  cz���  po
udniowa: 
- w cz�� ci po
udniowej szerokie panoramy i widoki na odleg
e nieraz o kilka kilometrów 

wsie i osiedla; 
- s
abszy potencja
 widokowy cz�� ci po
udniowej; 
- pi� kno krajobrazu cz�� ci po
udniowej gminy tkwi w bogatych, zdrowych lasach, 

urokliwych drogach i � cie� kach le� nych, jeziorach ukrytych w� ród lasów, polanach i 
polach otoczonych lasem, na których ukry
y si�  samotne zabudowania; 

�  dwie odmienne, charakterystyczne formy krajobrazowe na obszarze gminy stanowi� :  
- dolina Jeziora � arnowieckiego - od strony zachodniej jezioro otaczaj�  wysokie wzgórza 

morenowe o cz� sto bardzo stromych stokach, pokryte lasami i przeorane jarami i 
w� wozami; wzgórza te szczególnie atrakcyjnie prezentuj�  si�  ze wschodnich brzegów 
jeziora (obszar gminy Krokowa); 

- pradolina rzeki Redy - po
udniowa, zalesiona cz���  gminy przechodzi nagle w otwarty 
krajobraz pradoliny rzeki Redy; ze wzgórz na kraw� dzi doliny (okolice Chynowca, 
S
uszewa, Rybna) rozci� ga si�  szereg malowniczych panoram na s� siednie 
miejscowo� ci, okoliczne wzgórza i na otwarte wn� trze samej doliny; 

�  dwa zorganizowane punkty widokowe: 
- na zbiorniku elektrowni w Czymanowie; 
- „Skowroniak” w zespole dworsko-parkowym w Bychowie; 
- istniej� cy potencja
 pozwala na wi� ksze wykorzystanie walorów widokowych. 
 
Wody powierzchniowe 
 

�  Jezioro � arnowieckie – szczególny obiekt przyrodniczy, zbiornik wodny ca
kowicie 
po
o� ony w granicach gminy; 

- najwi� ksze jezioro w regionie Pobrze� a Kaszubskiego (22 w� ród najwi� kszych jezior w 
Polsce); 

- wyd
u� enie do 7765 m w najd
u� szej pó
nocno-po
udniowej osi, co powoduje równie�  
wysok�  podatno��  mas wodnych na dzia
anie wiatru; 

                                                 
2 wed
ug  B. Augustowski 
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- maksymalna g
� boko��  jeziora to 19,4 m; 
- woda w jeziorze najcieplejsza jest w miesi� cach od czerwca do lipca (ok. 16-18oC), kiedy 

to � rednie temperatury wody przekraczaj�  warto� ci � rednich temperatur powietrza w tym 
rejonie; 

�  dwa cieki wodne w zachodniej cz�� ci gminy - Bychowska Struga i jej dop
yw Salinka; 
�  w wschodniej cz�� ci gminy – rzeka Pia� nica; 
�  parametry najwi� kszych rzek w granicach gminy:   

- Pia� nica – d
ugo��  górnego biegu wynosi 16,7 km, � redni spadek 3,30/00, w dnie rynny 
subglacjalnej 1,30/00; 

- Bychowska Struga – d
ugo��  20,1 km, � redni spadek 2,2 0/00; 
�  inne, mniejsze jeziora to:  

- Jezioro Choczewskie; 
- jezioro Sali� skie, Czarne; 
- jezioro D� brze - zaliczane do jezior wytopiskowych. 
 
Lasy 
 

�  g
ówne skupiska le� ne w po
udniowej cz�� ci gminy i wzd
u�  brzegów Jeziora 
� arnowieckiego; 

�  stanowi�  ok. 40% powierzchni gminy; 
�  krajobraz tworzony przez lasy bukowe, bukowo-d� bowe, bukowo-sosnowe, sosnowe, 

� wierkowe; 
�  wyst� puj� ce chronione i rzadkie gatunki ro� lin, np:  

- storczyk plamisty, wawrzynek wilcze 
yko, wid
ak ja
owcowaty, bluszcz pospolity; 
�  wyst� puj� ce na terenie Nadle� nictwa Wejherowo chronione gatunki ptaków:  

- orze
 bielik, bocian czarny, orlik krzykliwy, puchacz, zimorodek; 
�  wyst� puj� ce gatunki zwierz� t: 

- jele� , sarna, daniel,  
- dzik, 
- lis, jenot, borsuk, kuna,  
- zaj� c, 
- g� si, kaczki. 
 
Formy ochrony przyrody 
 

�  gmina charakteryzuje si�  bardzo du� ymi walorami przyrodniczymi, czego wyrazem s�  
znajduj� ce si�  na jej obszarze liczne formy ochrony przyrody:  

- rezerwat przyrody D
ugosz Królewski w 	 � czynie; rezerwat florystyczny, o powierzchni 
1,17 ha. Rezerwat ustanowiono w celu zachowania stanowiska gatunku paproci b� d� cej 
przedstawicielem bardzo starej, prawie ju�  wymar
ej rodziny d
ugoszowatych; 

- Choczewsko-Sali� ski Obszar Chronionego Krajobrazu; 
- Obszar Chronionego Krajobrazu Pradoliny Redy – 	eb y; 
- pomniki przyrody – 17 pomników przyrody o� ywionej i 1 g
az; 
- liczne obszary i obiekty kwalifikuj� ce si�  do obj� cia ochron�  przyrody; 

�  w s� siedztwie gminy wyst� puje wiele obszarów obj� tych ochron�  przyrody; nale� y 
wymieni�  tu przede wszystkim: 

- Nadmorski Park Krajobrazowy wraz z otulin�  parku; 
- Nadmorski Obszar Chronionego Krajobrazu; 
- Choczewsko–Sali� ski Obszar Chronionego Krajobrazu; 
- rezerwaty przyrody: Bia
ogóra, Pia� nickie 	 � ki, Widawa, Zielono oraz obszary 

projektowane do obj� cia ochron�  rezerwatow� . 
 
Klimat: 
 

�  w pó
nocnej cz�� ci gminy – posiada cechy klimatu morskiego charakteryzuj� cego si� : 
- najmniejszymi na ca
ym polskim pobrze� u amplitudami rocznymi temperatur powietrza 

(16,5 0C); 
- najwy� sz�  � redni�  pr� dko� ci�  wiatru (6,1 m/s); ok. 40% cz� stotliwo� ci przypada na 
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wiatry z kierunku SW-W; 
- wiatrami wiej� cymi wzd
u�  d
u� szej osi Jeziora � arnowieckiego, powoduj� cymi cz� ste      

i o du� ym nasileniu pi� trzenia wiatrowe wody w zbiorniku; 
- znaczn�  roczn�  sum�  opadów - ponad 700 mm;  
- du��  liczb�  dni z mg
� ; 

�  po
udniowa cz���  gminy posiada odmienne cechy klimatyczne: 
- oddzia
ywanie morza na z
agodzenie rocznej amplitudy temperatury powietrza; 
- mniejsza liczba dni mro	 nych i gor� cych; 
- wysokie sumy opadów; 
- teren przechodzenia g
ównych szlaków gradowych. 
 
 
 

1.1.3. Struktura funkcjonalna i przestrzenna 
 
 
Jednostki osadnicze: 
 

�  obszar o umiarkowanej koncentracji ludno� ci; 
�  Gniewino - wie�  gminn�  zamieszkuje ok. 27% ogó
u ludno� ci gminy; 
�  najwi� ksze miejscowo� ci, poza Gniewinem: 

- Nadole,  
- Rybno,  
- Chynowie,  
- Kostkowo, 
- Lisewo. 
 
Zabudowa letniskowa: 
 

�  trzy obszary koncentracji zabudowy letniskowej: 
- rejon wsi Nadole – nad Jeziorem � arnowieckim; 
- rejon wsi Salino, Salinko, Mierzynko – nad Jeziorem Sali� skim; 
- rejon wsi Perlino i Perlinko – nad Jeziorem Choczewskim; 

�  nie rozproszona zabudowa letniskowa. 
 
System komunikacyjny: 

 
�  przez obszar gminy nie przebiegaj�  � adne ponadregionalne trasy komunikacyjne 

drogowe ani kolejowe; 
�  g
ówne drogi w gminie posiadaj�  nawierzchni�  utwardzon� , a ich stan techniczny jest 

dobry; 
�  parkingi le� ne: 

- na trasie Czymanowo – Gniewino, 
- na trasie Czymanowo – Brzyno; 
- we wsi D� brówka, przy „Chacie Baby Jagi”; 
- na skraju wsi D� brówka, przy pla� y nad jeziorem; 
- przy le� niczówce w pobli� u szosy Chynowie – Kostkowo; 
- przy le� niczówce w Brodnicy; 

�  nieprzystosowanie systemu drogowego do ruchu turystycznego: 
- drogi s�  cz� sto zbyt w� skie; 
- brak zorganizowanych poboczy; 
- brak parkingów; 
- brak � cie� ek rowerowych; 
- brak turystycznych tablic informacyjnych. 
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Us
ugi: 
 

�  miejscowo��  gminna – Gniewino jest g
ównym o� rodkiem skupiaj� cym wi� kszo��  us
ug 
w gminie; 

�  w pozosta
ych wi� kszych miejscowo� ciach gminy oferowany jest podstawowy zakres 
us
ug handlu; 

�  brak us
ug w miejscowo� ciach: 
- P
aczewo,  
- J� czewo,  
- Strzebielinko,  
- Rybienko,  
- Opalino,  
- Rukowo,  
- Gniewinko,  
- D� brówka; 

�  us
ugi gastronomii oferowane s�  w miejscowo� ciach: 
- Gniewino, 
- Bychowo, 
- Nadole, 
- Czymanowo; 

�  brak rozwini� tych us
ug rzemie� lniczych; 
�  us
ugi zdrowia � wiadczy Gminny O� rodek Zdrowia w Gniewinie (w Czymanowie znajduje 

si�  prywatny gabinet stomatologiczny). 
 

Struktura u� ytkowania terenów: 
 

�  grunty rolne - 42,3% ogólnej powierzchni gminy; 
�  stosunkowo du� y jest udzia
 terenów le� nych i parkowych - 40,8%; 
�  znaczna powierzchnia wód powierzchniowych w tym stawów - 11,2% powierzchni gminy; 

w granicach gminy Gniewino znajduje si�  kilka jezior, w tym ca
y akwen Jeziora 
� arnowieckiego – w tym J. � arnowieckie (1470 ha), J. Czarne (60 ha) i J. D� brze              
(56 ha); 

�  tereny zabudowane i pod drogami - 4,4%; 
�  nieu� ytki – 1,3%; 

 
Ryc. 1 – Struktura u � ytkowania gruntów gminy 

 
	 ród
o: dane Urz� du Gminy Gniewino za rok 2001. 

42,30%

40,80%

0,80%

10,40%

4,40% 1,30% U� ytki rolne

Lasy i parki

Stawy

Grunty pod wodami

Drogi i powierzchnie
pod zabudowaniami

Nieu� ytki:
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1.2. UWARUNKOWANIA GOSPODARCZE 
 
 

1.2.1. Struktura gospodarcza gminy 
 
Struktura gospodarki regionu stanowi szereg powi� za�  o charakterze interaktywnym; 

poszczególne dzia
y gospodarki lokalnej s�  ze sob�  � ci� le powi� zane, tworz� c jedn� , zazwyczaj 
o znacznej dozie spójno� ci, struktur�  przestrzenn� . Turystyka, b� d� ca jedn�  z ga
� zi 
dzia
alno� ci ekonomicznej, jest tak� e � ci� le powi� zana z innymi dzia
ami gospodarki. Zwi� zki 
turystyki z pozosta
ymi dzia
ami gospodarki mog�  mie�  zarówno charakter komplementacyjny        
– gdy pozosta
e dzia
y staj�  si�  walorami i przyczyniaj�  si�  do podnoszenia atrakcyjno� ci 
regionu, b� d	  te�  konkurencyjny – kiedy rozwój innych aktywno� ci powoduje spadek 
atrakcyjno� ci turystycznej gminy. Turystyka nale� y do wyj� tkowo wra� liwych i podatnych na 
wahania koniunktury i uwarunkowa�  dzia
ów gospodarki. Stan i przemiany konkurencyjnych 
dzia
ów mog�  by�  czynnikami wp
ywaj� cymi na zahamowanie i ograniczenie nap
ywu turystów. 

 
Ogóln�  struktur�  gospodarki gminy mo� na przedstawi�  przy pomocy wska	 nika 

zatrudnienia w podziale na sekcje (Tab. 1, Ryc. 2) oraz poprzez struktur�  u� ytkowania terenów 
w gminie (o czym mowa w pkt 1.1.3. str. 12). W gminie Gniewino na turystyk�  oddzia
ywa�  mog�  
nast� puj� ce cechy ogólnej struktury gospodarki gminy: 

�  relatywnie du� a aktywno��  ekonomiczna mieszka� ców; 
�  korzystna struktura przestrzenna gminy; 
�  brak wyra	 nych i drastycznych konfliktów gospodarki nieturystycznej z turystyczn� ; 
�  blisko��  aglomeracji gda� skiej; 
�  blisko��  du� ych cenrtów turystycznych i obszarów o znacznym potencjale rozwojowym 

turystyki. 
 
 

Tab. 1 – Struktura zatrudnienia w gminie Gniewino w  wybranych sekcjach 
gospodarki narodowej w 2002 r. 

 

sekcje gospodarki narodowej liczba osób % 
rolnictwo, 
owiectwo, le� nictwo 

rybo
ówstwo, rybactwo 65 5 

przemys
 789 61,1 
budownictwo 5 0,4 

handel i naprawy 36 2,8 
transport, gospodarka 

magazynowa, 
� czno��  
17 1,3 

po� rednictwa finansowe 8 0,6 
obs
uga nieruchomo� ci  i firm, 

nauka 
1 0,1 

administracja publiczna i obrona 
narod., obowi� zkowe ubezp. 

spo
eczne i zdrowotne 
44 3,4 

edukacja 128 9,9 
ochrona zdrowia i opieka 

spo
eczna 
139 10,8 

pozosta
a dzia
alno��  us
ugowa 
komunalna, spo
eczna i 

indywidualna 
60 4,6 

Razem 1292 100 
 

	 ród
o: opracowanie w
asne na podstawie Rocznika Statystycznego Województwa Pomorskiego 2003. 
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Ryc. 2 – Struktura zatrudnienia w gminie Gniewino w  wybranych 
sekcjach gospodarki narodowej w 2002 r. 

 
	 ród
o: na podstawie Tab. 1. 

 
Do g
ównych cech gospodarki gminy, obecnie lub potencjalnie oddzia
ywuj� cych w 

po� redni b� d	  bezpo� redni sposób na rozwój turystyki w gminie nale� y zaliczy� : 
 

�  rolnictwo jest jedn�  z podstawowych ga
� zi gospodarki lokalnej gminy: 
- licznie wyst� puj� ce w gminie Gniewino niewielkie i � rednie gospodarstwa rolne; 
- relatywnie niski poziom chemizacji rolnictwa; 
- wysoki udzia
 gruntów ornych oraz niewielki 
� k i pastwisk; 
- kompleksy dobrych gleb w pó
nocno – wschodniej cz�� ci gminy i s
abych w cz�� ci 

centralnej; 
- zró� nicowana struktura upraw oraz hodowli; 
- relatywnie du� y area
 gruntów od
ogowanych (pow. 10 ha); 
 

�  le� nictwo, z uwagi na zajmowany przez lasy obszar oraz potencja
, mo� e sta�  si�  
wa� nym czynnikiem wp
ywaj� cym na gospodark�  turystyczn�  w gminie Gniewino: 

- znaczny udzia
 lasów w powierzchni gminy (pow. 40%); 
- zwarte kompleksy lasów w po
udniowej cz�� ci gminy oraz w szczególnie atrakcyjnych 

5%

61,10%

0,40%

2,80%

1,30%

0,60%

0,10%

3,40%

9,90%

10,80%

4,60%

rolnictwo, 
owiectwo, le� nictwo, rybo
ówstwo, rybactwo
przemys

budownictwo
handel i naprawy
transport, gospodarka magazynowa, 
� czno��
po� rednictwa finansowe

obs
uga nieruchomo� ci  i firm, nauka
administracja publiczna i obrona narod., obowi� zkowe ubezp. spo
eczne i zdrowotne
edukacja
ochrona zdrowia i opieka spo
eczna
pozosta
a dzia
alno��  us
ugowa komunalna, spo
eczna i indywidualna
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obszarach nadjeziornych; 
- zró� nicowanie gatunkowe lasów, zarówno drzew, jak i innych gatunków ro� lin; 
- wyst� powanie licznych gatunków fauny le� nej; 
- gospodarka le� na prowadzona przez Nadle� nictwo Wejherowo i Nadle� nictwo 

Choczewo; 
- zagro� enie po� arowe w okresie letnim; 
 

�  przemys
 nie pe
ni obecnie istotnych funkcji w strukturze gminy, cho�  mo� liwy jest rozwój 
� rednich i ma
ych firm zarówno w SSE, jak i innych miejscowo� ciach po
udniowo – 
wschodniej cz�� ci gminy: 

- elektrownia jako specyficzna atrakcja turystyki industrialnej; 
- na ogó
 nieatrakcyjna forma architektoniczna zabudowy przemys
owej; 
- eksploatacja surowców mineralnych powoduj� ca dewastacj�  � rodowiska naturalnego; 
- zagro� enie zanieczyszczenia � rodowiska; 

 
�  system komunikacyjny gminy nale� y do wzgl� dnie dobrych, cho�  brak jest odpowiednich 

powi� za�  z potencjalnym obszarem popytu (aglomeracja i pas nadmorski): 
- relatywnie dobra lokalizacja komunikacyjna – w pobli� u aglomeracji gda� skiej; 
- dobrze rozwini� ta sie�  dróg ko
owych; 
- z
y stan nawierzchni na niektórych odcinakach dróg; 
- brak komunikacji kolejowej; 
- brak systemu � cie� ek rowerowych; 

 
�  handel i gastronomia s�  wa� nym elementem, zaliczanym cz� sto do infrastruktury 

turystycznej lub paraturystycznej: 
- rozwini� ta sie�  podstawowego handlu; 
- ograniczona struktura rodzajowa placówek; 
- ograniczona dost� pno��  czasowa; 

 
�  pozosta
e us
ugi 

- zaopatrzenie w podstawowe media w gminie wymaga dalszych inwestycji, zw
aszcza 
zaopatrzenie w wod� , gaz ziemny, a tak� e kanalizacj�  oraz zaopatrzenie w ciep
o; 

- o� wiata w gminie pe
ni podstawowe funkcje lokalne, brak jest jednak� e dzia
a�  
zmierzaj� cych do edukacji proturystycznej. 

 
 

1.2.2. Poda�  us
ug turystycznych 
 
 
Baza noclegowa: 
 

�  Dwór w Bychowie: 
- spo� ród oferty noclegowej dost� pnej w gminie Gniewino Dwór w Bychowie, b� d� cy 

hotelem i restauracj� , ulokowany w budynku odremontowanego XVI wiecznego dworku, 
� wiadczy najwy� szy standard oferowanych us
ug, w tym tak� e gastronomicznych; hotel 
dysponuje 43 miejscami noclegowymi w komfortowo urz� dzonych pokojach, 
wyposa� onych w 
azienki, TV, telefon i sta
y dost� p do internetu; 

�  „Kaszubianka” w Czymanowie: 
- niewielki hotelik posiada 18 miejsc noclegowych w 9 pokojach dwuosobowych, 

wyposa� onych w 
azienki i aneks kuchenny; � redni standard; 
�  O� rodek letnich domków Elektrowni Wodnej w Czymanowie: 

- 55 miejsc noclegowych w drewnianych, jednopi� trowych domkach letniskowych ze 
spadzistym dachem; funkcjonuj� ce jedynie w sezonie letnim; domki o podstawowym 
standardzie, wyposa� one w 
azienki z WC; 

�  kwatery prywatne u mieszka� ców Czymanowa; 
�  o� rodek wczasowy „Cztery Wiatry” w Nadolu  

- 10 miejsc noclegowych plus sezonowo pole namiotowe; � redni standard; 
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�  prywatny domek letniskowy do wynaj� cia w Nadolu: 
- domek w zabudowie szeregowej, parterowy; trzy pokoje – sypialnie, salon z aneksem 

kuchennym i kominkiem; 7 miejsc noclegowych; kuchnia z pe
nym wyposa� eniem; 

azienka; TV; 

�  kwatery prywatne u mieszka� ców Nadola: 
- wielu mieszka� ców Nadola wynajmuje w sezonie kwatery dla letników; s�  to zazwyczaj 

pokoje w prywatnych domach; 
�  Zajazd „Le� ne Wrota” w Kostkowie: 

- po
o� ony przy lesie; standard do��  wysoki; 20 miejsc noclegowych; obecnie tylko 
mo� liwo��  wynaj� cia pokoi w sezonie; restauracja nieczynna. 

   
Tab. 2 – Zestawienie miejsc noclegowych w gminie Gn iewino 

  

Obiekt 
Ilo ��  miejsc 

noclegowych 
ogó
em 

% 
ilo ��  miejsc 

ca
orocznych  
% 

ogó
u 

Dwór w Bychowie 43 28,1 43 28,1 
„Kaszubianka” w Czymanowie 18 11,8 18 11,8 

O� rodek letnich domków 
Elektrowni Wodnej w 

Czymanowie 
55 35,9 - 0 

O� rodek wczasowy „Cztery 
Wiatry” w Nadolu 

10 6,5 10 6,5 

prywatny domek letniskowy do 
wynaj� cia w Nadolu 

7 4,6 7 4,6 

Zajazd „Le� ne Wrota” w 
Kostkowie: 

20 13,1 - 0 

Razem 153 100 78 51 
 

	 ród
o: opracowanie w
asne na podstawie wywiadów. 
 
 

Gastronomia: 
 

�  Restauracja i hotel Dwór w Bychowie: 
- elegancka restauracja, specjalizuj� ca si�  w przyrz� dzaniu da�  tradycyjnej kuchni 

polskiej; 
�  Restauracja „Kaszubianka” w Czymanowie: 

- restauracja o � rednim standardzie, serwuj� ca popularne dania; 
�  Restauracja i Pub „Malwa” w Gniewinie 

- Miejscowa restauracja i pub o niskim standardzie; 
�  Bar Kawowy „U Ewy” w Gniewinie: 

- bar serwuj� cy przede wszystkim napoje alkoholowe; malutki, o bardzo niskim 
standardzie; 

�  Karczma „Judyta” w Rybnie: 
- nowo wybudowana, niedu� a karczma, o  wysokim standardzie; czynna w godzinach 

popo
udniowych; serwuj� ca popularne dania i napoje alkoholowe. 
 
Sport i rekreacja: 
 

�  P
ywalnia kryta w Gniewinie: 
- funkcjonuj� ca od 2001 roku p
ywalnia jest elementem kompleksu budynków szko
y 

podstawowej w Gniewinie; udost� pniane s�  m.in. atrakcje: sauna fi� ska, hydromasa� e, 
solarium czy kafejka internetowa; 

�  Stadion w Gniewinie: 
- pe
no wymiarowy stadion, sk
adaj� cy si�  z  boisk, bie� ni, skoczni i rzutni; 

�  Stajnia w Dworze w Bychowie: 
- niewielka stajnia z 3 ko� mi, oferuj� ca przeja� d� ki; 

�  Stadnina koni w Salinie: 
- najwi� kszy w gminie o� rodek jazdy konnej; 
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�  Stadnina koni w Chynowiu: 
- funkcjonuj� cy w sezonie o� rodek jazdy konnej. 
 
Us
ugi konferencyjne i kongresowe: 
 

�  Sale wielofunkcyjne Dworu w Bychowie: 
- organizatorzy zjazdów, konferencji i szkole�  maj�  do dyspozycji 4 sale wielofunkcyjne: 

my� liwsk�  – 20 miejsc, balow�  – 50 miejsc, kominkow�  – 80 miejsc oraz bankietow�  – 
100 miejsc; 

�  Trzy Korony w Gniewinie. 
 
Us
ugi turystyczne Nadle� nictw: 
 

�  Nadle� nictwo Choczewo: 
- wyznaczone � cie� ki i szlaki turystyczne turystyczne – poza granicami gminy Gniewino, 
- „Chata Baby Jagi” - we wsi D� brówka, nad Jeziorem D� brze - jednoizbowy budynek z 

kominkiem, 2 miejsca na ognisko, 
awosto
y i toaleta; obiekt bez pr� du elektrycznego i 
bie�� cej wody; warunki korzystania - nieodp
atnie, po zg
oszeniu u le� niczego Le� nictwa 
D� brówka; 

- us
ugi przewodnickie; 
�  Nadle� nictwo Wejherowo:. 

- organizuje na terenie O� rodka Hodowli Zwierzyny polowania dla my� liwych krajowych i 
dewizowych; 

- le� niczówka Sobie� czyce (gm. Krokowa): 
·  � wiadczenia pobytowe dla my� liwych krajowych i zagranicznych, 

- us
ugi dodatkowe w zakresie w� dkowania; 
- Le� ny Kompleks Promocyjny Lasy Oliwsko – Dar� lubskie: 

·  edukacja ekologiczna – izba przyrodniczo – le� na „Muza” (K� pino), 3 � cie� ki 
przyrodnicze, ogród dendrologiczny (Wejherowo); 

- przebiegaj� ce poza obszarem gminy Gniewino: 
·  trasy rowerowe, 
·  trasy do jazdy konnej, 
·  trasa narciarstwa biegowego, 
·  punkty widokowe; 

 
Informacja turystyczna: 
 

�  Ogólnych informacji turystycznych udzielaj� : 
- Gniewi� skie Centrum Sportu, Turystyki i Rekreacji; 
- Gminny O� rodek Informacyjny. 
Szlaki turystyczne: 
 

�  szlak kajakowy przez jezioro � arnowieckie – jedyny szlak turystyczny przebiegaj� cy 
przez obszar gminy. 

 
Inne obiekty: 
 

�  Trzy Korony w Gniewinie: 
- otwarta w sierpniu 2002 roku, nale�� ca do gminy, sala do imprez okoliczno� ciowych, 

s
u� y zarówno gminie i oficjalnym imprezom przez ni�  organizowanym, jak i prywatnym 
osobom np. na wesela, komunie, rocznice; Trzy Korony to budynek wolnostoj� cy, 
drewniany, sk
adaj� cy si�  z 2 du� ych sal z kominkami, sali bufetowej i zaplecza 
kuchennego; standard wysoki. 
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1.2.3. Ruch turystyczny 
 
 
Liczba turystów odwiedzaj� cych gmin� : 
 

�  brak aktualnych danych dotycz� cych ruchu turystycznego na obszarze gminy; ostatnie 
dane statystyczne pochodz�  z 1999 roku, liczba osób, które skorzysta
y z noclegów na 
terenie gminy wynios
a wówczas 1516 osób, w tym 21 turystów zagranicznych3; 

�  szacunkowo  liczb�  turystów odwiedzaj� cych gmin�  mo� na okre� li�  na poziom 2 – 3 tys. 
w miesi� cach lipiec – sierpie� . 

 
Dominuj� ca forma turystyki: 
 

�  turystyka wypoczynkowa, urlopowa4; 
�  turystyka rekreacyjna, letniskowa: 

- zespo
y zabudowy letniskowej: 
·  nad po
udniowo-zachodnim brzegiem Jeziora � arnowieckiego – Nadole, Czymanowo; 
·  nad po
udniowo-wschodnim brzegiem Jeziora Choczewskiego – Perlino, Perlinko; 
·  nad Jeziorem Sali� skim – Salino, Salinko, Mierzynko; 
·  w rejonie miejscowo� ci Opalino; 

 
Sezon turystyczny: 
 

�  zwi� kszenie nat�� enia ruchu turystycznego wyst� puje w miesi� cach od lipca do 
sierpnia; 

�  sezon „letniskowy” – wykorzystanie domków letniskowych, od maja do pa	 dziernika. 
 
Organizacje i samorz� d turystyczny: 
 

�  Gniewi� skie Centrum Sportu, Turystyki i Rekreacji – zajmuje si�  organizowaniem 
lokalnych imprez skierowanych przede wszystkim do spo
eczno� ci gminy; 

�  Lokalna Organizacja Turystyczna „Ziemia Wejherowska” z siedzib�  w Wejherowie. 
Przynale� no��  ma zapewni�  sprawn�  promocj� , tworzenie lokalnych produktów 
turystycznych oraz wspó
prac�  mi� dzy przedsi� biorcami � wiadcz� cymi us
ugi dla 
turystów, samorz� dem, stowarzyszeniami oraz innymi instytucjami oraz 
przedsi� biorcami; 

 
Tradycje turystyczne: 
       

�  Tradycje turystyczne w gminie Gniewino to przede wszystkim turystyka wypoczynkowa w 
formie rekreacji indywidualnej. 

                                                 
3 	 ród
o: „Rocznik Statystyczny Województwa Pomorskiego 2000” 
4 wg. kryteriów T. Lijewskiego, B. Miku
owskiego, J. Wyrzykowskiego, 2002, Geografia turystyki Polski, PWE, Warszawa 
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1.3. UWARUNKOWANIA SPO	ECZNE  
 
 

1.3.1. Rozmieszczenie ludno � ci 
 

Struktura przestrzenna rozmieszczenia ludno� ci mo� e w po� redni sposób warunkowa�  
rozwój turystyki w regionie. Do najwa� niejszych cech rozmieszczenia sieci osadniczej gminy 
Gniewino zaliczy�  mo� na: 

�  umiarkowan�  koncentracj�  ludno� ci; 
�  zaplecze osadnicze zespo
u miejskiego Trójmiasta oraz po
o� enie w strefie 

submetropolitalnej; 
�  wysoki poziom przestrzennej, ekonomicznej i spo
ecznej urbanizacji centralnej i 

po
udniowej cz�� ci gminy;  
�  liczb�  ludno� ci gminy, na poziomie ok. 6600 osób, nie wykazuj� c�  wyra	 nych tendencji 

zmian w ostatnich latach; 
�  charakter zabudowy zdominowanej w wi� kszo� ci wsi przez budownictwo indywidualne 

lat 70., 80., i 90. dwudziestego wieku oraz zabudowania by
ych PGR-ów nie stanowi� ce 
w wi� kszo� ci atrakcji turystycznej. 

 
 
 

1.3.2. Struktura spo
eczna i demograficzna 
 

Wa� nym czynnikiem kszta
tuj� cym rynek us
ug turystycznych jest struktura spo
eczna 
mieszka� ców regionu. Od mieszka� ców bowiem zale� y, w znacznej mierze, poziom 
atrakcyjno� ci turystycznej. Oni tworz�  spo
eczne ramy wypoczynku i rekreacji, staj� c si�  
magnesem lub barier�  dalszego rozwoju. Znaczenie struktury spo
ecznej wzrasta wraz ze 
spadkiem atrakcyjno� ci � rodowisk przyrodniczego czy kulturowego. Przyjazna turystom 
spo
eczno��  lokalna mo� e sta�  si�  istotnym walorem, przyci� gaj� cym licznych 
wypoczywaj� cych. 

W� ród cech demograficznych i spo
ecznych warunkuj� cych rozwój turystyki w gminie 
wyró� ni�  mo� na: 

�  struktur�  p
ci i wieku – w nieznaczny sposób oddzia
uj� ce na rozwój turystyki; w gminie 
Gniewino w nieznaczny sposób odbiegaj�  one od � rednich dla obszarów wiejskich 
regionu i kraju; 

�  migracje – s�  wa� nym wska	 nikiem demograficznym – poza dynamicznymi zmianami 
we wczesnych latach 90., poziom migracji utrzymuje si�  na relatywnie sta
ym poziomie, z 
nap
ywem i odp
ywem wahaj� cymi si�  w granicach 60-70 osób rocznie, z chwilowymi 
przewagami b� d	  to imigracji, b� d	  to emigracji; brak jest wyra	 nych trendów 
migracyjnych w gminie; 

�  wska	 nik przyrostu naturalnego w gminie Gniewino – wykazuje ostatnio pewien spadek, 
podobnie jak i warto��  netto przyrostu naturalnego; pozostaje on wysoki i typowy dla 
obszarów wiejskich Polski pó
nocnej; tak wysoki wska	 nik przyrostu � wiadczy o m
odej i 
produktywnej strukturze demograficznej lokalnej spo
eczno� ci; zauwa� alny jest tak� e 
stopniowy spadek wska	 nika przyrostu naturalnego; 

�  poziom wykszta
cenia – jest istotn�  cech�  tworz� c�  warunki dla rozwoju turystyki               
– wykszta
cona spo
eczno��  lokalna mo� e w pe
ni wykorzystywa�  walory otoczenia; 
struktur�  wykszta
cenia przedstawia Ryc. 3; 

�
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Ryc. 3 – Mieszka � cy gminy Gniewino w wieku 13 lat i wi � cej 
wg poziomu wykszta
cenia w 2002 roku 
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�
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	 ród
o: opracowanie w
asne na podstawie Rocznika Statystycznego 

Województwa Pomorskiego 2003, 2003, Urz� d Statystyczny w Gda� sku, 
Gda� sk. 

�

Struktura wykszta
cenia mieszka� ców gminy nie przedstawia si�  korzystnie. Udzia
 osób z 
wykszta
ceniem wy� szym wynosi zaledwie 3%, przy � redniej dla powiatu wejherowskiego na 
poziomie 8%. W gminie Gniewino jest tak� e o po
ow�  mniej mieszka� ców z wykszta
ceniem 
� rednim ni�  w powiecie, za�  a�  54% mieszka� ców gminy ma co najwy� ej wykszta
cenie 
podstawowe (wska	 nik ten dla powiatu wynosi 35%).  

 
 
 
Poziom bezpiecze� stwa  
 

�  zagro� enie kradzie� ami z w
amaniami do domków letniskowych. 
 
 
 
	 ród
a utrzymania 
 
Mieszka� cy gminy Gniewino cechuj�  si�  wysokim odsetkiem osób, pozostaj� cych na 

utrzymaniu (5% wi� cej ni�  � rednio w powiecie wejherowskim) oraz niskim poziomem 
utrzymuj� cych si�  z pracy (6% mniej ni�  w powiecie). 

�

 
 
 
 
 
 
 

podstawowe
49% zasadnicze 

zawodowe
29%

podstawowe 
nieuko� czone i 

bez 
wykszta
cenia

5%

policealne
1%

wy� sze
3%

� rednie
13%
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Ryc. 4 – Mieszka � cy gminy Gniewino wg � róde
 utrzymania w 2002 roku 

�

�

�

�

�

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
	 ród
o: opracowanie w
asne na podstawie Rocznika Statystycznego Województwa 

Pomorskiego 2003, 2003, Urz� d Statystyczny w Gda� sku, Gda� sk.  
�

 
1.3.3. Organizacje spo
eczne, stowarzyszenia, funda cje, itp. 
 

Gmina Gniewino przyst� pi
a w marcu 2004 roku do Lokalnej Organizacji Turystycznej  
„Ziemia Wejherowska” obejmuj� cej swym zasi� giem gminy Powiatu Wejherowskiego. 
Dzia
alno��  Lokalnej Organizacji Turystycznej skupia�  si�  b� dzie przede wszystkim na 
zorganizowanej promocji cz
onków LOTu. Docelowo ma organizowa�  i wspiera�  lokalne 
inicjatywy oraz pozyskiwa�  fundusze na promocj� , uczestnictwo w targach i organizacj�  
informacji turystycznej. Do „Ziemi Wejherowskiej” przyst� pi
y dotychczas tylko i wy
� cznie 
samorz� dy. Nie przynale��  do niej jeszcze � adne podmioty gospodarcze zwi� zane z obs
ug�  
ruchu turystycznego. 

Poza Lokaln�  Organizacj�  Turystyczn� , dzia
aj� c�  w ramach Pomorskiej Regionalnej 
Organizacji Turystycznej, na terenie gminy Gniewino nie dzia
aj�  inne organizacje i 
stowarzyszenia zrzeszaj� ce osoby i podmioty zainteresowane rozwojem turystycznym w gminie 
Gniewino.  

G
ówne dzia
ania proturystyczne koncentruj�  si�  w pracach jednostek samorz� dowych tj. 
Gniewi� skiego Centrum Sportu, Turystyki i Rekreacji oraz Gminnego Centrum Informacji.  

praca
28%

pozostaj� ce 
na 

utrzymaniu
49%

	 ród
a 
niezarobkowe  

23%
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1.4. UWARUNKOWANIA KULTUROWE 
 
 

1.4.1. Stan infrastruktury kulturalnej w gminie 
 
Na terenie gminy us
ugi kultury koncentruj�  si�  przy szko
ach podstawowych i gimnazjum 

oraz w � wietlicy „Trzy Korony”, w Wiejskim Domu Kultury w Kostkowie i innych � wietlicach 
wiejskich. Biblioteki publiczne funkcjonuj�  w Gniewinie i Kostkowie. 

Gmina dysponuje pr�� nie rozwijaj� cym si�  zespo
em sportowo – rekreacyjnym przy szkole 
podstawowej w Gniewinie, wyposa� onym w kryt�  p
ywalni� , hal�  sportow�  oraz stadion i boiska, 
hal�  sportow� , boiskiem przy Gimnazjum w Kostkowie, szeregiem boisk sportowych w 
poszczególnych miejscowo� ciach.  

Istotnym dla rozwoju turystyki w gminie jest skansen w Nadolu, przy którym organizowane 
s�  doroczne jarmarki.  

Organizowane s�  równie�  festyny i okoliczno� ciowe imprezy np. „Do� ynki”. 
 
 

1.4.2. Dziedzictwo kulturowe 
 
 
Krajobraz kulturowy 
 

�  na krajobraz kultowy gminy Gniewino sk
adaj�  si� : 
- zespo
y pa
acowo-parkowe, dworsko-parkowe i zabudowa zwi� zanych z nimi folwarków 

(dwory, pa
ace, parki, ogrody, budynki czworaków, folwarczne zabudowania 
gospodarcze), 

- obiekty architektury wiejskiej (chaty, domy mieszkalne, budynki gospodarcze), 
- ko� cio
y, 
- cmentarze, 
- m
yny, 
- budynki stra� y celnej z pocz. XX w., 
- historyczne uk
ady ruralistyczne (uk
ady rozplanowania wsi i zespo
ów wiejskich), 
- historyczne uk
ady rozplanowania zagród, 
- tradycyjne formy budynków. 

�  z
y stan utrzymania znacznej cz���  walorów kulturowych; 
 
Obiekty historyczne 
 

�  obiekty prawnie chronione: 
- park przydworski w Bychowie – XVII – XIX w. – jednej z najbardziej malowniczych 

kompozycji zieleni na terenie woj. pomorskiego; 
- zespó
 pa
acowo-parkowy w Chynowiu – za
o� enie pa
acowo-parkowe skupione jest 

wokó
 pa
acu dominuj� cego nad ca
o� ci�  zarówno usytuowaniem jak i kubatur� ; 
- zespó
 dworsko-ogrodowy w Mierzynku – powstawa
 od ok. po
. XIX w. do pocz� tków  

XX w.; 
- zagroda w Nadolu – przyk
ad gospodarstwa gburskiego z pocz� tków XIX w.; 
- dwór w Salinie – szlachecki dwór Rexinów z ko� ca XVII wieku; jedyny tego typu obiekt 

na Kaszubach; 
- cmentarz poewangelicki w Salinie (funkcjonowa
 w latach 1833-1845); 
- cmentarz komunalny z kaplic�  grobow�  Rexinów w Salinie; 
- zespó
 dworsko-parkowy w S
uszewie – przyk
ad rozwi� zania przestrzennego � redniej 

wielko� ci maj� tku ukszta
towanego na prze
omie XIX i na pocz� tku XX w; 
�  inne 

- za
o� enia dworsko-parkowe i dworsko-ogrodowe: 
·  Bychowo; 
·  Czymanowo – 2 po
. XIX w.; 
·  J� czewo – pocz. XX w.; 
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·  Lisewo – lata 70-te XIX w. / lata 20-, 30-tych XX w.; 
·  Opalino – zniszczony zespó
 folwarczny po
. XIX – pocz. XX w.; 
·  Perlino - koniec XIX w.; 
·  Rybno – koniec XIX w.; 
·  Salino - XVII / XVIII w, pocz. XX w.; 
·  Strzebielinko - 4 � wiartka XIX w. i lata 20-te XX w.; 
·  Toliszczek – zniszczone za
o� enie z pocz. XX w.; 

- inne obiekty: 
·  ko� ció
 w Salinie – XIX w.; 

- dziedzictwo archeologiczne: 
·  Bychowo – 11 stanowisk archeologicznych; 
·  Chynowie – 8 stanowisk archeologicznych; 
·  Gniewinko – cmentarzysko grobów skrzynkowych datowanych na wczesn�  epok�  

� elaza; 
·  Gniewino – cmentarzysko kurhanowe, cmentarzysko p
askie; 
·  Kostkowo – 4 stanowiska archeologiczne; 
·  Lisewo – 3 stanowiska archeologiczne; 
·  Mierzyno – 14 stanowisk archeologicznych; 
·  Mierzynko – 4 stanowiska archeologiczne; 
·  Perlino – 8 stanowisk archeologicznych; 
·  Rybienko – 12 stanowisk archeologicznych; 
·  Salino – Salinko – z terenu wsi pochodzi jedno z najlepiej zachowanych cmentarzysk 

kurhanowych; znajduje si�  ono na pó
nocno–wschodnim cyplu Jeziora Sali� skiego; na 
powierzchni znajduje si�  7 kurhanów, o dobrze zachowanych kopcach piaszczysto – 
kamiennych; by�  mo� e cmentarzysko to zwi� zane jest z grodziskiem 
wczesno� redniowiecznym znajduj� cym si�  na wyspie Jeziora Sali� skiego; zajmuje ono 
prawie ca
�  powierzchni�  wyspy; w cz�� ci pó
nocnej znajduj�  si�  dobrze zachowane 
wa
y; obszar Salina i Salinka, a zw
aszcza tereny wokó
 jeziora, to teren du� ych osad 
datowanych na okres epoki kamienia i okres wczesnego � redniowiecza; 

- cmentarze: 
·  Bychowo; 
·  Gniewino – Strzebielinko; 
·  Perlino – Wybudowania; 
·  Mierzyno; 
·  Opalino; 
·  Rybno. 

 
 
Folklor 
 

�  przynale� no��  do regionu Kaszub Pó
nocnych;  
�  dziedzictwo kaszubskie nie jest tu silnie reprezentowane; 
�  skansen w Nadolu prezentuj� cy zagrod�  gbursk�  – du��  zagrod�  bogatego ch
opa – 

oddzia
 Muzeum Ziemi Puckiej im Floriana Cejnowy w Pucku; 
�  skansen jest organizatorem najwi� kszej folklorystycznej imprezy jaka odbywa si�  w 

gminie – jarmarku ludowego; 
�  nie istniej�  i nie funkcjonuj�  � adne stowarzyszenia ani organizacje, które zrzesza
yby 

osoby doros
e i popularyzowa
y dziedzictwo folklorystyczne gminy; 
�  Szko
a Podstawowa w Gniewinie organizuje spotkania z twórcami ludowymi, 

popularyzuje tradycyjne formy rzemios
a i r� kodzie
a. 
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1.5. PRZESTRZE	  TURYSTYCZNA GMINY
5 

 
 
Przestrze�  turystyczn�  stanowi przestrze�  geograficzna, w której realizowane s�  

aktywno� ci ludzkie stanowi� ce szeroko rozumian�  dzia
alno��  turystyczn� . Innymi s
owy jest to 
cz���  � rodowiska geograficznego odkrywana i zagospodarowywana przez cz
owieka dla 
potrzeb wypoczynku, poznania, ch� ci doznania ró� norodnych prze� y� . Przestrze�  turystyczna 
gminy Gniewino obejmuje zarówno obszary obecnie wykorzystywane dla potrzeb turystycznych, 
jak i te o potencjalnym znaczeniu dla rozwoju aktywno� ci zwi� zanych z turystyk� . 

 
 

1.5.1. Przestrze 
  eksploracji 
 
Przestrze�  eksploracji turystycznej stanowi�  takie tereny, które tury� ci przemierzaj�  aby 

zaspokoi�  w
asn�  ciekawo��  poznawcz� , wewn� trzn�  potrzeb�  ci� g
ego odkrywania. Aby lepiej 
pozna�  odwiedzany region, tury� ci cz� sto nie zadowalaj�  si�  odwiedzaniem zalecanych w 
przewodniku obiektów, ale sami poszukuj�  czego�  oryginalnego, ciekawego. Odwiedzanie 
miejsc nieodkrytych dla (masowej) turystyki nosi cechy eksploracji turystycznej, która powstaje w 
wyniku indywidualnych zainteresowa� . „Cechami charakterystycznymi turystycznej dzia
alno� ci 
eksploracyjnej s� : 

- ma
a skala ruchu turystycznego ograniczaj� ca si�  do niewielkiej grupy poszukiwaczy 
przygód, badaczy lub obserwatorów przyrody, 

- niewielka uci�� liwo��  ekologiczna tego ruchu, 
- brak trwa
ych urz� dze�  i innych elementów zagospodarowania turystycznego. 
 
Gmina Gniewino, ze wzgl� du na istotne walory przyrodnicze i kulturowe oraz nie 

rozwini� t�  infrastruktur�  turystyczn�  stanowi w
a� ciwie w ca
o� ci przestrze�  doskona
�  dla 
dzia
alno� ci eksploracyjnej, „która poprzedza wszystkie pó	 niejsze formy aktywno� ci 
turystycznej, daj� c pocz� tek i mo� liwo� ci ich rozwoju”. Do najwa� niejszych elementów 
przestrzeni gminy, która mo� e zosta�  poddana eksploracji turystycznej nale�� : 

�  lasy po
udniowej cz�� ci gminy, 
�  pradolina 	eby – Redy, 
�  zbocza doliny Jeziora � arnowieckiego, 
�  zespo
y dworsko – parkowe i pa
acowo – parkowe w gminie, 
�  tereny archeologicznego dziedzictwa kulturowego gminy. 

 
 

1.5.2. Przestrze 
  penetracji 
 
Przestrze�  penetracji turystycznej jest g
ównym typem przestrzeni turystycznej. Jest to taki 

typ przestrzeni, do której przybywa wi� ksza ilo��  turystów kieruj� cych si�  motywami 
poznawczymi lub wypoczynkowymi, ale którzy nie przebywaj�  na danym terenie d
ugo i z regu
y 
nie zatrzymuj�  si�  tam na nocleg. Sk
adaj�  si�  na ni�  zarówno obiekty i miejsca powszechnie 
uznane za atrakcyjne, jak i tereny które s
u� y�  mog�  np. polowaniom czy w� dkarstwu. 
Najcz�� ciej przedmiotem penetracji s�  obiekty historyczne, muzea i inne obiekty przygotowane 
na przyj� cie turystów, specjalnie oznakowane, wzmiankowane w przewodnikach i folderach 
turystycznych. G
ównymi cechami u� ytkowania tej przestrzeni s� : 

- du� y udzia
 turystów; 
- nieznaczny udzia
 sta
ych mieszka� ców gminy; 
- niewielki stopie�  zagospodarowania zarówno w warstwie przyrodniczej jak i kulturowej, 

ale u
atwiaj� cy turystom poznanie lub krótkotrwa
y pobyt. 
 
Do tego typu enklaw turystycznych na terenie gminy zaliczy�  mo� na: 

�  skansen w Nadolu, 

                                                 
5 opracowano na podstawie: Praca zbiorowa p/r G. Go
embskiego, 2002, Kompendium wiedzy o turystyce, Wydawnictwo Naukowe 
PWN, Warszawa, Pozna� ; A. Kowalczyk, 2001, Geografia Turyzmu, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa; Liszewski S., 1999, 
Przestrze�  turystyczna miasta (przyk
ad 	odzi), Turyzm, t. 9,  z.1; 
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�  elektrowni�  szczytowo – pompow�  w Czymanowie, 
�  jezioro � arnowieckie, 
�  Dwór w Bychowie, 
�  okolice Jeziora w Salinie. 

 
 

1.5.3. Przestrze 
  asymilacji 
 
Przestrze�  asymilacji turystycznej cechuj�  takie formy aktywno� ci turystycznej, których 

realizacja pozwala tury� cie na nawi� zanie kontaktu z mieszka� cami regionu, poznanie ich 
warunków i stylu � ycia, obyczajów i kultury. Przestrze�  asymilacji turystycznej tworz�  g
ownie 
obszary wiejskie, na których odbywa si�  wypoczynek w odpowiednio przystosowanych lub 
zaadaptowanych zagrodach rolników, a tury� ci, przebywaj� c w tych obszarach, wchodz�  w 
bezpo� redni kontakt z miejscow�  ludno� ci�  korzystaj� c z jej us
ug, w
� czaj� c si�  równie�  w rytm 
� ycia wiejskiego. Bardzo cz� sto tego typu przestrze�  tworz�  obszary, na których rozwini� ta jest 
agroturystyka, czy te�  istniej�  wiejskie domy u� ytkowane jako letniska.  

Na obszarze gminy Gniewino nie rozwin� 
a si�  jeszcze funkcja agroturystyczna, niemniej 
do obszarów, na których tury� ci asymiluj�  si�  z mieszka� cami nale�� : 

�  Rybienko, 
�  D� brówka. 

 
 
Cechami charakterystycznymi przestrzeni turystycznej eksploracji, penetracji i asymilacji 

s� : 
�  brak dominacji ruchu turystycznego nad innymi funkcjami tych terenów, 
�  poziom nat�� enia ruchu turystycznego, nie zagra� aj� cy � rodowisku przyrodniczemu i 

miejscowym walorom kulturowym. 
 
 

1.5.4. Przestrze 
  kolonizacji 
 
Przestrze�  kolonizacji turystycznej oznacza tereny, na których odbywaj�  si�  procesy 

zmiany sposobu ich u� ytkowania i trwa
ego zajmowania i zagospodarowywania ich przez 
obiekty turystyczne. Przestrze�  kolonizacji turystycznej zwi� zana jest wi� c z konkretn�  
lokalizacj�  oraz warunkami przyrodniczymi i antropogenicznymi. Najstarsz�  form�  kolonizacji 
turystycznej s�  du� e, posiadaj� ce pe
ne zaplecze us
ugowe domy wczasowe, hotele, o� rodki 
kolonijne oraz inne miejsca zwi� zane z trwa
ym zagospodarowaniem turystycznym, 
wypoczynkowym czy rekreacyjnym takie jak np. zespo
y zabudowy letniskowej.  

Przestrze�  kolonizacji turystycznej, zw
aszcza powstaj� ca w ostatnich latach, jest 
najcz�� ciej przestrzeni�  obc�  krajobrazowo i organizacyjnie regionom geograficznym, w których 
powstaje, a ze wzgl� du na swoj�  skal�  (zw
aszcza w strefach podmiejskich oraz nad zbiornikami 
wodnymi czy na wybrze� u morskim) staje si�  agresywna w stosunku do otoczenia, które 
intensywnie zmienia i przekszta
ca. 

Do obszarów o znacznych cechach skolonizowania turystycznego na terenie gminy 
Gniewino mo� na zaliczy�  rozwijaj� ce si�  zespo
y zabudowy letniskowej w miejscowo� ciach: 

�  Nadole - Czymanowo, 
�  Salino – Salinko, 
�  Perlino – Perlinko. 

 
 

1.5.5. Przestrze 
  urbanizacji 
 
Proces urbanizacji, czyli proces nabierania przez � rodowisko wiejskie cech miasta, 

zarówno fizjonomicznych, jak i spo
ecznych i gospodarczych, zachodzi w ró� nym tempie na 
poszczególnych obszarach. Jednym z czynników tego typu przemian jest turystyka, 
przyczyniaj� ca si�  do przenoszenia si�  na sta
e mieszka� ców miast na obszary wiejskie 
(uprzednio skolonizowane turystycznie) i rozwoju miejskich form osadnictwa na terenach 
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wiejskich. Do klasycznych przyk
adów zurbanizowanych turystycznie obszarów zaliczy�  nale� y 
wiele miejscowo� ci polskiego wybrze� a, z których niektóre, jak Jastrz� bia Góra, Jastarnia czy 
Jurata, uzyska
y dzi� ki rozwojowi turystycznemu prawa miejskie lub zosta
y w
� czone w granice 
miast. W gminie Gniewino, z uwagi na ograniczony rozwój turystki, brak jest wyra	 nych 
obszarów o cechach urbanizacji turystycznej. Niektóre z nich jednak� e posiadaj�  pewne cechy i 
zwiastuny zachodz� cych procesów urbanizacji. Zaliczy�  do nich mo� na cz���  miejscowo� ci 
Nadole. 
 

Ryc. 5 – Przestrze �  turystyczna gminy Gniewino 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

	 ród
o: Opracowanie w
asne
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Na atrakcyjno��  turystyczn�  gminy wp
ywaj�  nie tylko czynniki wynikaj� ce z walorów i 

infrastruktury turystycznej zlokalizowanych w jej granicach. Poniewa�  aktywno� ci turystyczne 

charakteryzuj�  si�  du��  dynamik�   przestrzenn�  i gospodarcz�  dla w
a� ciwego zdiagnozowania 

atrakcyjno� ci turystycznej niezb� dne jest tak� e zbadanie i zidentyfikowanie czynników 

wynikaj� cych ze � róde
 le�� cych poza obszarem gminy, które to czynniki wp
ywaj�  obecnie lub 

mog�  wp
ywa�  w przysz
o� ci na atrakcyjno��  turystyczn�  gminy. Czynniki te stanowi�  

zewn� trzne uwarunkowania rozwoju turystyki na obszarze gminy. 

 

Rozdzia
 niniejszy zawiera prezentacj�  zewn� trznych uwarunkowa�  rozwoju turystyki, 

które wynikaj�  m.in. z: 

�  po
o� enia gminy Gniewino w regionie turystycznym, 

�  atrakcyjno� ci turystycznej gmin s� siaduj� cych, 

�  pozycji gminy Gniewino w regionie, 

�  obserwowanych obecnie i prognozowanych trendów w rozwoju turystyki. 

 
 

2.1. ATRAKCYJNO ��  TURYSTYCZNA REGIONU PÓ	NOCNYCH KASZUB 
 

Ryc. 6 – Po
o � enie Kaszub 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

	 ród
o: www.kaszubia.com; mapa oparta na pracy Jana Mordawskiego   
„Geografia wspó
czesnych Kaszub", Gda� sk 1999. 



��������	
��
������������
�����
� ��������

�������������������

����������

�����
����� � �� �

 
Pó
nocne Kaszuby to � yzne, bogate ziemie, 
� ki z ro� linno� ci�  atlantyck� , pradawna 

Puszcza Dar� lubska, rozleg
e b
ota Bielawskie i Karwie� skie, pe
ne ptactwa i zwierzyny. Jest tu 
te�  ogromne Jezioro � arnowieckie, trzecie co do wielko� ci na Kaszubach (ust� puje jedynie 
jeziorom 	ebsko i Gardno). 

 
 
 

2.1.1. Powiat Wejherowski 
 

Powierzchnia: 1.279,84 km2 

 
Po
o� enie: 
 

�  w pó
nocnej cz�� ci województwa pomorskiego, na obszarze krain Pobrze� a 
Kaszubskiego i Pojezierza Kaszubskiego;  

�  w odleg
o� ci: 
- 43 km od Gda� ska,  
- 23 km od Gdyni, 
- 90 km od S
upska;  

�  przy drodze krajowej nr 6 relacji Gda� sk – Szczecin – Berlin; 
�  na trasie linii kolejowej relacji Gda� sk - S
upsk – Szczecin - Berlin; 
�  na odcinku Wejherowo – Gda� sk funkcjonuje dogodne po
� czenie kolejowe SKM. 

 
Ryc. 7 – Gminy Powiatu Wejherowskiego 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

	 ród
o: internet 
 

Krajobraz 
 

�  17-kilometrowy brzeg morski z szerokimi piaszczystymi pla� ami (gm. Choczewo); 
�  malowniczo usytuowany na obszarze krain Pobrze� a Kaszubskiego i Pojezierza 

Kaszubskiego; 
�  liczne jeziora � ródl� dowe (Jezioro � arnowieckie - jedno z najwi� kszych na Kaszubach) o 

du� ej czysto� ci wód oraz bogatej faunie i florze; 
�  czyste � rodowisko naturalne – liczne obszary obj� te ochrona przyrody; 
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�  mocno zró� nicowane krajobrazowo tereny; 
�  urozmaicone warunki do wypoczynku o ka� dej porze roku; 
�  wzgórza morenowe poro� ni� te lasami zasobnymi w grzyby; 
�  atrakcyjna krajobrazowo pradolina 	eby - Redy. 

 
Atrakcje kulturowe 
 

�  bogactwo kulturowe i historyczne; 
�  wi� kszo��  mieszka� ców powiatu to Kaszubi, którzy pieczo
owicie kultywuj�  swoje 

tradycje i kultur� : 
- haft,  
- rze	 ba,  
- ceramika artystyczna,  
- rysunek na szkle,  
- dzie
a z rogów i bursztynu; 

�  o� rodek powiatowy – Wejherowo jest stolic�  Kaszub Pó
nocnych; 
�  zlokalizowane w Wejherowie jedno z najwa� niejszych miejsc kultu religijnego Kaszubów 

- Kalwaria Wejherowska (XVII w.); 
�  liczne obiekty i zespo
y zabytkowe, min.:  

- Kalwaria Wejherowska (XVII w.), 
- kolegiata p.w. � w. Trójcy z 1754 r. w Wejherowie, 
- klasztor oo. Reformatorów zbudowany w latach 1648-1651 z krypt�  rodu Wejherów i 

Przebendowskich, 
- pa
ac Przebendowskich w Wejherowie, 
- zespo
y pa
acowo – parkowe w God� towie, Paraszynie, Bo� ympolu Wielkim, 
- barokowy dwór w Wódce, 
- pa
ace zabytkowe w Sasinie i Zwartowie, 
- latarnia w Stilo, 
- barokowe kapliczki w Luzinie; 

�  liczne zabytki archeologiczne, m.in. cmentarzyska i kurhany np. w Szklanej Hucie, 
zlokalizowano tam kilkadziesi� t grobów skrzynkowych, pochodz� cych z okresu epoki 
� elaza : 650 – 125 p.n.e.; 

�  miejsca pami� ci i wydarze�  historycznych; 
�  unikalny skansen – zagroda gburska w Nadolu; 
�  wiele imprez kulturalnych, m.in.:  

- Jarmark Wejherowski; 
- Do� ynki w 	 � czycy, Luzinie, Linii; 
- Wystawa "Haft Kaszubski" w Linii;  
- Festyn "Witamy lato" w Linii. 
 
Inne atrakcje turystyczne 
 

�  elektrownia szczytowo-pompowa nad Jeziorem � arnowieckim w Czymanowie (gm. 
Gniewino); 

�  pozosta
o� ci planowanej elektrowni atomowej nad Jeziorem � arnowieckim; 
�  kolekcja kaktusów w Rumii licz� ca ok. 220 tys. okazów. 

 
Infrastruktura turystyczna i rekreacyjna 
 

�  ch� tnie ucz� szczane szlaki turystyczne:  
- „Puszczy Dar� lubskiej",  
- „Wejherowski" ; 

�  szlaki piesze i rowerowe na terenie gminy Choczewo; 
�  kajakowy szlak turystyki wodnej – biegn� cy przez Jezioro � arnowieckie, i dalej rzek�  

Pia� nic� , a�  do morza; 
�  mo� liwo� ci�  uprawiania w� dkarstwa, � eglarstwa, surfingu na licznych jeziorach; 
�  zimow�  atrakcj�  turystyczn�  s�  nocne kuligi z pochodniami zako� czone ogniskiem; 
�  Gmina Choczewo dysponuje do��  du��  baz�  noclegow� ; sytuacja ta wygl� da nieco 



��������	
��
������������
�����
� ��������

�������������������

����������

�����
����� � �� �

gorzej w Gniewinie, natomiast pozosta
e gminy maj�  nie wystarczaj� c�  baz�  noclegow�  
dla dalszego rozwoju turystyki w regionie: 

-  zró� nicowana standardowo oferta us
ug noclegowych: 
·  motel w gminie Luzino; 
·  hotel w Bychowie w gminie Gniewino; 
·  5 o� rodków wypoczynkowych w gminie Linia; 
·  3 o� rodki wypoczynkowe i campingi nad jeziorem Lubowidzkim; 
·  schronisko m
odzie� owe w Wejherowie; 
·  kwatery prywatne i pola namiotowe; 

�  obiekty gastronomiczne rozsiane s�  na terenie ca
ego regionu, ze szczególnym 
zag� szczeniem w cz�� ci nadmorskiej (g
ównie sezonowo); 

�  korty tenisowe w Wejherowie (6 kortów ziemnych); 
�  kryta p
ywalnia w Gniewinie; 
�  kr� gielnia w Wejherowie WKS "Gryf"; 
�  stadion w Wejherowie WKS "Gryf"; 
�  stadion w Gniewinie; 
�  szko
y jazdy konnej. 

 
Punkty informacji turystycznej: 
 

�  Punkt Informacji Turystycznej w Centrum Kultury, ul. Sobieskiego 255,                           
84-200 Wejherowo, tel. (0-58) 672 27 75 

�  Punkt IT w Urz� dzie Gminy, ul. Pierwszych Osadników 17, 84-210 Choczewo,             
tel. (0-58) 676 32 45, 676 32 46, 676 32 76 

�  Punkt IT w Urz� dzie Miasta, ul. Sobieskiego 7, 84-230 Rumia, tel. (0-58) 671 08 87   
 
 

2.1.2. Powiat Pucki 
 

�  morze i Kaszubi – najwi� ksze atrakcje powiatu; 
�  blisko 70 tys. mieszka� ców, z których zasadnicz�  cz���  stanowi�  Kaszubi;  
�  rozleg
o��  strefy kontaktu l� du z morzem - 128 km (25% ca
ej linii brzegowej Polski); 
�  Zatoka Pucka i Pó
wysep Helski stanowi�  podstaw�  rozwijaj� cej si�  pr�� nie turystyki: 

- po
o� enie nad Ma
ym i Wielkim Morzem, jak Kaszubi nazywaj�  Zatok�  Puck�  i Ba
tyk, 
- jedyne w Polsce pla� e o ekspozycji po
udniowej, 
- czyste pla� e i k� pieliska morskie, 
- wody Zatoki Puckiej doskona
e do uprawiania sportów wodnych: p
ywania, turystyki 

podwodnej, � eglarstwa i windsurfingu, 
- brzegi Ma
ego Morza sprzyjaj� ce rozwojowi turystyki pieszej, rowerowej, jak równie�  

obserwacjom przyrody i naturalnych procesów brzegowych; 
�  unikatowe walory przyrodnicze i krajobrazowe regionu: 

- Nadmorski Park Krajobrazowy, 
- � cie� ki dydaktyczne i turystyczne szlaki piesze; 

�  niezwyk
a atrakcyjno��  wynikaj� ca z: 
- naturalnego po
o� enia  
- bogatej tradycji i kultury,  
- bogatej infrastruktury turystycznej:  

·  rozbudowana infrastruktura noclegowa: hotele, o� rodki wczasowe, liczne pensjonaty, 
campingi i pola namiotowe oraz kwatery, 

·  bary i restauracje, 
·  infrastruktura sportowa i rekreacyjna; 

�  zabytki zwi� zane z histori�  ziemi puckiej i jej bogatymi tradycjami morskimi: 
- pochodz� cy z prze
omu XIII i XIV w. gotycki klasztor w � arnowcu, 
- pucka fara – ko� ció
 pw. � w. � w. Piotra i Paw
a - wzniesiony w XIV w. przez Krzy� aków, 
- zamek w Krokowej,  
- pa
ac w Rzucewie; 

�  przywi� zanie spo
eczno� ci do warto� ci kulturowych; 
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�  liczne imprezy prezentuj� ce kultur�  kaszubsk� : 
- Kaszëbsczi Bôtë p
 d � ôglamë w Cha
upach,  
- Dni W� gorza w Jastarni,  
- Rybacki Odpust na � w. � w. Piotra i Paw
a w Pucku,  
- Festyn Kaszubski w Rewie, 
- Przegl� d Kaszubskich Zespo
ów Ludowych w Wierzchucinie; 

�  dogodnie po
o� one dla jachtów � egluj� cych po Morzu Ba
tyckim; cztery miasta-porty:  
- Puck,  
- W
adys
awowo,  
- Jastarnia, 
- i Hel; 

�  dogodne po
� czenie drogowe i kolejowe z Trójmiastem i reszt�  kraju; 
�  muzea: 

- powiatowe Muzeum Ziemi Puckiej, 
- Muzeum Rybo
ówstwa w Helu. 
 
 

Ryc. 8 – Miejscowo � ci turystyczne Powiatu Puckiego 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

	 ród
o: internet 
 
 
 

2.1.3. Atrakcyjno ��  turystyczna gmin regionu 
 

Gmina Choczewo 
 

�  po
o� ona na terenie Pobrze� a Kaszubskiego – w pó
nocnej cz�� ci województwa 
Pomorskiego, w Powiecie Wejherowskim; 

�  jedyna gmina w Powiecie Wejherowskim z bezpo� rednim dost� pem do morza (17 km 
linii brzegowej);  

�  nieska� one morskie powietrze, z du��  zawarto� ci�  jodu; 
�  czyste pla� e w Lubiatowie, Sasinie-Stilo i S
ajszewie; 
�  usytuowane malowniczo w� ród lasów i zasobne w ryby (liny, szczupaki, w� gorze) 

jeziora:  
- Choczewskie; 
- Kopali� skie; 

�  nad morzem i nad jeziorami urocze k� pieliska; 
�  lasy – czyste i bogate w runo le� ne oraz grzyby; 
�  rezerwat przyrody „Choczewskie Cisy"; przedmiotem ochrony jest tu naturalne 
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stanowisko odnawiaj� cego si�  cisa w wielogatunkowym lesie mieszanym; 
�  jedna z najpi� kniejszych na Kaszubach latarni morskich – Stilo; 
�  wielu pasjonatów – twórców ludowych i profesjonalnych; 
�  oferta agroturystyczna w tym tak� e „wczasy w siodle";  
�  ciekawa i bogata, si� gaj� ca czasów � redniowiecza historia, nierozerwalnie zwi� zana            

z losami Pomorza Gda� skiego i Ziemi L� borskiej; 
�  najwi� ksza ilo��  zabytkowych dworków wraz z zachowanymi kompleksami parkowymi; 
�  niektóre z obiektów, przywrócone do dawnej � wietno� ci, otworzy
y swoje podwoje dla 

go� ci i funkcjonuj�  jako o� rodki wypoczynkowe: 
- dworek w Starbieninie – obecnie siedziba filii Kaszubskiego Uniwersytetu Ludowego, 
- dworek w Zwartowie – gdzie znajduje si�  O� rodek Wczasowo-Szkoleniowy „Relaks", 
- dworek w Sasinie, w którym mie� ci si�  prywatny o� rodek o nazwie: „Pa
ac w Sasinie"; 

�  zabytkowe ko� cio
y: 
- Osieki, 
- Ciekocino, 
- Zwartowo; 

�  teren gminy sprzyjaj� cy ró� nym formom aktywnego wypoczynku:  
- jazda konna, 
- grzybobranie, 
- w� dkowanie, 
- my� listwo, 
- turystyka rowerowa, 
- turystyka piesza; 

�  inne zabytki: 
- budynek ryglowy w Borkowie, 
- stara cha
upa ryglowa pochodz� ca z 1930 r w miejscowo� ci Zwartówko, 
- pi� kny grobowiec rodziny Tesmar niedaleko wsi Borkowo, 
- cmentarzysko w Szklanej Hucie; 

�  hodowla danieli i strusi po
o� ona w Zwarcienku; 
�  szlak dworów i pa
aców: Biebrowo, Borkowo, Borkówko Choczewko, Choczewo, 

Ciechocinko, Gardkowice, Go� ci� cino, Jackowo, Kurowo, Lubiatowo, Lublewko, 
Lublewo, 	 � towo, Przebendowo, Sasino, Starbienino, Zwartowo, � elazna; 

�  szlaki rowerowe i piesze: 
- zielony o d
ugo� ci 11 km wiedzie wokó
 Jeziora Choczewskiego, 
- � ó
ty o d
ugo� ci 8 km rozpoczyna si�  tu�  za Choczewem i wiedzie przez Kierzkowo do 

� cie� ki przyrodniczo-le� nej w pobli� u le� niczówki Szklana Huta, 
- niebieski o d
ugo� ci 13 km rozpoczyna si�  na parkingu tu�  za Osiekami, 
- pomara� czowy o d
ugo� ci 20 km prowadzi przez miejscowo� ci agroturystyczne Sasino i 

S
ajszewo; 
�  � cie� ka Przyrodniczo - Le� na „Szklana Huta"; 
�  baza noclegowa: 

- 
� cznie na terenie gminy odnotowano ok. 290 obiektów rekreacyjnych i turystycznych, 
które szacunkowo oferuj�  ok. 4910 miejsc rekreacyjnych (noclegowych); 

- g
ówna koncentracja miejsc rekreacyjnych to rejony wsi obr� bowych: Lubiatowo, Sasino, 
Choczewo, Kopalino, Jackowo, S
ajszewo, Kierzkowo; 

- nad morzem i nad jeziorami dobrze wyposa� one pola namiotowe wraz z zapleczem 
gastronomicznym; 

- gospodarstwa agroturystyczne (S
ajszewo – 6, Sasino – 5, Lubiatowo i Kopalino po 4, 
Kierzkowo i Choczewo po 3 oraz Go� ci� cino, S
ajkowo, Osieki, Kierzkowo, Starbienino - 
po jednym gospodarstwie) – 
� cznie ok. 470 miejsc,  

- dominuj� cymi formami zagospodarowania rekreacyjnego w kolejno� ci s� : 
·  obozy harcerskie – 11 obiektów na ok. 2400 miejsc 

zlokalizowane  nad jeziorem Choczewskim oraz w rejonie wsi 
Lubiatowo, Szklana Huta oraz Sasino; 

·  pola namiotowe – 6 obiektów na ok. 800 miejsc zlokalizowane 
nad jeziorem Choczewskim oraz w rejonie obr� bów wiejskich: 
Kopalino, Lubiatowo i Sasino; 

ponad 65% w 

� cznej ilo� ci 

miejsc 
rekreacyjnych na 

terenie gminy. 
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·  letniska indywidualne – ok. 230 domków posiadaj� cych  ok. 920 miejsc zlokalizowane 
s�  w rejonach obr� bów wiejskich: Jackowo (75), Lubiatowo (50), Kopalino (65), Sasino 
(40); 

·  
� cznie 150 miejsc rekreacyjnych  ca
orocznych w Sasinie i Zwartowie; oba obiekty 
dysponuj�  pe
nym zapleczem socjalnym oraz terenami urz� dze�  sportowych (boiska 
sportowe, korty tenisowe); 

- pozosta
e formy zagospodarowania rekreacyjnego to: 
·  miejsca rekreacyjne w rejonie wsi Kopalino, Sasino, S
ajszewo, 
·  dwa pensjonaty o 
� cznej liczbie 60 miejsc rekreacyjnych w Kopalinie, 
·  schronisko m
odzie� owe w Choczewie – 40 miejsc. 

 
 
 

Ryc. 9 – Infrastruktura turystyczna w gminie Chocze wo 
 

	 ród
o: Studium Uwarunkowa�  i Kierunków Zagospodarowania Przestrzennego Gminy Choczewo 
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Gmina Krokowa 
 

�  po
o� ona nad Morzem Ba
tyckim na Pobrze� u Kaszubskim w pó
nocnej cz�� ci 
województwa pomorskiego; 

�  linia brzegowa Morza Ba
tyckiego wynosi 17,1 km;  
�  linia brzegowa Jeziora � amowieckiego – 15 km; 
�  wyj� tkowe walory krajobrazowe; 
�  g
ówne funkcje turystyczne skupiaj�  si�  w miejscowo� ciach nadmorskich: 

- D� bki,  
- Karwie� skie B
ota, 
- Bia
ogóra, 

�  inne miejscowo� ci turystyczne na obszarze gminy to: 
- Lubkowo nad Jeziorem � arnowieckim, 
- Krokowa (za
o� enie zamkowo-parkowe); 

�  rozbudowane zespo
y zabudowy letniskowej i pensjonatowej; 
�  posiada rozwini� t�  infrastruktur�  noclegow�  - w 2002 r. na obszarze gminy by
o 1314 

miejsc noclegowych: 
- hotele,  
- pensjonaty, 
- kwatery prywatne,  
- kempingi, 
- pola namiotowe; 

�  rozwini� te zaplecze gastronomiczne; 
�  krajobraz kulturowy jest jednym z wi� kszych walorów dziedzictwa historycznego gminy: 

- obiekty zabytkowe o du� ej warto� ci historycznej: 
·  historyczna siedziba starego, niemieckiego rodu von Krockow,  
·  � lady dawnego grodziska – Zamkowej Góry, 
·  klasztor w � arnowcu, 
·  historyczne zabudowania dworskie i niewielkie pa
ace; dobrze zachowane obiekty 

znajduj�  si�  w: Krokowej, K
aninie, Prusewie, Sulicicach; 
- czytelne i dobrze zachowane s�  uk
ady ruralistyczne wsi; 
- liczne zespo
y i za
o� enia parkowe oraz cenne drzewostany cmentarne; 

�  wyj� tkowe walory naturalne: 
- pas pagórkowatych wydm Mierzei Kaszubskiej, poro� ni� ty charakterystycznym lasem 

sosnowym, a gdzieniegdzie tak� e mieszanym,  
- torfowe 
� ki stanowi� ce siedlisko dla wielu rzadkich ro� lin bagiennych i pozostaj� ce 

schronieniem m.in. dla kosa� ca syberyjskiego i storczyka plamistego, 
- formy ochrony przyrody: 

·  10 rezerwatów przyrody – zajmuj� ce powierzchni�  ok. 900 ha., 
·  Nadmorski Park Krajobrazowy,  
·  2 obszary chronionego krajobrazu, 
·  57 pomników przyrody,  
·  8 u� ytków ekologicznych,  
·  1 stanowisko dokumentacyjne; 

- zró� nicowana fauna i flora; 
- lasy zajmuj�  w gminie 6823 ha, co stanowi 32% powierzchni. 

�  prowadzi aktywne dzia
ania na rzecz ochrony wód, powierzchni ziemi i ochrony 
powietrza; 

�  w 2003 roku zosta
a laureatem I edycji Wielkiego Konkursu Narodowego Funduszu 
Ochrony � rodowiska i Gospodarki Wodnej pt.: „Nasza Gmina w Europie”; 

�  w styczniu 2004 r. zdoby
a laur V edycji konkursu ekologicznego „Przyja	 ni � rodowisku” 
pod patronatem honorowym Prezydenta RP. 
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Ryc. 10 – Walory przyrodnicze gminy Krokowa 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

	 ród
o: opracowanie w
asne 
 

 
 
Gmina Luzino 
 

�  po
o� ona po obu stronach g
ównego szlaku komunikacyjnego Gda� sk - Szczecin (drogi 
krajowej nr 6 oraz kolei elektrycznej); 

�  le� y na pograniczu dwóch wielkich jednostek morfologicznych: Pobrze� a Ba
tyckiego i 
Pojezierza Kaszubskiego; 

�  urozmaicona rze	 ba terenu: 
- po
udniowo – � rodkowe cz�� ci gminy posiadaj�  charakter typowo pojezierny;  
- pó
nocno – zachodnia cz���  gminy to pradolina rzeki Redy – 	eby; 

�  interesuj� ce miejscowo� ci: 
- Bar
omino – dwa pomniki przyrody – � wierk i buk licz� ce oko
o 150 lat, za�  przy drodze 

brukowej, oddalonej od szko
y o 0,5 km odnajdziemy 150-letni�  lip� ; 
- K� b
owo – pomniki przyrody: 2 d� by, z których jeden 400 - letni (o wysoko� ci 26 m), 

drugi 350 - letni (o wysoko� ci 24 m), oraz 4 drzewa 350 - letnie : 2 buki i 2 lipy; 
- Luzino – wie�  gminna: 

·  zabytki archeologiczne, np. grodzisko z IX wieku, 
·  ko� ció
 rzymsko-katolicki p/w � w. Wawrzy� ca (z 1740 roku); wyposa� enie ko� cio
a 

XVIII – XIX w., 
·  dwie barokowe kapliczki (XVIII w.), 
·  Stara Plebania, dom o typowej dla tych terenów konstrukcji szachulcowej, 
·  ko� ció
 protestancki zbudowany w 1895 r. w stylu neogotyckim przebudowany na 

bibliotek�  w latach 1976/1977, 
·  „� cie� ka zdrowia", 
·  park dendrologiczny, 
·  naturalna altana grabowa; 

- Milwino – klasyczny, nieliczny zachowany na Pomorzu, uk
ad wsi placowej o kszta
cie 
regularnego trójk� ta; 
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- Sychowo – dworek z ko� ca XIX wieku, adaptowany po II wojnie � wiatowej na potrzeby 
o� wiaty; 

- T� pcz – usytuowana w prze
omie rzeki 	eby nale � y do jednej z pi� kniejszych 
miejscowo� ci krajobrazowych na Kaszubach: 
·  pomniki przyrody: drzewa i g
azy narzutow; 

- Wyszecino: 
·  dwa jeziora – „Czarne" i „Bia
e", 
·  pomnik przyrody,  
·  Wyszeci� ska Huta, 
·  2 cmentarzyska p
askie z wczesnej epoki � elaza; 

�  Gminny klub sportowy; 
�  Pomorski Festiwal Piosenki Kaszubskiej „Kaszëbsczé Spiéwë". 

 
 
Gmina 	 � czyce 
 

�  po
o� ona w obszarze krain Pobrze� a Kaszubskiego i Pojezierza Kaszubskiego w woj. 
pomorskim; 

�  ponad po
ow�  terenu stanowi�  lasy; 
�  przez gmin�  przebiega szlak komunikacyjny (droga nr 6) i kolejowy Gda� sk-Szczecin; 
�  teren gminy przecina pradolina rzek 	eby i Redy – niezwykle malownicze krajobrazy; 
�  pi� kne drogi alejowe; 
�  wi� kszo��  mieszka� ców gminy to Kaszubi; 
�  oaza spokoju dla mi
o� ników w� dkarstwa; 
�  sprzyja w� drówkom pieszym i zbieractwu; 
�  lasy bogate w runo le� ne; 
�  specyficzny mikroklimat Doliny Paraszy� skiej oraz rzadkie gatunki fauny i flory; 
�  usytuowany po� ród lasów, w pobli� u jeziora Lubowidz, Dom Pracy Twórczej fundacji 

Wies
awa Markowskiego; 
�  interesuj� ce przyk
ady zabytków architektury w formie za
o� e�  pa
acowych, dworskich, 

zagród architektury sakralnej i zabytkowe cmentarze: 
- God� towo – zespó
 parkowy z oko
o 1800 roku, 
- Paraszyno – zespó
 dworsko-parkowy z dworkiem z XVIII/XIX w., 
- Bo� epole Wielkie: 

·  zespó
 pa
acowo-parkowy z XVIII w.,  
·  ko� ció
 filialny p.w. � w. Piotra z 1743 r., 
·  pa
ac z XVIII w; 

�  pomniki walk i m� cze� stwa: 
- w miejscowo� ci � wietlina w pobli� u ko� cio
a, 
- na skrzy� owaniu dróg 	 � czyce – Bukowo, 
- w miejscowo� ci Bo� epole Wielkie – przy przeje	 dzie kolejowym, 
- na wje	 dzie do Bo� egopola Ma
ego, 
-  w Strzebielinie – przy domach celnych, 
- w lesie w Paraszynie, 
- w Nawczu – cmentarz, 
- w miejscowo� ci 	ówcz – cmentarz, 
- w D� brówce Wielkiej – przy O� rodku wypoczynkowym Zak
adów „Ma� kowy”; 

�  sta
e imprezy i � wi� ta organizowane na terenie gminy:  
- 3 maja – festyn sportowo-rekreacyjny, 
- familiada, 
- do� ynki, 
- 11 listopada, 
- uroczyste spotkanie Honorowych Dawców Krwi; 

�  pomniki przyrody:  
- d� b w Parku Dworskim w Bo� ympolu Wielkim, 
- d� by i buki w parkach dworskich: God� towo, Paraszyno, Witków i Bo� epole, 
- g
azy narzutowe w okolicy Kisewa i Paraszyna, 
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- ok. 3 km aleja lipowa przy drodze Nawcz – Dzi� cielec; 
�  obszary cenne przyrodniczo:  

- obszar chronionego Krajobrazu Pradoliny Redy-	eby,  
- obszar chronionego Krajobrazu Doliny 	eby; 

�  punkty widokowe:  
- góra Bukowa 221 m.n.p.m.; 
 

Ryc. 11 – Gmina 	eczyce 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

	 ród
o: internet 
 

�  noclegi: 
- Strzebielino, ul. Handlowa 12, 
- „Dworek Paraszyno"; Paraszyno, tel. 6762516, czynny ca
orocznie – 18 miejsc 

noclegowych, 
- le� ne schronisko „	owców Przygód" w Porzeczu; czynny c a
orocznie – 36 miejsc 

noclegowych, 
- Zajazd „Na Szlaku" w Strzebielinie, ul.Gda� ska 5, przy trasie drogi E6, czynny 

ca
orocznie – 7 miejsc noclegowych, 
- O� rodek Wypoczynkowy w God� towie – 48 miejsc noclegowych, 
- O� rodek Wypoczynkowy w God� towie – 100 miejsc noclegowych; 

�  gastronomia: 
- „Dworek Paraszyno", 
- "	owcy Przygód" w Porzeczu, 
- Zajazd "Na Szlaku" w Strzebielinie, 
- bar w 	 � czycach przy ul. Szkolnej, 
- bar w 	 � czycach przy ul. D
ugiej 7, 
- bar Skowronek w Bo� ympolu Ma
ym – przy trasie E6, 
- bar w Bo� ympolu Wielkim, ul. Chmieleniecka 17, 
- bar w Bo� ympolu Wielkim, ul. Zielona 8, 
- bar w W� gorni – przy trasie E6, 
- 2 o� rodki wypoczynkowe w God� towie. 
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Gmina Wejherowo 
 

�  terytorium stanowi�  otaczaj� ce miasto Wejherowo tereny wiejskie;  
�  miejsca wojennej martyrologii: 

- Las Pia� nicki, 
- Bia
a; 

�  zabytki: 
- ko� ció
 w Górze Pomorskiej (1911); wczesnobarokowy o
tarz z 1665 r. oraz oryginalne 

obrazy „� wi� ta Trójca" i „Pok
on Trzech Króli";  
- ko� ció
 w Bolszewie, wzniesiony w 1857 r.; 

·  wyposa� enie ko� cio
a z XVIII i XIX w., 
·  spi� owy dzwon (1665), 

- dworek w Górze Pomorskiej, 
- � lady grodziska wczesno� redniowiecznego i cmentarzyska kurhanowego „Mawra"; 

�  miejsce pochodzenia kilku znacz� cych postaci kaszubskiego � ycia kulturalnego: 
- braci Juliusza i Gustawa Pob
ockich; 
- rodziny Roszczynialskich; Edmunda, Hipolita;  
- ks. dr Leona Heykego, kaszubskiego poety i dramaturga z kr� gu m
odokaszubów, autora 

liryk „Piesnie Pó
nocy", „Kaszebsczie spiewe" oraz romantycznego poematu „Dobrogost i 
Mi
os
awa"; 

�  tereny rekreacyjne, cz���  Trójmiejskiego Parku Krajobrazowego; 
�  pi� knie po
o� one jeziora: 

- Bieszkowice, 
- Wyspowo, 
- Borowo, 
- Zawiat; 

�  wymarzone tereny do organizowania rajdów rowerowych i pieszych,  
�  Torfowisko Wygoda z p
ywaj� cymi wyspami; 
�  pomniki przyrody: 

- � wierk w dolnej cz�� ci obro� ni� ty przez pie�  wierzby w Gniewowie; 
- g
azy narzutowe w okolicach Gniewowa; 
- g
az narzutowy z g
� bokim � ladem w kszta
cie podkowy w okolicy wsi Bia
a; 
- dwa g
azy narzutowe w okolicach Wejherowa nazwane "Bli	 niakami"; 
- dorodne buki i d� by (Bolszewo); 

�  rezerwaty przyrody: 
- „Pe
ecznica" – rezerwat jezior lobeliowych, 
- „Lewice" – rezerwat torfowiskowy, 
- „Ga
� zia Góra” – rezerwat le� ny, 
- „	 � gi nad Go� cicin� " – rezerwat le� ny, 
- „Dolina Zgórskiej Strugi" – rezerwat florystyczny, 
- projektowany rezerwat 
� kowo-szuwarowy „	 � ki nad Jeziorem Orle"; 

�  restauracja-motel "Na rozdro� u", Bolszewo przy trasie Gdynia-Szczecin; 
�  imprezy kulturalno-rozrywkowe: 

- coroczne zawody oddzia
ów Ochotniczej Stra� y Po� arnej, 
- Festiwalu Pie� ni o Morzu (wyst� py chórów), 
- Festyn Kultury Kaszubskiej i Religijnej w Go� cicinie, 
- Kaszubskie Zielone � wi� tki w Zbychowie; 

�  edukacja ekologiczna: 
- wspó
praca w zakresie edukacji ekologicznej oraz ochrony � rodowiska z sze� cioma 

szko
ami podstawowymi po
o� onymi na terenie gminy oraz  z gimnazjum; 
- uczestnictwo w realizacji celów i zada�  Programu „Czysta Wis
a i Rzeki Przymorza" 

Fundacji Centrum Edukacji Ekologicznej Wsi w Kro� nie. 
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Miasto L� bork 
 

�  le� y w pradolinie 	eby – Redy; 
�  stolica Powiatu L� borskiego; 
�  dogodne po
� czenia komunikacyjne: 

- przy mi� dzynarodowej trasie drogowej E28 Gda� sk - Szczecin (droga krajowa nr 6), 
- 30 km do nadmorskiej 	eby z jej portem i marin �  jachtow� , 
- 30 km do S
owi� skiego Parku Narodowego z unikalnymi w Europie ruchomymi 

wydmami, 
- 65 km od Trójmiasta, 
- 55 km od S
upska; 

�  walory krajobrazowe i przyrodnicze; 
�  atrakcyjne warunki do uprawiania turystyki rowerowej; 
�  przez samo miasto przep
ywa sp
awna rzeka 	eba z d op
ywem zwanym Okalic� ; 
�  obiekty zabytkowe: 

- ko� ció
 � w.Jakuba z prze
omu XIV i XV wieku, 
- mury obronne – pozosta
o� ci miejskich murów obronnych z XIV wieku, 
- Baszta Bluszczowa z XIV wieku, 
- zamek krzy� acki z II po
owy XIV wieku, 
- m
yn i dom m
ynarza z prze
omu XIV i XV wieku, 
- spichlerz solny z XVI w., 
- ratusz miejski z 1900 roku, 
- budynek poczty z 1905 r., 
- ko� ció
 NMP Królowej Korony Polski z II po
owy XIXw., 
- zespó
 kamieniczek mieszcza� skich z prze
omu XIX i XX wieku, 
- wie� a ci� nie�  z 1912 roku; 

�  muzeum miejskie –zbiory z zakresu archeologii, historii, etnografii, sztuki dawnej                  
i wspó
czesnej; 

�  noclegi: 
- Hotel "Vega", 50 miejsc noclegowych, 
- Motel "Tina", 75 miejsc noclegowych, 
- pokoje go� cinne przy Karczmie Rycerskiej, 10 pokoi, 
- „Zajazd Kaszubski", ok. 4 km od L� borka, przy drodze nr 6 w kierunku na Gdyni�  nad 

jez. Lubowidz, 20 miejsc noclegowych, 
- Motel GINA, ul. Sportowa 16, 
- Schronisko PTSM, L� bork ul. Kossaka 103, 
- Camping L� bork,  ul. Sportowa 16, 
- pole namiotowe, L� bork - nad jez. Lubowidzkim;  

�  infrastruktura rekreacyjno - wypoczynkowa: 
- p
ywalnia Miejska "Rafa", 
- korty tenisowe, 
- Miejski Stadion Sportowy (tak� e kort tenisowy),  
- pla� a miejska nad Jeziorem Lubowidz, 
- strzelnica LOK, 
- kompleks rekreacyjny – skatepark, pole biwakowe, przysta�  kajakowa, ogródek 

jordanowski; 
�  informacja turystyczna: 

- sezonowy punkt informacji turystycznej w budynku Miejskiej Biblioteki Publicznej,                   
ul. Armii Krajowej 16, 

- przewodnicy turystyczni – Ko
o Przewodników Turystycznych PTTK – Biuro Turystyczne 
“Przemex”, tel./fax 8621-716. 
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Miasto 	eba  
 

�  jedna z wi� kszych i najbardziej znanych miejscowo� ci wypoczynkowych w Polsce; 
�  jeden z najwa� niejszych w Polsce o� rodków turystyczno – wypoczynkowych na 

Wybrze� u Ba
tyku; 
�  wspania
e walory naturalne i klimatyczne: 

- szerokie pla� e, 
- mikroklimat o podwy� szonej zawarto� ci soli i jodu dzia
aj� cych leczniczo; 

�  doskona
e miejsce do uprawiania sportów, szczególnie:  
- windsurfingu,  
- � eglarstwa morskiego, 
- � eglarstwa � ródl� dowego,  
- w� dkarstwa, 
- jazdy konnej; 

�  port jachtowy – pierwsze tego typu kompleksowe przedsi� wzi� cie zrealizowae na 
polskim wybrze� u; mo� e przyj��  ponad 120 jednostek ró� nych klas, w tym tak� e jachty 
� aglowe o d
ugo� ci do 18 m i motorowe do 24 m d
ugo� ci; 

�  szlaki rowerowe i piesze; 
�  liczne imprezy sportowe i kulturalne: 

- cykliczne plenery malarskie, warsztaty filmowe i fotograficzne, 
- mistrzostwa Polski w Windsurfingu, 
- regaty Omegi - � agle Polonii, 
- dni morza, 
- � wi� to 	eby, 
- mi� dzynarodowa enklawa malarzy, 
- Mi� dzynarodowe Zloty Campingu i Caravaningu; 

�  bogata infrastruktura turystyczna: 
- hotele, o� rodki wczasowe, pensjonaty, campingi, kwatery prywatne: 

·  7 hoteli, 
·  23 pensjonaty, 
·  15 o� rodków wczasowych, 
·  8 kampingów, 
·  2 pola namiotowe, 
·  4 schroniska m
odzie� owe, 
·  6 gospodarstw agroturystycznych, 
·  60 kwater prywatnych; 

- o� rodki rehabilitacyjne; 
- restauracje, bary, puby serwuj� ce przysmaki kuchni regionalnej – dania z ryb morskich, 
- kawiarenki, nowoczesne dyskoteki i tawerny portowe; 

�  walory lecznicze klimatu; 
�  baza pobytowa dla dzieci w ramach programu profilaktyki zdrowotnej dla tzw. „Zielonych 

szkó
"; 
�  inne atrakcje turystyczne: 

- ruchome wydmy w s� siaduj� cym z miastem S
owi� skim Parku Narodowym, 
- rezerwat przyrody „Mierzeja Sarbska", 
- latarnie morskie w s� siednich gminach - Stilo i Czo
pino, 
- wrak zatopionego transportowca du� skiego, 
- ruiny ko� cio
a z XIV wieku, ko� ció
 z 1682 roku, 
- miejskie korty tenisowe i w du� ych o� rodkach wczasowych, 
- boiska do pi
ki siatkowej i koszykowej, 
- � cie� ka rowerowa wokó
 Jeziora Sarbsko, 
- rejsy wycieczkowe po Jeziorze 	ebsko do skansenu w  Klukach i do wyrzutni rakiet, 
- rejsy wycieczkowe kutrami i statkami pasa� erskimi po morzu, 
- rejsy w� dkarskie i okoliczno� ciowe po morzu i jeziorze kutrami i statkami pasa� erskimi, 
- solaria, jaccuzzi, sauny, masa� e, gabinety odnowy biologicznej i medycyny 

niekonwencjonalnej itp., 
- kino "Rybak", 
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- przeja� d� ki po morzu: skutery i narty wodne, motorówki, banany, solo na falach, 
- wypo� yczalnie rowerów, gokartów, skuterów, sprz� tu wodnego i pla� owego, 
- „Western City" – miasteczko westernowe, 
- tory gokartowe, jazdy terenowe jeepami, rozgrywki "paint-ball", 
- lunaparki, 
- stadniny koni w Now� cinie, bryczki i przeja� d� ki konne, 
- salony gier komputerowych, zr� czno� ciowych, bilardy, strzelnice sportowe, kr� gielnia. 
 
 
Gmina Nowa Wie�  L� borska 
 

�  gmina otaczaj� ca miasto L� bork; 
�  wody na obszarze gminy: 

- rzeki:  
·  	eba - 28,60 km, 
·  Kisewa - 17,60 km,  
·  W� gorza - 14,00 km, 
·  Okalica - 28,50 km, 
·  Pogorzelica - 6,20 km; 

- jeziora:  
·  Jezioro Lubowidz – powierzchnia 153,57 ha – przeznaczenie rekreacyjno – 

wypoczynkowe, szkoleniowe (� eglarstwo), w� dkarstwo, 
·  Jezioro Lubowidz Ma
y – powierzchnia 11,15 ha – przeznaczenie dla w� dkarstwa, 
·  Stawy Redkowice – powierzchnia 6,82 ha – wody przeznaczone s�  dla sportowego 

po
owu ryb, 
·  Stawy rekreacyjno – przeciwpo� arowe – powierzchnia 5,53 ha; 

�  teren najintensywniejszego osadnictwa pradziejowego i wczesno� redniowiecznego 
w województwie: 

- wzd
u�  kraw� dzi pradoliny 	eby (Kr � pa Kaszubska, Redkowice, Lubowidz, Nowa Wie�  
L� borska), 

- na obrze� ach doliny Rekwicy (	ebie � , Obliwice, Wilkowo), 
- w strefie przy Kisewskiej Strudze (Taw� cino, Rekowo); 

�  niezwykle malowniczy fragment pradoliny rzeki 	eby  z du� ym kompleksem le� nym 
i wy� ynami na po
udnie od L� borka; 

�  o� rodki wypoczynkowe wokó
 jeziora Lubowidz tworz� ce ogó
em baz�  noclegow�  na 
oko
o 600 miejsc: 

- o� rodek kolonijno-wypoczynkowy „RELAX", 
- O� rodek LOK,  
- O� rodek ZWAR,  
- „Zajazd Kaszubski"; 

�  o� rodek � eglarski LOK nad jeziorem Lubowidz dysponuj� cy dobra baz�  i szkol� cy 
corocznie kilkudziesi� ciu � eglarzy; 

�  przez obszar gminy biegn�  dwa szlaki turystyczne: 
- szlak rowerowy: Miastko – Bytów – L� bork – 	eba o d
ugo � ci 20 km, 
- szlak zielony: 	eba – L � bork, prowadz� cy przez miejscowo� ci Kr� pa Kaszubska, 

Janowice, Janowiczki, Redkowice, 
- � cie� ka dydaktyczno - przyrodnicza prowadz� ca od Szko
y Podstawowej w Le� nicach 

w g
� b lasu, o d
ugo� ci oko
o 3 kilometrów; 
�  pomniki przyrody, ko� cio
y, miejsca pami� ci: 

- cmentarz i Izba Pami� ci wi�	 niów Stutthofu w miejscowo� ci Kr� pa Kaszubska, 
- zabytkowe ko� cio
y: 

·  	ebie �  z 1891 roku, 
·  Janowice z 1882 roku, 
·  Garczegorze z 1840 roku, 
·  Chocielewko z lat 1914 - 1918, 
·  Le� nice z pocz� tku XX wieku, 
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·   Lubowidz z 1909 roku, 
·  Ma
oszyce z 1857 roku, 
·  Nowa Wie�  L� borska z po
owy XIX wieku, 
·  Kaplica Grobowa w Garczegorzu z prze
omu XVIII i XIX wieku, 

- dwór w Le� nicach, z ko� ca XVIII w., 
- dwory w Janowicach i Dar� ewie z ko� ca XVIII w., 
- lipy drobnolistne: 

·  w Kr� pie Kaszubskiej (obw. 433 cm, wys. 31 m), 
·  w Taw� cinie (obw.490 cm i wys. 32 m), 
·  w Redkowicach (obw. 445 cm i wys. 35 m), 

- wi� zy polne w Taw� cinie, z których jeden osi� ga rozmiary: obw. 500 cm i wys. 27 m., 
- jarz� b szwedzki w Kr� pie Kaszubskiej o obw. 200 cm i wysoko� ci 13 m. , 
- d� by szypu
kowe w Redkowicach: (1) obw. 415 cm i wys. 28 m, (2) obw. 720 cm i wys. 

18 m. , 
- torfowisko "Czarne Bagno - Karolinki" po
o� one w miejscowo� ci � elazkowo, 
- kolonia czapli siwej w Chocielewku; 

�  17 gospodarstw agroturystycznych. 
 
 

Ryc. 12 – Gminy Nowa Wie �  L� borska i L � bork 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

	 ród
o: internet 
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Gmina Puck 
 

�  po
o� ona w pó
nocno-wschodniej cz�� ci województwa pomorskiego; 
�  niezwykle urozmaicona pod wzgl� dem przyrodniczym: 

- opiera si�  o brzeg Zatoki Puckiej i panuje nad wodami Ma
ego Morza stromymi klifami 
K� py Puckiej i Swarzewskiej; 

- od pó
nocy wcina si�  w pas zalesionych wydm nadmorskich i ogarnia rozleg
y teren 
� k, 
torfowisk, bagien, 
� cz� cych si�  z Bielawskimi B
otami; 

- od zachodu zachodnia Puszcza Dar� lubska; 
�  klimat pod wyra	 nym wp
ywem morza: 

- silne wiatry, g
ównie z kierunku zachodniego – co ma swój wyraz w charakterystycznym 
pochyleniu i ukszta
towaniu koron drzew nadmorskich; 

�  ostoja ptaków w rezerwacie przyrody Bielawskich B
ot; 
�  rezerwat ptactwa w� drownego, zwany Beka, u uj� cia rzeki Redy; 
�  rezerwat przyrody „Dar� lubskie Buki”, z okaza
ym starodrzewem; 
�  park archeologiczny w Rzucewie – osada 
owców fok z epoki kamienia; 
�  zachowane elementy dziedzictwa kaszubskiego krajobrazu kulturowego: 

- dawne uk
ady osadnicze,  
- szachulcowe domostwa,  
- przydro� ne krzy� e, kapliczki; 

�  historyczne ko� cio
y: 
- Starzyno – z XVII-wieczn� , eschatologiczn�  wizj�  S� du Ostatecznego polichromii � ciany 

t� czowej, 
- szachulcowy ko� ció
 w Mechowie z 1742 r. z barokowymi obrazami zwi� zanymi ze 

szko
�  znakomitego pomorskiego malarza Hermana Hana, 
- Sanktuarium Maryjne i kapliczka nad studzienk�  z cudown�  wod�  w Swarzewie; 

�  XIX wieczne pa
ace, dwory ze � ladami dawnych za
o� e�  parkowych: 
- Rzucewo,  
- Rekowo Górne, 
- S
awutówko, 
- Celbowo, 
- 	ebcz; 

�  Groty Mechowskie – osobliwo��  geologiczna na ca
ym Ni� u Europejskim  pochodz� ca           
z czasu najm
odszego zlodowacenia; 

�  aleja lipowa z czasów Jana III Sobieskiego, 
� cz� ca dawn�  posiad
o��  króla w Rzucewie 
z Os
oninem; 

�  8 obiektów noclegowych oferuj� cych w sumie 366 miejsc noclegowych (stan na rok 
2002); 

�  baza O� rodka Kultury, Sportu i Turystyki w Gminie Puck: 
- Wiejskie Domy Kultury w Strzelnie i � elistrzewie,  
- Dom Kaszubski w Swarzewie,  
- liczne kluby kultury,  
- � wietlice w Domach Stra� aka; 

�  festyny wiejskie, turnieje; 
�  doroczne Spotkania Rodzin Muzykuj� cych; 
�  Przegl� d Pie� ni Kaszubskich w Swarzewie pod nazw�  Kaszubskie Tony nad Ma
ym 

Morzem; 
�  lipcowy odpust maryjny w Swarzewie; 
�  letni Maraton Ziemi Puckiej ze startem w Strzelnie. 

 
 
Gmina Wicko 
 

�  po
o� ona w pó
nocnej cz�� ci województwa pomorskiego, w pasie nadmorskim Pomorza 
Zachodniego; 

�  cz���  obszaru gminy znajduje si�  w granicach S
owi� skiego Parku Narodowego; 
�  baza noclegowa obejmuje: 



��������	
��
������������
�����
� ��������

�������������������

����������

�����
����� � �! �

- 4 o� rodki kolonijno- wczasowe,  
- 3 domy wczasowe,  
- 21 gospodarstw agroturystycznych,  
- 37 kwater prywatnych,  
- 2 pola namiotowe,  
- 7 o� rodków domków letniskowych, 
- schronisko m
odzie� owe;  

�  walory przyrodnicze:  
- lasy zajmuj�  prawie 30% powierzchni gminy; drzewostan tworz�  przede wszystkim 

drzewa iglaste (g
ównie sosna), 
- 24 pomniki przyrody, m.in. d� by i buki, 
- lasy obfite w runo le� ne i zwierzyn�  
own�  (wydzielone s�  4 o� rodki 
owieckie), 
- wody stanowi�  9% powierzchni gminy: 

·  dwa jeziora zatokowe 	ebsko i Sarbsko, 
·  wyst� puj� ce gatunki ryb: w� gorz, szczupak, sandacz, leszcz, lin, oko� , p
o� , karp, 

kr� p, sielawa; 
- rezerwaty przyrody: 

·  le� no - wydmowy „Mierzeja Sarbska", 
·  florystyczny „Nowe Wicko", 
·  torfowiskowo-le� ny „Las Górkowski"; 

�  zabytki kultury: 
- Now� cin – pa
ac murowany z XVI w. z gotyckimi piwnicami, zachowane fosy obronne 

oraz kaplica grobowa z XIX w.; 
- Roszczyce – ko� ció
 filialny p.w. Wniebowzi� cia NMP z 1659r., barok, dwór z 1848 r.; 
- Charbrowo: 

·  pa
ac z 1660r., barok i neogotyk: grobowiec przy pa
acu i pierwszej po
owy XIX w.,  
·  ko� ció
 p.w.� w. Józefa Oblubie� ca z 1669r., wn� trze z wystrojem renesansowym i 

barokowym; 
- Zdrzewno: 

·  wiatrak murowany z 1765 r.,  
·  pa
ac i park z 1856 r.; 

- Bia
ogarda: 
·  ko� ció
 parafialny p.w. � w. Jana Chrzciciela z 1890r.,  
·  w � redniowieczu gród ksi� cia Racibora, nast� pnie grodzisko kasztelani, zachowane 

fragmenty wa
u z fos� ; 
- Ulinia: 

·  zespó
 pa
acowo-parkowy z 1924 r.,  
·  stary cmentarz ewangelicki z ko� ca XIX w. ; 

- Sarbsk – ko� ció
 parafialny p.w. � w. Anny , budowany z kamienia – 1925 r.; 
- Szczenurze: 

·  stary cmentarz ewangelicki (m.in. grób z 1869r.), 
·  dworek z 1882 r.; 

- Wicko – dwór z XVII-XVIII w. w parku krajobrazowym; 
�  pomniki poleg
ych mieszka� ców wsi w I wojnie � wiatowej, w miejscowo� ciach: Wicko, 

Charbrowo, Charbrowo-M
yn, Ulinia, Zdrzewno; 
�  infrastruktura noclegowa: 

- o� rodki wypoczynkowe i kolonijne,  
- pensjonaty,  
- gospodarstwa agroturystyczne,  
- kwatery prywatne,  
- pola kempingowe  
- schronisko m
odzie� owe; 
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Ryc. 13 – Gminy Wicko i 	eba 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

	 ród
o: internet 
 

�  atrakcje turystyczne: 
- o� rodki hippiczne w Now� cinie i Ulinii – wczasy w siodle, 
- o� rodek windsurfingu w Sarbsku, 
- przeja� d� ki bryczk� , 
- wycieczki rowerowe,  
- wyprawy do S
owi� skiego Parku Narodowego, 
- szlaki turystyczne:  

·  	eba-Kluki,  
·  	eba-L � bork, 
·  z Ulinii do latarni morskiej „Stilo" - � cie� ka rowerowa; 

- w� dkowanie, 
- grzybobranie,  
- � eglarstwo po jeziorze 	ebsko; 
- przewozy motorówk�  po jeziorze Sarbsko, 
- jezioro Czarne. 
 
 
 
Gmina W
adys
awowo 
 

�  rozci� ga si�  wzd
u�  wybrze� a od Karwi, Ostrowa, Jastrz� biej Góry, Tupad
y i Ch
apowa 
po W
adys
awowo oraz wci� ni� te w Mierzej�  Helsk�  Cha
upy; 

�  jeden z najpi� kniejszych kurortów na polskim wybrze� u; 
�  zró� nicowane warunki przyrodniczo - krajobrazowe:  

- k� py,  
- pradoliny,  
- mierzeja, 
- wszystkie typy wybrze� a: klifowe, wydmowe i p
askie; 

�  W
adys
awowo – „Letnia stolica Polski": 
- port rybacki; 
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- atrakcje turystyczne miasta i okolic: 
·  pi� kne pla� e (23 km); 
·  aleja gwiazd sportu; 
·  rejsy po Ba
tyku; 
·  Dom Rybaka – wie� a widokowa, kawiarenka internetowa, kawiarnia; 
·  Hallerówka - Domek muzeum - dawne miejsce zamieszkania gen. Hallera 
·  samolot – restauracja; 
·  jedno z wi� kszych w Polsce weso
ych miasteczek; 
·  tor kartingowy; 
·  Centrum Aktywnego Wypoczynku – tor je	 dziecki, konie, tor do jazdy quadami, 

samochody terenowe, � cianka do wspinaczki; 
·  wiele punktów gastronomicznych na pla� y; 
·  konkursy pi
ki siatkowej, pla� owej, no� nej, wyborów miss ... 
·  O� rodek Przygotowa�  Olimpijskich „Cetniewo” – kompleks obiektów sportowych - 

miejsce zawodów sportowych, rozgrywek oraz imprez rozrywkowych z udzia
em 
popularnych wykonawców. Mie� ci si�  tu kryty basen (najwi� kszy i najnowocze� niejszy 
na wybrze� u), zje� d� alnia oraz gabinety odnowy biologicznej, restauracje, korty 
tenisowe; 

·  W� wóz Ch
apowski; 
·  Stadnina koni - oddalona ok. 2km od W
adys
awowa; 
·  Bajkowa ciuchcia - kursuje z W
adys
awowa do Jastrz� biej Góry i z powrotem.  

�  inne miejscowo� ci turystyczno – wypoczynkowe: 
- Cha
upy – k� pielisko; idealne warunki do uprawiania windsurfingu; 
- Jastrz� bia Góra: 

·  modny nadmorski kurort pe
en wielkich, nowoczesnych domów wczasowych 
kontrastuj� cych ze stylowymi starymi willami; 

·  wysoki klif; 
- Karwia – dawna osada rybacka; 
- Rozewie – przyl� dek: 

·  Bliza – najstarsza oraz najpot�� niejsza latarnia morska na Ba
tyku, 
·  Muzeum Latarnictwa Polskiego, 
·  pomnik s
awnego pisarza – Stefana � eromskiego; 

�  malownicze jary, doliny i w� wozy w okolicy Rozewia: 
- Rudnik,  
- G� si Jar, 
- Lisi Jar, w którym wyl� dowa
 z dworem król Zygmunt III Waza w 1598 roku po wyprawie 

do Szwecji; 
�  baza noclegowa: 

- 4 hotele, 
- 16 pensjonatów, 
- 6 o� rodków wczasowych, 
- kwatery prywatne. 
 
 

2.1.4. Pozycja Gminy Gniewino w regionie 
 
Do okre� lenia pozycji gminy w regionie nale� y przeprowadzi�  analiz�  otoczenia, poprzez 

porównanie wska	 ników ukazuj� cych stopie�   rozwoju danych gmin s� siaduj� cych oraz gminy 
badanej. Wybrano pi��  gmin wiejskich b� d� cych bezpo� rednimi s� siadami gminy Gniewino: 
Choczewo, Luzino, 	 � czyce, Krokowa i Wejherowo. Wszystkie, oprócz gminy Krokowa 
nale�� cej do powiatu puckiego, wchodz�  w sk
ad powiatu wejherowskiego. Obszar obj� ty 
analiz�  zajmuje 1100 km² i w 2002 roku zamieszkiwa
o go ponad 59 tysi� cy osób. 

W 2002 roku trzy z porównywanych gmin zamieszkiwa
o ponad 10 tys. ludno� ci, by
y to 
gminy: Wejherowo, Luzino, 	 � czyce. Najwi� kszy wska	 nik przyrostu naturalnego na 1000 
mieszka� ców  nale� a
 w 2002 roku do gminy Luzino i wyniós
 11,5. Najmniejszy natomiast 
nale� a
 do gminy Choczewo 1,9. Pozosta
e  z gmin posiada
y wska	 nik przyrostu wahaj� cy si�  
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od  7,6 w Gniewinie do 10,1 w Krokowej. 
Wska	 nik salda migracji oddaje realn�  atrakcyjno��  gminy pod wzgl� dem osadniczym i 

okre� la ró� nic�  mi� dzy przyjazdami a wyjazdami na pobyt sta
y z danego obszaru. Najwy� szym 
wska	 nikiem salda migracji  cechowa
a si�  w 2002 roku gmina Wejherowo oraz gmina Luzino. 
Te dwie gminy maj�  bardzo dogodne po
� czenia komunikacyjne z aglomeracj�  Trójmiejsk� , 
przez co stanowi�  bezpo� rednie zaplecze metropolii. W 2002 roku dwie z badanych gmin 
wykaza
y ujemne saldo migracji, by
y to gminy Choczewo i Krokowa. Gmina Gniewino mia
a 
dodatnie saldo migracji wynosz� ce 8. 

Stopa bezrobocia w gminach wiejskich jest zazwyczaj wy� sza ni�  w miastach. Gminy 
wiejskie le�� ce bli� ej Trójmiasta maj�  ni� szy odsetek bezrobotnych w liczbie ludno� ci w wieku 
produkcyjnym, ni�  te, które po
o� one s�  w wi� kszym oddaleniu od aglomeracji, gdzie 
dost� pno��  do miejskiego rynku pracy jest du� o gorsza. W 2002 najwy� szy wska	 nik 
bezrobocia nale� a
 do gminy Choczewo i wynosi
 20,2% , najni� szy natomiast do gminy Luzino 
11,1%. W Gniewinie poziom bezrobocia wynosi
 14,4%.  

Struktura zatrudnienia w poszczególnych gminach pozwala pogrupowa�  badane jednostki 
na dwa zasadnicze rodzaje: gminy o charakterze przemys
owym i o charakterze rolniczym. 
Gminami przemys
owymi s�  dwie spo� ród badanych gmin: Gniewino, gdzie w 2002 r. w 
przemy� le zatrudnionych by
o 61,1% pracuj� cych i gmina wiejska Wejherowo, gdzie 
zatrudnienie to wynosi
o 73,3%. S�  to bardzo wysokie wska	 niki, � wiadcz� ce o znacznej 
dominacji funkcji przemys
owej, ale tak� e o pewnym niedorozwoju dzia
alno� ci us
ugowej. 
Gminy te pe
ni�  rol�  zaplecza produkcyjnego aglomeracji Trójmiasta. Najbardziej rolnicz�  z 
badanych gmin jest Choczewo, gdzie poziom zatrudnienia w rolnictwie, 
owiectwie, le� nictwie, 
rybo
ówstwie i rybactwie wyniós
 w 2002 roku  28,1%. Wszystkie gminy maj�  do��  wysoki 
wska	 nik zatrudnienia w edukacji, co jednak w odniesieniu do relatywnie niewielkiego 
zatrudnienia ogó
em, daje wysoki odsetek zatrudnienia w us
ugach publicznych. 

Pozycj�  gminy w regionie okre� la tak� e wska	 nik liczby osób fizycznych prowadz� cych 
dzia
alno��  gospodarcz�  na 1000 mieszka� ców. Pokazuje on aktywno��  gospodarcz�  
mieszka� ców gminy. W� ród analizowanych gmin najwy� szy wska	 nik w 2002 roku nale� a
 do 
gminy Krokowa i wyniós
 57,4, natomiast najni� szy do Gniewina 39,1. Niedu� a aktywno��  
gospodarcza mieszka� ców Gniewina towarzyszy wysokiemu zatrudnieniu w przemy� le. Zatem 
sytuacja ta mo� e by�  wynikiem funkcjonowania na terenie gminy firm � redniej wielko� ci, poza 
którymi funkcjonuje relatywnie niewiele ma
ych zak
adów osób fizycznych. 

Aby porówna�  dzia
alno� ci samorz� dów terytorialnych wybrano wska	 niki efektywno� ci, 
czyli: dochody i wydatki bud� etów gmin oraz nak
ady inwestycyjne w przeliczeniu na 1 
mieszka� ca. W 2002 roku najwi� kszy dochód zanotowa
a gmina Gniewino, by
a to suma 2736 
z
/1mieszka� ca. Najni� szy dochód zanotowa
a gmina Wejherowo – 1413 z
/1 mieszka� ca. 
Gniewino odnotowa
o tak� e najwi� kszy dochód w
asny spo� ród wszystkich gmin -  1665 z
/1 
mieszka� ca -  i by
a to kwota dwukrotnie przewy� szaj� ca, dochody w
asne gminy b� d� cej na 2 
miejscu, czyli Krokowej  840 z
/1 mieszka� ca. Najmniejszy dochód w
asny uzyska
a gmina 
Luzino, tylko 437 z
/1 mieszka� ca. Analizuj� c wydatki gmin widzimy, � e w 2002 roku Gniewino 
nie tylko najwi� cej zarobi
o, ale tak� e najwi� cej pieni� dzy wyda
o w przeliczeniu na 1 
mieszka� ca.  Wydatki gminy wynios
y 2410 z
/ 1 mieszka� ca, w tym wydatki inwestycyjne 
stanowi
y kwot�  434 z
/1 mieszk. Luzino w 2002 roku wyda
o wi� cej ni�  zarobi
o, gdy�  wyda
o o 
38 z
/1 mieszka� ca wi� cej ni�  wyniós
 dochód. Najwi� ksz�  kwot�  na inwestycje wydano w 
gminie Krokowa 630 z
/1 mieszk., z kolei najmniej w Wejherowie 217 z
/1 mieszk. 

Nak
ady inwestycyjne  w jednostkach i zak
adach bud� etowych oraz urz� dach gmin w 
2002 roku wskazuj� , w który sektor gminy najwi� cej inwestuj� . Gniewino najwi� ksz�  kwot�  
zainwestowa
o w administracj�  publiczn�  i obron�  narodow� , obowi� zkowe ubezpieczenia 
spo
eczne i zdrowotne 275 z
/1 mieszk. i by
o jedyn�  gmin� , która tak du� o zainwestowa
a w ten 
sektor. Gmina Choczewo zainwestowa
a najwi� cej w przemys
 250 z
/ 1 mieszk. Gmina Krokowa 
wyda
a najwi� cej na pozosta
a dzia
alno��  us
ugow� , spo
eczn� , komunaln�  i indywidualn�  759 
z
/1 mieszk. Równie�  na ten sektor da
y najwi� cej nak
adów 	 � czyce 125 z
/1 mieszk. 
Wejherowo najwi� ksz�  kwot�  wyda
y na budownictwo 174 z
/1 mieszk. 

O pozycji gminy na rynku us
ug turystycznych mo� e � wiadczy�  tak� e porównanie 
wska	 ników wyposa� enia gminy w podstawow�  infrastruktur�  dla rozwoju turystyki tj.: ilo��  
sklepów, ilo��  obiektów noclegowych w gminie czy liczba miejsc noclegowych. Porównanie tych 
wska	 ników zawiera Tab 3. i Ryc. 14 - 17. 
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Tab. 3 – Podstawowe us
ugi turystyczne w wybranych gminach regionu 

 
P

ow
ia

t 

Gmina 
Liczba 

sklepów 
ogó
em 

Liczba 
obiektów 

noclegowych 
ogó
em 

Liczba  miejsc 
noclegowych w 

obiektach 
noclegowych 

ogó
em 

Liczba  miejsc 
noclegowych 

ca
orocznych w 
obiektach 

noclegowych ogó
em  
1 2 3 4 5 6 

Choczewo 51 5 265 83 
Gniewino 39 0 0 0 

Luzino 80 1 17 17 
	 � czyce 66 3 102 38 

Wejherowo (miasto) 667 3 188 148 w
ej

he
ro

w
sk

i 

Wejherowo (gm. wiejska) 112 3 135 35 
Kosakowo 67 3 120 55 
Krokowa 105 14 1095 422 

Puck (miasto) 207 5 1241 0 
Puck (gm. wiejska) 99 8 366 79 pu

ck
i 

W
adys
awowo 295 68 7064 2302 
L� bork 740 2 140 140 
	eba 224 78 11281 1353 

Nowa Wie�  L� borska 93 1 23 23 

l�
bo

rs
ki

 

Wicko 58 9 643 61 
 

	 ród
o: GUS – Polska Statystyka Publiczna, www.stat.gov.pl, dane za rok 20026 
 
 
 

Ryc. 14 – Liczba sklepów w wybranych gminach region u 

 
	 ród
o: GUS – Polska Statystyka Publiczna, www.stat.gov.pl, dane za rok 2002 

 
 

                                                 
6 dane zawarte w tabeli obejmuj�  jedynie podmioty i obiekty zarejestrowane w odpowiedniej sekcji statystycznej. Zazwyczaj 
przyjmuje si� , ze np. ilo��  miejsc noclegowych jest o ok. 30% wi� ksza w rzeczywisto� ci, ni�  wg danych GUS. 
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Ryc. 15 – Liczba obiektów noclegowych ogó
em w wybr anych gminach regionu. 
 

 
	 ród
o: GUS – Polska Statystyka Publiczna, www.stat.gov.pl, dane za rok 2002 

 
 
 

Ryc. 16 – Liczba  miejsc noclegowych w obiektach no clegowych ogó
em w wybranych 
gminach regionu. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

	 ród
o: GUS – Polska Statystyka Publiczna, www.stat.gov.pl, dane za rok 2002 
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Ryc. 17 – Liczba miejsc noclegowych ca
orocznych w obiektach noclegowych 

w wybranych gminach regionu. 

 
	 ród
o: GUS – Polska Statystyka Publiczna, www.stat.gov.pl, dane za rok 2002 

 
 

Tab. 4 – Wykorzystanie obiektów noclegowych turysty ki w 2002 roku w wybranych 
gminach regionu. 

 

Korzystaj � cy z noclegów  Udzielone noclegi Wynaj � te pokoje 

P
ow

ia
t 

Gminy 
ogó
em  w tym tury � ci 

zagraniczni 
ogó
em  w tym turystom  

zagranicznym 
ogó
em 

w tym 
turystom 

zagranicznym  
1 2 3 4 5 6 7 8 

Choczewo 3180 16 15543 201 - - 
Gniewino - - - - - - 
Luzino 690 15 1900 136 - - 
	 � czyce 1125 - 5043 - - - 
Wejherowo (miasto) 5817 1183 11430 2038 5191 1217 

w
ej

he
ro

w
sk

i 

Wejherowo  (gm. 
wiejska) 1614 113 4315 120 868 54 

Krokowa 8360 757 37637 2415 1230 207 
Puck (miasto) 2591 123 15986 752 - - 
Puck (gm. wiejska) 6524 1162 15094 2210 3386 693 pu

ck
i 

W
adys
awowo 88881 3198 401424 8353 36076 1571 
L� bork 2595 397 4742 646 3685 433 
	eba 76029  5982 545246 22826 912 84 
Nowa Wie�  
L� borska 

1217 40 1398 54 899 38 

l�
bo

rs
ki

 

Wicko 4685 166 36529 563 - - 
 

	 ród
o: opracowanie w
asne na podstawie „Rocznika Statystycznego Województwa Pomorskiego 2003". 
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2.2. AKTUALNE I PRZYSZ	E TRENDY W TURYSTYCE
7 

 
 

2.2.1. Nowy turysta 
 

Zachodz� ce w � wiecie zmiany, a w szczególno� ci wzrost mobilno� ci ludzi i biznesu 
spowodowany przez rozwój technologiczny, spo
eczny i polityczny powoduje, � e dynamicznym 
zmianom ulega tak� e rynek odbiorców us
ug turystycznych. Oczekiwania poszczególnych grup 
docelowych ró� ni�  si�  zasadniczo w zale� no� ci od struktury grupy. Wed
ug danych UKFiT-u, 
zasadniczym elementem przysz
ego ruchu turystycznego b� dzie tzw. „nowy turysta”, tworz� cy 
zasadniczy popyt na us
ugi i produkty turystyczne. Przemiany ruchu i produktu turystycznego 
przedstawia Ryc. 18.  

 
 

Ryc. 18 – Przemiany ruchu i produktu turystycznego 
 

 
	 ród
o: Kaczmarek J., Stasiak A., W
odarczyk B., 2002, Produkt turystyczny albo  

jak organizowa�  poznawanie � wiata, Wyd. Uniwersytetu 	ódzkiego, 	ód �  
 
 
Jednym z zada�  stoj� cych przed o� rodkami turystycznymi XXI wieku jest restrukturyzacja i 

przyci� gni� cie nowych jako� ciowo grup turystów, okre� lanych w literaturze przedmiotu mianem 
„nowego turysty”. Ten typ turysty ró� ni si�  zasadniczo od tradycyjnych podró� nych typowych dla 
ery przemys
owej. „Poprzemys
owy turysta” cechuje si�  du� ym do� wiadczeniem, niezale� no� ci�  
oraz elastyczno� ci� ; posiada tak� e ponowoczesny system warto� ci i styl � ycia.  

Zasadnicze cechy „nowego turysty”, który jak si�  wydaje stanie si�  trzonem docelowej 
grupy w nadchodz� cych latach, zosta
y przedstawione na kolejnej rycinie.  

 
  

                                                 
7 Opracowano na podstawie: 
*  EUROPEJSKA KOMISJA TURYSTYKI – COMMISSION EUROPEENNE DU TOURISME, AVENUE MARNIX 19A   - PO BOX 25 

- 1000  BRUXELLES  BELGIQUE, tel.: (32.2) 502 01 13   faks: (32.2) 514 18 43 http://www.etc-corporate.org/ 
*  Teresa BUCZAK, Instytut Turystyki, Opracowano na podstawie nie publikowanego materia
u Megatrends of tourism in Europe to 

the year 2005 and beyond. ETC - ETAG January 2001 r. HOTELARZ  lipiec  2001 
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Ryc. 19 – Charakterystyka „nowego turysty” 

 
	 ród
o: Kaczmarek J., Stasiak A., W
odarczyk B., 2002, Produkt turystyczny albo  

jak organizowa�  poznawanie � wiata, Wyd. Uniwersytetu 	ódzkiego, 	ód �  
 

Aktywna, atrakcyjna turystycznie gmina musi obecnie by�  przygotowana na spe
nienie 
szerokiej gamy oczekiwa�  wszystkich grup odwiedzaj� cych, a zw
aszcza szczególnie 
dynamicznych i aktywnych „nowych turystów”. W szczególno� ci istotne jest to w sytuacji, gdy 
aktywne, kulturowe, zró� nicowane i elastyczne wakacje wydaj�  si�  zyskiwa�  coraz wi� ksz�  
popularno�� , a odwiedzaj� cy wydaj�  si�  post� powa�  coraz bardziej jak zwyk
y konsument – 
oczekuj� cy i zdolny do skomponowania swego w
asnego zestawu aktywno� ci wypoczynkowych 
i rekreacyjnych. 

 
Ambitna, ukierunkowana na rozwój w
asnej atrakcyjno� ci gmina nie mo� e jednak 

ogranicza�  si�  wy
� cznie do inwestowania w jako��  us
ug. Niezwykle wa� ne jest tak� e 
informowanie i zaznajamianie z osi� gni� t�  atrakcyjno� ci�  mieszka� ców, turystów, sfery biznesu. 
Komunikowanie i budowanie wizerunku staj�  si�  jednymi z najwa� niejszych elementów 
strategicznej polityki marketingowej. 

 
 
 

2.2.2. Trendy w turystyce europejskiej i � wiatowej 
 
 
Trendy ogólne 
 

�  Wzrost liczby podró� y zagranicznych. 
�  Rozwój turystyki krajowej (powszechne wykorzystanie samochodów prywatnych). 
�  Wzrost liczby podró� y indywidualnych w formie all inclusive. 
�  Wzrost liczby podró� y na osob�  i skrócenie czasu trwania wyjazdów. 
�  Wzrost liczby klasycznych wyjazdów z pó
nocy na po
udnie w stosunku do wyjazdów           

z po
udnia na pó
noc, ze wschodu na zachód i z zachodu na wschód. 
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Demografia 
 
Liczba osób w starszych kategoriach wiekowych gwa
townie si�  zwi� kszy. Seniorzy b� d�  

zdrowsi i b� d�  dysponowa�  wy� szym dochodem do dyspozycji ni�  dotychczas. Wielu z nich 
skorzysta z wcze� niejszych emerytur. 

W zwi� zku z tym liczba bardziej do� wiadczonych turystów w starszym wieku b� dzie 
wzrasta�  szybciej ni�  ogólny popyt na produkty sektora turystycznego (mimo � e stopniowe 
zmniejszanie emerytur i trend do podwy� szania wieku emerytalnego mo� e spowolni�  t�  
tendencj�  w d
u� szej perspektywie). 

 
Konsekwencje dla sektora turystycznego: 

�  Wzrost popytu na jako�� , wygod�  i bezpiecze� stwo. 
�  Wzrost popytu na 
atwy transport. 
�  Wzrost popytu na spokojniejsze obiekty rozrywkowe (np. pola golfowe, itp.). 
�  Wzrost popytu na produkty dla osób podró� uj� cych pojedynczo. 
�  Wi� kszy popyt w miesi� cach przed i po sezonie. 
�  W marketingu nale� y mniej podkre� la�  wiek grup docelowych, a bardziej komfort. 

 
� rednia liczba osób przypadaj� cych na jedno gospodarstwo domowe b� dzie nadal mala
a, 

co b� dzie skutkowa�  wy� szym dochodem do dyspozycji oraz wi� ksza si
�  nabywcz� . 
W sferze turystyki wp
ynie to na ogólny popyt, a w szczególno� ci na podró� e do dalekich 

krajów i krótkie pobyty. 
 
Konsekwencje dla sektora turystycznego: 

�  Zwi� kszenie popytu na luksus („ma
e przyjemno� ci”). 
�  Zwi� kszenie popytu na produkty specjalistyczne nabywane pod wp
ywem impulsu. 
�  Zwi� kszenie popytu na wyjazdy z miast i inne krótkie wyjazdy zagraniczne w okresach, 

które wcze� niej nie by
y preferowane. 
�  Wy� szy poziom zainteresowania imprezami zimowymi („zimowe wakacje w s
o� cu”) 
�  Wzrost zainteresowania turystyk�  kulturow�  i podró� ami statkami w stosunku do 

tradycyjnych wyjazdów zwi� zanych z uprawianiem sportów zimowych. 
�  Zwi� kszenie popytu na wyjazdy aktywne zim�  i latem. Z wyjazdów poza sezonem 

najcz�� ciej korzystaj�  emeryci i osoby starsze. 
 
 
Zdrowie 
 
B� dzie wzrasta�  � wiadomo��  zdrowotna. 
Mimo i�  � wiadomo��  zdrowotna nie wp
ynie na wielko��  popytu, z ca
�  pewno� ci�  b� dzie 

mia
a wp
yw na podejmowanie decyzji przy wyborze celu podró� y oraz post� powanie klienta            
w czasie wyjazdu. 

 
Konsekwencje dla sektora turystycznego: 

�  Kierunki podró� y postrzegane jako mniej zdrowe b� d�  rzadziej wybierane ni�  
dotychczas. 

�  Popyt na wakacje oferuj� ce wy
� cznie k� piele s
oneczne b� dzie nadal mala
. 
�  Coraz popularniejsze b� d�  wakacje aktywne lub oferuj� ce aktywny wypoczynek, a popyt 

na obiekty spe
niaj� ce to zapotrzebowanie b� dzie nadal wzrasta
. 
�  Popyt na produkty zwi� zane z odnow�  biologiczn�  i zdrowiem (sanatoria i o� rodki 

fitness) b� dzie wzrasta
. 
�  Odpoczynek i relaks (jako przeciwie� stwo wype
niania wakacji ró� nymi formami 

aktywno� ci) nadal pozostaje bardzo wa� n�  cech�  imprezy turystycznej. 
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� wiadomo��  i edukacja 
 
� redni poziom wykszta
cenia si�  podnosi. 
B� dzie to skutkowa
o wyborem imprez, w których istotn�  rol�  odgrywaj�  sztuka, kultura            

i historia, tzn. imprez o wi� kszych walorach edukacyjnych i zwi� zanych z rozwojem duchowo� ci. 
 
Konsekwencje dla sektora turystycznego: 

�  Wzrost popytu na produkty specjalistyczne. 
�  Wzrost popytu na wyjazdy zawieraj� ce elementy kultury, edukacji, historii. 
�  Bardziej widoczne w
� czenie elementów sztuki, kultury i historii do imprez 

zorganizowanych i wakacji indywidualnych. 
�  Potrzeba lepszego i bardziej kreatywnego przekazywania informacji. 
�  Ro� nie potrzeba 
� czenia podczas podró� y wakacyjnych wypoczynku i uczestnictwa             

w ró� nych wydarzeniach. 
�  Wyjazdy, podczas których mo� na po
� czy�  wykonywany zawód z zainteresowaniem 

(hobby), ciesz�  si�  rosn� c�  popularno� ci� . 
 
 
Technologie informatyczne 
 
Nadal b� dzie wzrasta�  .znaczenie przeszukiwania internetu oraz jego wykorzystania do 

zdobywania informacji oraz nabywania produktów i us
ug turystycznych.  
Rola internetu, w tym nowych � rodków prezentacji wizualnej, b� dzie coraz wi� ksza,                   

a w przysz
o� ci mo� e okaza�  si�  najwa� niejsza. 
 
Konsekwencje dla sektora turystycznego: 

�  Dost� pno��  informacji turystycznej o kierunkach podró� y i produktach b� dzie sprzyja�  
porównywaniu ofert („szperanie” w internecie) i w ten sposób b� dzie intensywniej 
wp
ywa�  na konkurencj� . 

�  Do� wiadczeni tury� ci coraz cz�� ciej b� d�  komponowa�  w
asne wakacje z dost� pnych 
modu
ów dokonuj� c bezpo� rednich rezerwacji. 

�  Rola biur podró� y b� dzie mala
a, gdy�  zakup imprez zorganizowanych coraz cz�� ciej 
odbywa si�  przez internet. 

�  Internet b� dzie coraz szybciej zmniejsza�  rol�  krajowych organizacji turystycznych i izb 
turystyki; marketing miejsc turystycznych (np. lepsze kreowanie marki przy wsparciu 
publicznym) zyska na znaczeniu, poniewa�  to on b� dzie zach� ca�  do odwiedzania stron 
internetowych. 

�  Dost� pno��  odpowiednich odno� ników (linków) do us
ugodawców b� dzie coraz 
wa� niejsza jako podstawowy, wst� pny warunek sukcesu stron internetowych. 

�  Mo� liwo��  zakupów przez internet b� dzie skutkowa�  rezerwacjami dokonywanymi z 
mniejszym wyprzedzeniem. 

�  W zwi� zku z rosn� cym znaczeniem bezpiecze� stwa bardziej krytyczni tury� ci b� d�  mieli 
wi� ksz�  potrzeb�  dokonywania bezpiecznych rezerwacji on-line. 

�  Systemy informacji, lepsze i 
atwiej dost� pne, umo� liwiaj�  pó	 niejsze rezerwacje, cz� sto 
te�  prowadz�  do bardziej elastycznego traktowania programu podró� y. 

�  Produktem stanie si�  dostarczanie informacji za po� rednictwem internetu. Kraje 
(regiony) b� d�  konkurencyjne, je� li umiej� tnie wykorzystaj�  nowe media. 

 
 
Transport 
 
Rosn� ca dost� pno��  poci� gów szybkobie� nych oraz tanich przewo	 ników b� dzie mia
a 

wp
yw na dotychczasowy ruch turystyczny; ruch drogowy b� dzie nara� ony na wi� ksze 
utrudnienia (zatory drogowe). 

 
Konsekwencje dla sektora turystycznego: 

�  Cz�� ciej b� d�  wybierane 
atwo dost� pne i niedrogie destynacje na krótkie pobyty – 
zw
aszcza, gdy wi� ksze imprezy b� d�  organizowane poza g
ównym sezonem. 
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�  Dzi� ki bezpo� rednim po
� czeniom kolejowym i lotniczym popyt na krótkie pobyty na 
terenach wiejskich zmaleje na rzecz miast i regionów miejskich. 

�  Przejazdy szybkobie� n�  kolej�  na � rednich odleg
o� ciach zast� pi�  du��  cz���  podró� y 
obecnie odbywanych lotami rejsowymi. 

�  Zatory na drogach negatywnie wp
yn�  na transport samochodami prywatnymi – 
zw
aszcza w szczycie sezonu. 

�  Zgodnie z prognozami, liczba przewozów lotniczych b� dzie wzrasta� . Jednak wi� ksze 
koszty oraz nat
ok samochodów prywatnych doprowadz�  w efekcie do ograniczenia 
wielu podró� y. Transport publiczny powinien odnie��  z tego tytu
u korzy� ci, pod 
warunkiem, � e zostan�  zapewnione przez rz� dy podstawowe inwestycje 
infrastrukturalne, do których mo� na zaliczy�  rozwój lotnisk. Inwestycje te s�  konieczne; 
ich zaniechanie wp
yn� 
oby niekorzystnie na perspektywy rozwoju. 

�  Znaczenie wycieczek autobusowych b� dzie mala
o. 
�  Bariery wynikaj� ce z niedostosowanych rozk
adów podró� y b� d�  mie�  silniejszy, 

negatywny wp
yw na wybór destynacji. 
�  Rejsy wycieczkowe, nie tylko te kosztowne lecz równie�  ta� sze, zyskaj�  na 

popularno� ci. W szczególno� ci u turystów po pi�� dziesi� tym roku � ycia. 
�  Wzrastaj� cy popyt na wyjazdy do nowych, nieznanych i unikatowych miejsc jest 

równowa� ony przez powtórne wyjazdy do tych samych regionów, w których tury� ci mieli 
pozytywne do� wiadczenia. 

�  Wzrasta liczba podró� y wakacyjnych, podczas których tury� ci odwiedzaj�  kilka krajów. 
Coraz bardziej popularne b� d�  si�  stawa
y regiony oferuj� ce produkt typu „co�  dla 
ka� dego". 

�  Istnieje rosn� ca potrzeba przemieszczania si�  w miejscu pobytu na wakacjach. 
 
 
Zrównowa� ony rozwój 
 
� wiadomo��  zwi� zana z ochron�  � rodowiska b� dzie nadal wzrasta� . B� dzie to skutkowa�  

zwi� kszonym popytem na miejsca, w których rozwój jest zrównowa� ony i w których przyroda       
i lokalni mieszka� cy odgrywaj�  coraz wi� ksz�  rol� . 

 
Konsekwencje dla sektora turystycznego: 

�  Regionalny charakter destynacji  zyska na znaczeniu. 
�  Tury� ci b� d�  bardziej preferowa�  miejsca, w których miejscowa ludno��  ch� tnie 

przyjmuje rosn� c�  liczb�  go� ci. 
�  W celu zmniejszenia kosztów zrównowa� onego rozwoju, jego koszty b� d�  w coraz 

wi� kszym stopniu ponosi�  sami tury� ci. 
�  Eko-turystyki nie nale� y myli�  z turystyk�  zrównowa� onego rozwoju. 
�  Aspekty � rodowiskowe b� d�  wywiera
y coraz wi� kszy wp
yw na zachowania 

konsumentów i wybór kraju docelowego podró� y. 
 
 
Bezpiecze� stwo 
 
Dzia
ania terrorystyczne, regionalne wojny, zanieczyszczenie i inne kryzysy sta
y si�  

niestety cz�� ci�  naszej rzeczywisto� ci i kreuj�  nasz�  potrzeb�  bezpiecze� stwa. 
W turystyce przek
ada si�  to na zwi� kszon�  potrzeb�  bezpiecze� stwa i powoduje, � e 

tury� ci unikaj�  destynacji postrzeganych jako niebezpieczne. 
 
Konsekwencje dla sektora turystycznego: 

�  Potrzeba bezpiecze� stwa podczas wakacji stale wzrasta. 
�  Jako��  wody (w jeziorach i basenach, lecz równie�  wody pitnej) b� dzie odgrywa�  coraz 

wi� ksz�  rol�  przy wyborze destynacji, dlatego te�  wymaga ona wi� kszej ochrony. 
�  Bardziej krytyczni tury� ci b� d�  szybciej zg
asza�  reklamacje, je� eli oferowany produkt 

nie spe
nia oczekiwanych standardów. 
�  Koszty zagwarantowania bezpiecze� stwa gwa
townie wzrosn� . 
�  Bran� a turystyczna powinna by�  lepiej przygotowana na bardziej elastyczne 
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zaspokajanie popytu w okresach kryzysowych. 
�  Spo
eczno� ci lokalne staj�  si�  bardziej krytyczne wobec zjawiska turystyki. 

 
 
Czas wypoczynku 
 
Wspó
czesne spo
ecze� stwo wywiera coraz wi� ksz�  presj�  na codzienne � ycie ludzi oraz 

coraz silniej po�� da wi� kszej ilo� ci wolnego czasu i wypoczynku. B� dzie to mia
o negatywny 
wp
yw na wzrost wolnego dochodu do dyspozycji. Dlatego ta tendencja jest ze swej istoty 
niekorzystna – równie�  dlatego, � e nie nast� puje ju�  wzrost liczby dni p
atnego urlopu 
wypoczynkowego. 

 
Konsekwencje dla sektora turystycznego: 

�  Rosn� ca potrzeba dostarczania tanich produktów. 
�  Rosn� ca potrzeba oferowania wypoczynku. 
�  Skrócenie jednego d
u� szego urlopu na rzecz kilku krótszych. 

 
 
Doznania 
 
Coraz wi� cej konsumentów o wyrafinowanych gustach otwarcie wyra� a swoje potrzeby i 

dochodzi swoich praw. W turystyce przek
ada si�  to na bardziej krytyczne nastawienie do jako� ci 
i stosunku jako� ci do ceny. 

 
Konsekwencje dla sektora turystycznego: 

�  Alternatywne sposoby wydawania pieni� dzy i sp� dzania czasu b� d�  konkurowa�  z 
wyjazdami wakacyjnymi, a w ramach wyjazdów wakacyjnych b� d�  ze sob�  konkurowa�  
destynacje i standard zakwaterowania. 

�  Destynacje, które nie spe
niaj�  akceptowalnych standardów ucierpi�  znacznie bardziej i 
w d
u� szej perspektywie. 

�  Bardziej zró� nicowane zachowanie klientów: w tym roku wakacje skromne, w przysz
ym 
– luksusowe, w tym roku dalekie, w nast� pnym – bliskie. 

�  Cz� stszy wybór krótszych imprez i mniejsza wierno��  wobec destynacji nasil�  si�  w 
nast� pnych latach. 

�  Bardziej do� wiadczeni tury� ci wp
yn�  na zmian�  podej� cia: sztuczno��   ust� pi miejsca 
wi� kszej autentyczno� ci – w szczególno� ci w odniesieniu do zadowolenia 
emocjonalnego oraz potrzeby indywidualizacji; poda�  sztucznych atrakcji, które nie 
odró� niaj�  si�  od innych (np. parki tematyczne), straci na znaczeniu, je� eli nie b� d�  one 
spe
nia�  wy� szych standardów. 

�  Jako�� , autentyczno��  i ró� norodno��  staj�  si�  najistotniejszymi elementami 
postrzegania i wyboru kierunku podró� y. 

�  Do� wiadczenie i krytyczne nastawienie sk
oni turystów do ponownych odwiedzin 
przyjemnych miejsc z przesz
o� ci („powrót do podstaw”). 

�  Istotnymi  elementami postrzegania wakacji s�  takie cechy, jak: przygoda, fantazja, 
luksus i przyjemno�� , w po
� czeniu z atmosfer�  wy
� czno� ci. 

�  Zwi� kszona mobilno��  turystów wp
ynie korzystnie na wynajem � rodków transportu. 
�  Regiony oferuj� ce pe
n� , zró� nicowan�  i ca
kowicie zrównowa� on�  koncepcj�  b� d�  

coraz cz�� ciej wybierane i b� d�  wymaga�  lepszego zarz� dzania. 
�  Konsumenci staj�  si�  bardziej krytyczni i pewni siebie: coraz bardziej zwracaj�  uwag�  na 

zwi� zek mi� dzy cen�  a jako� ci� . 
�  Wzrasta rola komfortu i dodatkowych korzy� ci. Tury� ci oczekuj�  wi� kszego osobistego 

zainteresowania, nawet w drobnych sprawach. 
�  Wzrasta grupa klientów poszukuj� cych produktu "minimalnego". 
�  Zainteresowanie produktami najwy� szej jako� ci b� dzie wzrasta
o tylko nieznacznie lub 

wcale. 
�  Wszelkie dodatkowe wyposa� enie i udogodnienia w hotelach, wliczone w cen�  noclegu, 

b� d�  mile widziane. 
�  Dotychczas by
y to najwi� ksze obszary wzrostu. Prawdopodobnie b� dzie tak nadal, 
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jednak towarzyszy�  temu b� d�  du� e zmiany. Hotele najwy� szej klasy mog�  osi� gn��  
stan nasycenia, b� dzie rós
 natomiast popyt na hotele trzygwiazdkowe i ni� szej klasy. 
Coraz cz�� ciej nocleg w hotelach b� dzie sprzedawany w formie pakietu, szczególnie 
przy wyjazdach na krótko. 

�  Us
ugi gastronomiczne b� d�  si�  rozwija�  poprzez sie�  wyspecjalizowanych restauracji. 
Najwi� kszym popytem cieszy�  si�  b� d�  dobrej jako� ci ma
e restauracje i zajazdy. 
Kontynuowanym trendem b� dzie nie tylko poszukiwanie wysokiej jako� ci i nowo� ci w 
kuchni, ale tak� e uleganie zmiennym modom. 

 
 
Style � ycia 
 
Styl � ycia w spo
ecze� stwie zachodnim stopniowo si�  zmienia. 
W turystyce ma to wp
yw na postrzeganie osobistych potrzeb i zachowanie turystów. 
 
Konsekwencje dla sektora turystycznego: 

�  Mniejsze zainteresowanie us
ug�  typu nocleg ze � niadaniem, która jest postrzegana za 
us
ug�  niskiej jako� ci. 

�  Poniewa�  „status” jest mniej wa� ny, ni�  dawniej, zachowanie urlopowiczów staje si�  
bardziej zindywidualizowane i prowadzi do wi� kszego popytu na mniejsze jednostki 
zakwaterowania. 

�  Zmiana w percepcji � ycia i stylu � ycia skutkuje spadkiem popytu na w pe
ni 
zorganizowane wycieczki - obserwowa�  si�  b� dzie wi� ksze zainteresowanie 
zorganizowanymi podró� ami indywidualnymi, ze szkod�  dla zorganizowanych wyjazdów 
grupowych. 

�  Maleje liczba uczestników zorganizowanych wyjazdów grupowych, ale s�  one bardziej 
zró� nicowane. Rosn� cym powodzeniem ciesz�  si�  imprezy, które zapewniaj�  wszystkie 
rodzaje � wiadcze�  (all inclusive). 

�  Us
ugodawcy skorzystaj�  wi� cej, je� eli b� d�  w stanie stworzy�  zupe
nie nowe produkty, 
koncepcje i us
ugi, które odró� niaj�  si�  od innych dzi� ki warto� ci dodanej. 

�  Rosn� ca specjalizacja w� ród us
ugodawców nastawiona na poszczególne 
zainteresowania i hobby stanie si�  wa� niejsza i b� dzie cz�� ciej powi� zana ze 
sp� dzaniem urlopu przez turystów. 

�  Przewiduje si�  zwi� kszone zapotrzebowanie na noclegi i wy� ywienie w wynaj� tych 
mieszkaniach, szczególnie w pobli� u atrakcji turystycznych - takich jak parki tematyczne, 
obiekty sportowe i kultury, centra odnowy biologicznej oraz wioski wakacyjne. 

�  Coraz powszechniejsza potrzeba posiadania „przystani” stymuluje pragnienie posiadania 
drugiego domu. 

�  Trend „Powrót do podstaw” skutkuje wyborem prostszych wakacji: z hotelu do 
bungalowu, z przyczepy turystycznej do namiotu. 
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3.1. STRATEGIA ROZWOJU WOJEWÓDZTWA POMORSKIEGO 
 
 
CELE STRATEGICZNE I ZADANIA REALIZACYJNE8 

 
Priorytet 1. Rozwój kapita
u ludzkiego oparty na wiedzy i aktywno� ci 

 
Cel 1.1. Zwi� kszenie mobilno� ci i przedsi� biorczo� ci mieszka� ców regionu 
Zadania: 

�  Polepszenie obiegu informacji o lokalnych rynkach pracy, w celu zwi� kszenia mobilno� ci 
zawodowej pracowników. 

�  Inicjowanie oraz wspieranie przedsi� biorczo� ci i tworzenia nowych miejsc pracy na 
obszarach dotkni� tych wysokim bezrobociem. 

�  Inicjowanie i wspieranie programów edukacyjnych s
u�� cych poszerzaniu zdolno� ci 
adaptacyjnych m
odzie� y oraz przekwalifikowywaniu doros
ych. 

 
Cel 1.2. Rozwój systemu edukacji 
Zadania: 

�  Zwi� kszenie ró� norodno� ci form i tre� ci nauczania. Utworzenie systemu wspierania 
innowacji i eksperymentów edukacyjnych. 

�  Upowszechnianie nauki j� zyków obcych i edukacji ekologicznej. 
�  Wzmocnienie systemu ustawicznego kszta
cenia doros
ych. 

 
Cel 1.3. Pobudzanie aktywno� ci obywatelskiej i spo
ecznej 
Zadania: 

�  Wspieranie rozwoju organizacji spo
ecznych, a zw
aszcza prowadz� cych dzia
alno��  na 
rzecz regionu i jego mieszka� ców. 

�  Wspieranie aktywno� ci spo
ecznej osób w wieku poprodukcyjnym. 
�  Zwi� kszenie roli organizacji pozarz� dowych w umacnianiu to� samo� ci regionalnej. 

 
 
Priorytet 2. Restrukturyzacja i unowocze� nianie gospodarki 

 
Cel 2.1. Stworzenie regionalnego systemu innowacji 
Zadania: 

�  Poprawa dost� pu przedsi� biorstw do technologii informacyjno-telekomunikacyjnych i ich 
infrastruktury. 

 
Cel 2.2. Rozwój sektora ma
ych i � rednich przedsi� biorstw 
Zadania: 

�  Wspieranie rozwoju sektora ma
ych i � rednich przedsi� biorstw (MSP), zw
aszcza 
skierowanych na przedsi� wzi� cia innowacyjne. 

�  Polepszenie dost� pu MSP do kapita
u oraz informacji gospodarczej i technicznej. 
�  Wspieranie rozwoju instytucji otoczenia MSP, zw
aszcza w dziedzinie kszta
cenia kadr, 

doradztwa, wspó
pracy regionalnej i kontaktów mi� dzynarodowych. 
�  Pomoc w inicjowaniu i wspieraniu rozwoju sektora MSP na terenach wiejskich                    

i dotkni� tych wysokim bezrobociem. 
�  Wspieranie dzia
a�  dostosowawczych MSP do norm, standardów i warunków 

konkurencji w Unii Europejskiej. 
 
Cel 2.3. Unowocze� nienie tradycyjnych sektorów gospodarki 
Zadania: 

 egluga: 

�  Wspieranie dzia
a�  zmierzaj� cych do lepszego wykorzystania warunków rynkowych 
przez firmy � eglugowe (np. przewozy turystyczne, przybrze� ne, krótkiego dystansu, 
� egluga promowa, przewozy pasa� ersko-towarowe i szkolne). 

                                                 
8 wybrano cele, priorytety i zadnia zwi� zane z rozwojem turystyki na obszarze województwa 
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�  Wspieranie rozwoju � eglugi � ródl� dowej w 
a� cuchu transportowym. 
 
Cel 2.4. Rozwój us
ug, transportu i turystyki 
Zadania: 
Us
ugi: 

�  Wspieranie i rozwój instytucji oraz imprez kulturalnych rangi krajowej i mi� dzynarodowej, 
zw
aszcza ba
tyckiej. 

Transport: 
�  Tworzenie systemu transportowego równowa�� cego rol�  kolei, transportu drogowego             

i wodnego. 
Turystyka 

�  Wspieranie rozwoju turystyki miejskiej i krajoznawc zej, uwzgl � dniaj � c przede 
wszystkim: 

- wykorzystanie unikatowych krajowych i europejskich walorów Ziemi Pomorskiej 
(S
owi 
 ski Park Narodowy i Park Narodowy Borów Tucholskich ), wybitnego 
dziedzictwo kulturowego i krajobrazu Kaszub i Kocie wia, atrakcyjno � ci pojezierzy: 
bytowskiego i kraje 
 skiego oraz � u
aw Wi � lanych, Pó
wyspu Helskiego i Mierzei 
Wi� lanej. 

�  Promocja markowych produktów regionu (np. „Kraina w  krat � ”) i kreowanie 
nowych. 

�  Popieranie inicjatyw samorz � dowych i prywatnych zmierzaj � cych do przed
u � enia 
sezonu, w szczególno � ci poprzez budow �  parków wodnych, rozwój us
ug 
leczniczych i sanatoryjnych oraz rozwój ca
orocznej  bazy hotelowej. 

�  Wspieranie rozwoju agroturystyki, zw
aszcza na obsz arach strukturalnie s
abych. 
�  Kszta
cenie kadr dla turystyki i agroturystyki, z u wzgl � dnieniem edukacji 

ekologicznej. 
�  Stworzenie sieci tras dla turystyki rowerowej.  

 
Cel 2.5. Zwi� kszenie atrakcyjno� ci inwestycyjnej 
Zadania: 

�  Zapewnienie 
adu przestrzennego jako istotnego warunku rozwoju gospodarczego. 
�  Usprawnienie gospodarki przestrzennej na wszystkich poziomach samorz� dowych              

w celu poprawy atrakcyjno� ci inwestycyjnej. 
�  Tworzenie obszarów u
atwionego inwestowania i przyspieszonego rozwoju, szczególnie 

wokó
 regionalnych korytarzy transportowych. 
�  Pe
ne wykorzystanie specjalnych stref ekonomicznych: s
upskiej i tczewsko-

� arnowieckiej, mi� dzy innymi poprzez pomoc w budowie infrastruktury technicznej 
obszarów stref oraz dzia
ania marketingowe promuj� ce strefy w kraju i za granic� . 

 
Cel 2.6. Wsparcie i stopniowe przekszta
canie s
abych strukturalnie obszarów wiejskich 
Zadania: 

�  Przekszta
canie i dostosowanie obszarów popegeerowskich do nowych inicjatyw 
inwestycyjnych. 

�  Tworzenie pozarolniczych 	 róde
 utrzymania na wsi i w ma
ych miastach. 
�  Rozbudowa i modernizacja infrastruktury technicznej. 

 
 

Priorytet 3. Rozbudowa i modernizacja infrastruktury s
u�� cej wzmocnieniu konkurencyjno� ci            
i spójno� ci regionu 

 
Cel 3.2. Przeciwdzia
anie marginalizacji obszarów peryferyjnych 
Zadania: 

�  Utworzenie regionalnego systemu transportu zbiorowego (kolej i autobus), 
polepszaj� cego dost� pno��  do Trójmiasta, S
upska i miast powiatowych z obszarów 
peryferyjnych. 

�  Zapewnienie dost� pno� ci us
ug publicznych (edukacja, ochrona zdrowia, 
bezpiecze� stwo, kultura, media regionalne) na poziomie zapobiegaj� cym marginalizacji 
obszarów peryferyjnych. 
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Cel 3.3. Rozbudowa i modernizacja infrastruktury transportowej 
Zadania: 

�  Poprawa dost� pno� ci transportowej do w� z
a komunikacyjnego, w tym portów Gda� ska i 
Gdyni, lotniska oraz ma
ych portów. 

 
Cel 3.5. Rozwój telekomunikacji 
Zadania: 

�  Poprawa sprawno� ci funkcjonowania regionalnego rynku us
ug telekomunikacyjnych. 
�  Zapewnienie powszechnego dost� pu do Internetu, z uwzgl� dnieniem obszarów 

wiejskich. 
 
Cel 3.6. Modernizacja i rozwój energetyki 
Zadania: 

�  Poprawa infrastruktury energetyki, zwi� kszenie efektywno� ci wykorzystania energii i 
polepszenie zaopatrzenia w energi� . 

 
 

Priorytet 4. Kreowanie wysokiej jako� ci � ycia 
 
Cel 4.1. Tworzenie bezpiecznych i atrakcyjnych warunków � ycia 
Zadania: 

�  Poprawa jako� ci � ycia i zwi� kszenie atrakcyjno� ci osiedle� czej. 
�  Poprawa realnego stanu i spo
ecznego poczucia bezpiecze� stwa mieszka� ców i 

turystów. Zapobieganie przest� pczo� ci w� ród nieletnich. Polepszenie wspó
pracy policji 
ze spo
eczno� ciami lokalnymi. Eliminowanie wp
ywów zorganizowanych grup 
przest� pczych. 

 
Cel 4.2. Poprawa ekologicznych warunków � ycia 
Zadania: 

�  Zmniejszenie poziomu zanieczyszczenia � rodowiska w odniesieniu do: 
Powietrza 
- redukcja i neutralizacja gazowych zanieczyszcze�  atmosfery u 	 ród
a, 
- gazyfikacja obszarów wiejskich, 
Wody 
- poprawa zaopatrzenia w wod�  i polepszenie jako� ci wód, szczególnie wody pitnej, 
- modernizacja i budowa oczyszczalni � cieków w po
� czeniu z równoczesn�  rozbudow�  i 

budow�  systemów kanalizacji sanitarnej, 
- wzmocnienie obudowy biologicznej cieków i jezior, 
Gleby 
- rekultywacja terenów zdewastowanych przyrodniczo, zw
aszcza poprzemys
owych i 

nieczynnych sk
adowisk odpadów, 
Klimatu akustycznego 
- ograniczenie uci�� liwo� ci komunikacyjnych w miastach i wzd
u�  g
ównych tras 

komunikacyjnych. 
 
Cel 4.3. Racjonalne gospodarowanie zasobami naturalnymi 
Zadania: 

�  Poprawa zwarto� ci przestrzennej lasów i zwi� kszenie ich powierzchni. Wzrost 
ró� norodno� ci biologicznej i zwi� kszenie odporno� ci ekosystemów le� nych. 

�  Aktywna ochrona zasobów przyrodniczych i walorów krajobrazu rolniczego przyjaznego 
� rodowisku oraz rejonów rekreacyjnych. 

 
Cel 4.4. Poprawa efektywno� ci ochrony przyrody i krajobrazu 
Zadania: 

�  Wzmocnienie spójno� ci i ci� g
o� ci przestrzennej systemu obszarów chronionych 
województwa. 

�  Zapobieganie degradacji i rewitalizacja krajobrazu obszarów pojeziernych. 
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�  Zwi� kszenie powierzchni terenów obj� tych ochron�  rezerwatow�  oraz innymi formami 
indywidualnej ochrony przyrody, w tym ustanowienie � wiatowego Rezerwatu Biosfery 
„Bory Tucholskie”. 

 
Cel 4.5. Wspieranie ró� norodno� ci kulturowej regionu 
Zadania: 

�  Wspieranie dzia
a�  s
u�� cych umacnianiu to� samo� ci regionalnej z zachowaniem 
ró� norodno� ci tradycji, dorobku i dziedzictwa historycznego – kaszubskiego, 
kociewskiego i innych. 

�  Wspieranie instytucji kulturalnych na obszarach wiejskich oraz ludowych form kultury. 
�  Wspieranie i promocja j� zyka kaszubskiego oraz lokalnych dialektów. 
�  Piel� gnowanie walorów krajobrazów historycznych regionu (Kaszuby, Kociewie, � u
awy, 

Powi� le, Bory Tucholskie, Ziemia S
owi� ska, strefa przymorska, „Kraina w krat� ”). 
 
Cel 4.6. Zachowanie dziedzictwa historycznego 
Zadania: 

�  Zachowanie i wspieranie rewitalizacji zabytkowych obiektów (zamki, obiekty sakralne, 
dwory) i obszarów (miasta, parki, cmentarze). 

�  Utrwalanie i dokumentowanie najnowszej historii regionu, dziedzictwa Solidarno� ci, w 
szczególno� ci za�  jego roli w walce o swobody obywatelskie i godno��  ludzk� . 

 
Cel 4.7. Promocja zdrowia i rozwój kultury fizycznej 
Zadania: 

�  Polepszenie dost� pu mieszka� ców do specjalistycznej opieki medycznej. Modernizacja i 
racjonalizacja rozmieszczenia placówek publicznej s
u� by zdrowia. 

�  Wspieranie inicjatyw s
u�� cych promocji zdrowia i proekologicznemu stylowi � ycia. 
�  Wspieranie rozwoju kultury fizycznej i sportu m
odzie� owego, g
ównie w oparciu o baz�  

szkoln� . 
 
 

Priorytet 5. Rozwój mi� dzynarodowej wspó
pracy województwa 
 
Cel 5.2. Rozwój wspó
pracy mi� dzyregionalnej 
Zadania: 

�  D�� enie do utworzenia przedstawicielstwa województwa pomorskiego przy strukturach 
Unii Europejskiej. 

�  D�� enie do uzyskania cz
onkostwa w europejskich organizacjach regionalnych. 
�  Inicjowanie nowych i wspieranie dotychczasowych kontaktów z regionami Unii 

Europejskiej, do� wiadczonymi w programowaniu rozwoju regionalnego. 
�  Kontynuowanie kontaktów z innymi regionami, w tym z obszaru Europy Wschodniej, 

wraz z doprowadzeniem do podpisania umów dwustronnych. 
 
Cel 5.3. Tworzenie dobrego wizerunku województwa w kontaktach mi� dzynarodowych i 

mi� dzyregionalnych 
Zadania: 

�  Prowadzenie skutecznej promocji zagranicznej województwa, w tym uczestniczenie w 
mi� dzynarodowych imprezach promocyjno-handlowych i turystycznych. 

�  O� ywienie kontaktów województwa z polskimi placówkami dyplomatycznymi i 
konsularnymi oraz przedstawicielami gospodarczymi w priorytetowych dla regionu 
obszarach wspó
pracy. 

�  O� ywienie kontaktów z Polakami za granic� , zw
aszcza o pomorskim rodowodzie. 
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3.2. UWARUNKOWANIA I KIERUNKI ROZWOJU TURYSTYKI W WOJEWÓD ZTWIE 

POMORSKIM
9
 

 
 
Ogólne kierunki proponowanych dzia
a�  rozwoju turystyki w województwie pomorskim 
 

�  wyeksponowanie autentycznych walorów spo
ecznych Regionu, w tym kultury 
kaszubskiej i kociewskiej; 

�  wykorzystanie walorów i atrybutów kulturowo-historycznych przy opracowywaniu 
propozycji produktowych oraz w obszarze rozwoju infrastruktury turystycznej; 

�  rozwój konkurencyjnej oferty w obszarze turystyki miejskiej i kulturowej jako istotny 
element wp
ywaj� cy na rozwoju ca
orocznej oferty turystycznej; 

�  wykorzystanie uwarunkowa�  przestrzenno-spo
ecznych województwa dla rozwoju 
konkurencyjnej oferty produktów subregionalnych - zintegrowanych stref turystycznych; 

�  to� samo��  – charakter Regionu, podkre� lenia wyró� ników, trwa
ych elementów oferty i 
atrakcyjno� ci turystycznej – stanowi� cych o przewadze konkurencyjnej Regionu; 

�  tworzenie wizerunku Regionu w oparciu o charakter morski oraz potencja
 walorów 
kulturowych i historycznych Regionu; 

�  budowa konkurencyjnej marki Regionu promuj� cej silne strony oferty, walorów i bazy 
turystycznej oraz wyró� ników podkre� laj� cej to� samo��  Pomorza Wschodniego; 

�  wykorzystanie potencja
u Regionu w zakresie rozwoju innowacyjnych form turystyki o 
istotnym potencjale ekspansji rynkowej w � redniookresowej perspektywie. 

 
 

Rozwój Infrastruktury turystycznej 
 

�  „Z charakterem Pomorza” – promowanie Rozwoju infrastruktury z silnym charakterem, 
czyli maj� cej spójny charakter, odró� niaj� cy od innych konkurencyjnych obszarów 
turystycznych; 

�  rozwój infrastruktury turystycznej wokó
 markowych szlaków turystyki kulturowej i 
aktywnej (wodnej, rowerowej, pieszej); 

�  preferencje we wspieraniu rozwoju infrastruktury ukierunkowanej na rozwi� zania 
innowacyjne, w tym tak� e w zakresie rozwi� za�  architektonicznych, ekoturystycznych 
(zagospodarowania otulin parków, stref chronionych), marketingu atrakcji (muzea, 
zabytki), transportowych; 

�  wspieranie procesów rozwoju infrastruktury turystycznej w oparciu o istniej� ce obiekty 
zabytkowe w województwie oraz projekty zak
adaj� ce odtwarzanie charakteru 
istniej� cych dawniej obiektów zabytkowych; 

�  stworzenie rozwi� za�  pozwalaj� cych na wspieranie modernizacji bazy wczasowej, w tym 
w zakresie transformacji produktowej w kierunku oferty typu wellness, SPA, 
konferencyjno-szkoleniowej czy tzw. New Age, (czyli wykorzystuj� ce niekonwencjonalne 
sposoby do walki z nadwaga, stresem itp.) – przyczyniaj� cych si�  do wyd
u� enia sezonu 
turystycznego oraz zwi� kszenia � rednich dochodów z turystyki (wydatki na osobodzie� ); 

�  wspieranie oraz inicjowanie procesów rozwoju infrastruktury turystycznej o silnym 
charakterze wizerunkowym, mog� cym istotnie wp
yn��  na atrakcyjno��  Regionu i 
sposób postrzegania; 

�  inicjowanie i wspierania procesów rozwoju infrastruktury w ramach kompleksowych 
zada�  produktowych, w tym w obszarze rozwoju markowych szlaków tematycznych np. 
Szlak Bursztynowy, Szlak Dworków Pomorskich, Zamków Gotyckich, Pier� cie�  
Kaszubski, Szlak � wi� tych Gór Pó
nocy; 

�  wspieranie w pierwszej kolejno� ci projektów wykorzystuj� cych proekologiczne 
rozwi� zania zapewniaj� ce zrównowa� ony rozwój geoprzestrzenny; 

�  u
atwianie, informowanie, inicjowanie oraz doradzanie w obszarach procesów 
inwestorskich w turystyce opartych na koncepcji Partnerstwa Publiczno Prywatnego 
(opracowanie kompleksowego, horyzontalnego systemu wsparcia) – pozwalaj� cej na 

                                                 
9 Opracowano na podstawie: „Uwarunkowania i kierunki rozwoju turystyki w województwie pomorskim” – ekspertyza pod kierunkiem 
PART S.A., Warszawa 2003; rozdzia
 zawiera wyci� g za
o� e�  mog� cych odnosi�  si�  do Gminy Gniewino 
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dynamizowanie procesów rozwojowych dzi� ki po
� czeniu kompetencji i � rodków 
finansowych sfery prywatnej z zasobami materialnymi (np. grunty) i potencja
em 
rozwojowym sfery publicznej; 

�  opracowanie koncepcji rozwoju i podniesienia atrakcyjno� ci turystycznej obszarów 
letniskowych Pomorza Wschodniego, w tym z uwzgl� dnieniem potrzeby poprawy ich 
dost� pno� ci turystycznej oraz z za
o� eniem poszerzenie ich funkcji turystyczno-
wypoczynkowej; 

�  rozwój kompleksowej bazy turystycznej wokó
 systemu szlaków i � cie� ek rowerowych 
województwa pomorskiego. 

 
 
Us
ugi turystyczne 
 

�  preferowanie rozwi� za�  przyczyniaj� cych si�  do regionalnego równowa� enia rozwoju, w 
tym uwzgl� dniaj� ce subregiony oraz obszary lokalne zagro� one marginalizacja 
spo
eczn�  o znacz� cych walorach turystycznych; 

�  wspieranie rozwoju oferty us
ugowej o innowacyjnym i modelowym charakterze, mog� cej 
odegra�  istotna role w sposobie postrzegania Regionu oraz w tworzeniu rynkowej 
przewagi konkurencyjnej; 

�  wspieranie rozwoju oferty us
ug wp
ywaj� cej na popraw�  konkurencyjno� ci rynkowej 
wiod� cych form turystyki Regionu; 

�  wspierania i inicjowania procesów tworzenia ma
ych i � rednich przedsi� biorstw 
turystycznych dzia
aj� cych w obszarze turystyki krajowej; 

�  wspó
praca z Urz� dami Pracy przy opracowywaniu i wdra� aniu programów wsparcia dla 
nowo powstaj� cych firm i spó
ek, których dzia
alno��  mo� e mie�  istotne znaczenie dla 
generowania nowych miejsc pracy oraz równowa� enia rozwoju regionalnego; 

�  integracja dzia
a�  na poziomie regionalnym i subregionalnym w obszarze szkole�  i 
doradztwa skierowanego do sektora us
ug turystycznych; 

�  kreowanie i rozwijania rozwi� za�  maj� cych na celu popraw�  wspó
pracy na linii sfery 
prywatnej ze sfer�  publiczn� , w tym przez tworzenie silnych ROT’ów10 i LOT’ów11 
anga� uj� cych mo� liwie szerok�  reprezentacj�  (regionaln�  i lokaln� ) sektora us
ug 
turystycznych oraz przedstawicieli samorz� dów; 

�  � cis
a wspó
praca z podmiotami i instytucjami dzia
aj� cymi w obszarze doradztwa, 
szkole� , informacji oraz finansowego wsparcia dzia
alno� ci prywatnej i publicznej, tak� e 
w zakresie turystyki, (w tym PARP, KSU, NFOSiGW, WFOSiGW, MGPiPS, POT), maj� ca 
na celu optymalne wykorzystanie mo� liwo� ci w obszarze wsparcia sektora us
ug 
turystycznych; 

�  program wykorzystania ekspertów przeszkolonych w systemie KPWST dla podnoszenia 
zdolno� ci i efektywno� ci podmiotów sektora turystycznego oraz gmin w zakresie 
pozyskiwania � rodków z funduszy strukturalnych z Unii Europejskiej (EFS w obszarze 
szkole� , rozwoju zasobów ludzkich); 

 
 
Rozwój produktów turystycznych – regionalnych i lokalnych 
 

�  rozwój produktów poprzez okre� lenie tzw. unikalnych warto� ci i wyró� ników, istotnych z 
punktu widzenia nabywcy; 

�  silny nacisk na aktywizacje rozwoju oferty lokalnych produktów turystycznych, 
wykorzystuj� cych m.in. dziedzictwo kulturowe oraz potencja
 walorów spo
ecznych 
Regionu; 

�  rozwój produktów strefowych i pasmowych w obszarze turystyki aktywnej i 
specjalistycznej; 

�  wparcie rozwoju konkurencyjnych ofert w obszarze turystyki kulturowej, w tym w 
zakresie wyjazdów krótkoterminowych; 

�  rozwój krótkoterminowych ofert pakietowych, wykorzystuj� cych zró� nicowanie walorów 

                                                 
10 ROT – Regionalny Organizacja Turystyczna 
11 LOT – Lokalny Organizacja Turystyczna 
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Pomorza Wschodniego, w tym m.in. weekendowych turystyki miejskiej, turystyki 
aktywnej i poznawczej, edukacyjno-przyrodniczej; 

�  rozwój zintegrowanych stref turystycznych w oparciu o charakterystyczne walory 
turystyczne oraz unikalny dla klienta pakiet korzy� ci (na obszarach o spójnych walorach 
np. historyczno-kulturowych, spo
ecznych, przyrodniczych, predestynowanych do 
rozwoju zintegrowanej oferty turystycznej). 

 
 
Rozwój zasobów ludzkich 
 

�  doskonalenie kadry turystycznej Regionu, poprzez organizowanie specjalnych sesji 
szkoleniowych, wyjazdów szkoleniowo-studyjnych, przygotowanie regionalnych trenerów 
w zakresie doradztwa i szkole�  dot. wdra� ania modelowych, innowacyjnych rozwi� za�  
oraz zarz� dzania marketingowego potencja
em turystycznym Regionu; 

�  opracowanie systemu bada�  i monitoringu w zakresie potrzeb doskonalenia 
zawodowego pracowników sektora turystycznego oraz pracowników odpowiedzialnych 
za turystyk�  – zatrudnionych w komórkach samorz� dów terytorialnych lub organizacjach 
odpowiedzialnych za rozwój turystki w Regionie; 

�  wspieranie dzia
alno� ci edukacyjnej w obszarze turystyki oraz zarz� dzania i marketingu 
zintegrowanymi obszarami turystycznymi; 

�  opracowanie i uruchomienie instrumentów pozwalaj� cych na zwi� kszanie mo� liwo� ci 
uruchamiania samodzielnych dzia
alno� ci gospodarczych w obszarze turystyki przez 
m
odych absolwentów – koordynacja dzia
a�  z programami aktywnej walki z 
bezrobociem powiatowych Urz� dów Pracy;  

�  stworzenie odpowiednich pakietów startowych pozwalaj� cych na dostosowanie nowo 
zatrudnianych absolwentów do wymaga�  rynku pracy w sektorze turystyki – zwi� kszanie 
ich szans na zatrudnienie oraz konkurencyjno� ci; 

�  opracowanie systemu rekomendacji regionalnych w zakresie szkole� , kursów, innych 
form podnoszenia kwalifikacji w obszarze turystyki. 

 
 
Opracowanie kompleksowego Programu wsparcia dla firm sektora turystycznego, w tym w 

szczególno� ci MSP, dzia
aj� cych na rzecz turystyki przyjazdowej 
 

�  zintegrowany system doradztwa i informacji u
atwiaj� cy pozyskiwanie � rodków 
finansowych na rozwój oraz stymuluj� cy upowszechnianie i wdra� anie procesów 
innowacyjnych w sektorze turystyki: 

- rozwój narz� dzi informacyjnych via Internet, typu tele -info maj� cych na celu 
upowszechnianie istotnych dla sektora informacji rynkowo-biznesowych, � wiadczenie 
fachowych porad eksperckich w zakresie dzia
alno� ci turystycznej, pozyskiwania 
� rodków na rozwój czy mo� liwo� ci marketingowego wsparcia MSP; 

- rozwój systemów doradczych i rekomendacyjnych, w tym w zakresie inicjatyw typu B2B 
oraz PPP; 

- organizacja sesji tematycznych i debat publicznych w zakresie mo� liwo� ci wsparcia oraz 
mo� liwo� ci rozwoju specjalistycznych form i produktów turystycznych; 

- szkolenia i seminaria informacyjno – edukacyjne; 
�  rozwój systemu wsparcia promocyjnego dzia
alno� ci firm sektora turystycznego; 
�  system rekomendowania i aktywizowania inicjatyw oddolnych (konkursy, programy 

wsparcia, dotacji celowych, szkolenia i seminaria tematyczne po� wi� cone problematyce 
lokalnej). 

 
 
Wizerunek regionu 
 

�  budowa silnej marki turystycznej Regionu Pomorza Wschodniego; 
�  opracowanie planu komunikacji Regionu, okre� laj� cego m.in. za
o� enia do procesu 

komunikacji – cele, formy przekazu, docelowe grupy procesu komunikacji, preferowane 
kana
y, kierunki dzia
a�  promocyjnych, w tym typu PR.; 
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�  opracowanie programów dla kreacji wizerunku zintegrowanych produktów strefowych, w 
tym Pojezierza Kaszubskiego, Bytomskiego, Pó
wyspu Helskiego, Ziemi S
upskiej, 
Aglomeracji Trójmiasto czy obszarów Borów Tucholskich; 

�  wzmocnienie wizerunku Regionu przez wykreowanie silnych marek okre� lonych 
subregionów turystycznych – opracowanie programów dla kreacji wizerunku 
zintegrowanych produktów strefowych, w tym Pojezierza Kaszubskiego, Pó
wyspu 
Helskiego, Ziemi S
upskiej, Aglomeracji Trójmiasto czy Borów Tucholskich; 

�  wzmocnienie wizerunku Regionu przez kreacje i promocje marek pomocniczych, w tym 
tematycznych szlaków kulturowych i aktywnych oraz promowanie markowej 
infrastruktury turystycznej; 

�  wykorzystanie wyró� ników lokalnych, w tym lokalnych specja
ów dla wzmocnienia 
to� samo� ci Regionu (meble gda� skie, specja
y kulinarne, wyroby z bursztynu, wyroby 
r� kodzielnicze). 

 
 
Wykorzystanie w rozwoju turystyki Regionu walorów przyrodniczych i kulturowych 
 

�  walory i dziedzictwo kulturowo-historyczne12 
- utworzenie wiosek archeologiczno-turystycznych (archeologia edukacyjna): 

·  rozwój szlaków tematycznych opartych na dziedzictwie kulturowo-historycznym 
Regionu; 

·  szlaki tematyczne jako kompleksowe rozwi� zania produktowe – zak
adaj� ce 
zintegrowane dzia
ania w obszarze marketingu atrakcji, wizerunku, rozwoju 
infrastruktury turystycznej oraz oferty us
ugowej; 

·  szlaki tematyczne jako narz� dzie promocyjne i edukacyjno-poznawcze, eksponuj� ce 
elementy to� samo� ci Regionu istotne dla kultury narodowej, europejskiej (np. 
hanzeatyckiej) czy � wiatowej (np. dziedzictwo UNESCO); 

- opracowanie i wdro� enia kompleksowego systemu dzia
a�  wokó
 marketingu atrakcji, w 
tym zak
adaj� cych: 
·  popraw�  jako� ci i formy w zakresie eksponowania posiadanych atrakcji, zasobów 

muzealnych, w tym zwrócenie uwagi na potrzeby, oczekiwania i wymagania turystów 
oraz zwiedzaj� cych; 

·  stworzenie i rozwój specjalnych udogodnie�  dla grup zwiedzaj� cych wymagaj� cych 
specjalnych rozwi� za� , w tym osób niepe
nosprawnych, grupy dzieci, rodzin z dzie� mi, 
tury� ci zagraniczni; 

·  szersze udost� pnianie zbiorów muzealnych z
o� onych w magazynach muzeów, rzadko 
„widz� cych � wiat
o dzienne” – tworzenie ma
ych muzeów tematycznych z 
wykorzystaniem zbiorów Muzealnych narodowego; 

·  wspieranie powstawania ma
ych muzeów tematycznych (izb muzealnych) ...; 
�  walory przyrodnicze 

- zabezpieczenie trwa
ego ekologicznie i efektywnego ekonomicznie u� ytkowania 
przyrodniczych walorów turystycznych wymaga m. in. nast� puj� cych dzia
a� : 
·  odci�� enia terenów nadmiernie eksploatowanych w rejonach jeziornych, zw
aszcza w 

obr� bie terenów poddanych szczególnym formom ochrony przyrody i krajobrazu; 
·  zagospodarowania szlaków turystyki wodnej, zarówno pojeziernych jak i Wis
y oraz 

� u
awskich; 
·  kszta
towania 
adu przestrzennego w zagospodarowaniu turystycznym rejonów oraz 

podniesienie estetyki zagospodarowania; 
·  poprawy stanu istniej� cych oraz budowy nowych obiektów i urz� dze�  ochrony 

� rodowiska s
u�� cych obiektom turystycznym; 
- wdra� anie modelowych programów rozwoju turystyki w obszarach rezerwatów; 
- opracowanie wspólnie z Urz� dem Wojewódzkim Programu aktywizacji rozwoju turystyki 

w parkach krajobrazowych Pomorza – obszary chronionego krajobrazu s�  ustawowo 
ukierunkowane na ochron�  walorów zaspokajaj� cych potrzeby zwi� zane z masowa 

                                                 
12 podane propozycje stanowi�  zbiór pracy zespo
u projektowego, w tym zawieraj�  propozycje dr Artura Kostarczyka, wskazane w 
cz�� ci syntezy wniosków w zakresie oceny walorów � rodowiska kulturowego województwa pomorskiego 
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turystyka i wypoczynkiem; 
- zarówno parki krajobrazowe jak i obszary chronionego krajobrazu w d
ugookresowej 

perspektywie s
u��  aktywizacji gospodarczej rejonów ich po
o� enia, poprzez utrzymanie 
i kszta
towanie warunków dla trwa
ego u� ytkowania turystycznego ich obszarów; 

- rozwijanie turystyki edukacyjnej, w tym edukacji ekologicznej w obszarze rezerwatów 
(pakiety pobytowe, oferty indywidualne i zorganizowane) – rezerwaty przyrody s�  
interesuj� ce przede wszystkim dla edukacji ekologicznej (turystyki ekologicznej). Ze 
wzgl� du na niewielkie zajmowane powierzchnie i specyficzne cele ochrony nie stanowi�  
one istotnego czynnika rozwojowego dla turystyki; mo� na je traktowa�  jako 
uzupe
niaj� ce elementy specjalistycznej oferty turystycznej; 

- Indywidualne formy ochrony przyrody i krajobrazu (u� ytki ekologiczne, zespo
y 
przyrodniczo-krajobrazowe, stanowiska dokumentacyjne i pomniki przyrody), podobnie 
jak rezerwaty przyrody, traktowa�  mo� na jako uzupe
niaj� ce elementy specjalistycznej 
oferty turystycznej. 

 
 
Wnioski 
 

�  znacz� ce predestynacje Regionu w zakresie kreacji markowych szlaków tematycznych, 
w tym zwi� zanych z dziedzictwem kulturowym Regionu; 

�  istotn�  s
abo� ci�  oferty turystycznej Regionu jest brak produktów wizerunkowych, 
charakterystycznych dla Regionu, eksponuj� cych unikalne walory, przewa� aj�  oferty 
homogeniczne np. „wakacje nad morzem”, „wczasy na wsi – „pod grusza”, „wczasy nad 
jeziorem”, wyjazdy aktywne itp.; 

�  bardzo niewielka liczba markowych, pakietowych ofert turystycznych; 
�  najwi� kszy potencja
 wizerunkowy Regionu powinny stanowi�  walory przestrzenno – 

geograficzne (po
o� enie nadmorskie, Wybrze� e Ba
tyckie) oraz bogate dziedzictwo 
kulturowe, zachowane i piel� gnowane w wielu miejscach Pomorza Wschodniego; 

�  istotnym wzmocnieniem dla charakteru oferty produktowej Pomorza Wschodniego s�  
walory etniczne i spo
eczne, w tym kultura Kaszub, Kociewia czy kolebki kultury 
Gotlandzkiej i Rzucewskiej; 

�  cech�  oferty Regionu jest zró� nicowanie obszarowe – wykszta
cone przez wieki 
charakterystyczne subregiony, o specyficznych cechach i walorach atrakcyjno� ci 
przestrzenno–przyrodniczo–kulturowej predestynuj� cych je do rozwoju zintegrowanych 
stref turystycznych. 
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3.3. STRATEGIA ROZWOJU POWIATU WEJHEROWSKIEGO  
 
 
M i s j a 
 
Powiat Wejherowski silny gospodarczo, atrakcyjny turystycznie, bogaty dorobkiem kultury i 

tradycji, przyjazny mieszka� com i go� ciom, stwarzaj� cy dogodne warunki inwestycyjne i szanse 
realizacji inicjatyw spo
ecznych. 

 
Priorytety 
 
I Priorytet  
Wszechstronny, zrównowa� ony rozwój gospodarczy powiatu, ma
ych i � rednich 

przedsi� biorstw, sfery us
ug, handlu, turystyki, rolnictwa i jego otoczenia. 
 

1 Cel strategiczny Rozwój sektora ma
ych i � rednich przedsi� biorstw (M� P) 
 1 Zadanie Wspieranie powstawania M� P 

 2 Zadanie 
Wspieranie rozwoju instytucji otoczenia M� P, zw
aszcza w dziedzinie 
kszta
cenia kadr, doradztwa, informacji gospodarczej 

 3 Zadanie Stworzenie pozytywnego klimatu dla rozwoju M� P w powiecie 
 4 Zadanie wspieranie partnerstwa publiczno-prywatnego 

2 Cel strategiczny 
 Rozwój turystyki w powiecie respektuj � cej wymogi ochrony 
� rodowiska  

1 Zadanie Opracowanie i wdro � enie planu rozwoju turystyki w powiecie 

2 Zadanie 
Stworzenie sprawnie funkcjonuj � cego systemu informacji 
turystycznej 

3 Zadanie 
Wspieranie inwestycji w infrastrukturze turystyczne j, w tym 
agroturystycznej 

4 Zadanie 
Wspieranie powstawania i promocja lokalnych markowy ch 
produktów turystycznych 

3 Cel strategiczny  Promocja i podnoszenie atrakcyjno� ci inwestycyjnej powiatu 
1 Zadanie Promowanie powiatu jako dobrego miejsca do prowadzenia biznesu 
2 Zadanie promocja atrakcyjnych terenów pod budownictwo mieszkaniowe 
 
 
II Priorytet  
Kreowanie wysokiej jako� ci � ycia poprzez rozwój i wykorzystanie kapita
u ludzkiego 

opartego na wiedzy i aktywno� ci spo
eczno� ci lokalnej. 
 

 1 Cel strategiczny 
Rozwój systemu edukacji, wzrost poziomu wykszta
cenia mieszka� ców 
powiatu w dostosowaniu do uwarunkowa�  rynku pracy  

 4 zadanie 
Upowszechnianie nauki j� zyków obcych, informatyki, edukacji 
ekologicznej i regionalnej 

2 Cel strategiczny 
Poszerzanie wachlarza instrumentów i instytucji na rynku pracy, reorientacja 
i integracja zawodowa   

1 zadanie 
Zintegrowanie dzia
a�  samorz� dów, urz� dów pracy z instytucjami 
otoczenia biznesu i sektora organizacji pozarz� dowych w zakresie 
powstawania nowych miejsc pracy i przeciwdzia
ania bezrobociu 

2 zadanie Polepszenie obiegu informacji o lokalnych rynkach pracy 
3 zadanie Wspieranie integracji zawodowej grup szczególnego ryzyka 
4 zadanie Integracja zawodowa osób niepe
nosprawnych 

3 Cel strategiczny 
Tworzenie spo
ecze� stwa obywatelskiego i umacnianie to� samo� ci lokalnej 
mieszka� ców powiatu 

1 zadanie Wspomaganie rozwoju organizacji pozarz� dowych 

3 zadanie 
Wypracowanie skutecznych mechanizmów wspó
pracy mi� dzy 
administracj�  publiczn� , przedsi� biorstwami i sektorem pozarz� dowym 

5 Cel strategiczny 
Zapewnienie mieszka� com powiatu bezpiecze� stwa socjalnego i 
zdrowotnego 

5 zadanie Edukacja na rzecz zdrowego stylu � ycia 
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6 zadanie Wspieranie rozwoju bazy s
u� by zdrowia 

6 cel strategiczny 
Stwarzanie warunków do rozwoju rekreacji, sportu i wypoczynku w 
powiecie 

1 zadanie 
Opracowanie i wdro � enie programu rozwoju rekreacji, sportu i 

wypoczynku w powiecie 
2 zadanie Wspieranie dzia
a 
  na rzecz kultury fizycznej i rekreacji 

3 zadanie 
Modernizacja I ROZBUDOWA BAZY SPORTOWEJ, 

REKREACYJNEJ I WYPOCZYNKOWEJ   

7 cel strategiczny 
Zachowanie dziedzictwa kulturowego oraz kultywowani e tradycji 
lokalnej 

1 zadanie 
Wspieranie restauracji i rewitalizacji zabytkowych obiektów i 
obszarów 

2 zadanie 

Propagowanie tradycji jako 
 ród
a to � samo � ci lokalnej i regionalnej 
z zachowaniem ró � norodno � ci dziedzictwa kulturowego 
mieszka 
 ców powiatu (m.in.: muzea, izby regionalne, zespo
y  
folklorystyczne) 

3 zadanie 

Stwarzanie warunków dla rozwoju ró � nych form twórczo � ci (sztuk 
pi � knych, muzyki, literatury itp.), sztuk performatywn ych (teatry, 
chóry, orkiestry itp.) oraz wspieranie innych inicj atyw kulturalnych 
w powiecie 

  
 
III Priorytet   
Ochrona � rodowiska naturalnego i walorów przyrodniczo-krajobrazowych oraz rozbudowa 

i modernizacja infrastruktury jako czynników s
u�� cych wzmocnieniu konkurencyjno� ci i 
spójno� ci powiatu. 

 

1 Cel strategiczny 
Poprawa warunków � ycia mieszka� ców poprzez podniesienie jako� ci 
� rodowiska 

2 zadanie 
Ochrona wód przed zanieczyszczeniami poprzez wspieranie inwestycji 

w zakresie oczyszczania � cieków 

5 zadanie 
Poprawa klimatu akustycznego, w tym ograniczenie uci�� liwo� ci 

komunikacyjnej 

2 Cel strategiczny 
Racjonalne gospodarowanie zasobami naturalnymi, ochrona walorów 
przyrodniczo-krajobrazowych 

1 zadanie 
Racjonalne gospodarowanie zasobami wód podziemnych i 
powierzchniowych oraz zwi� kszanie retencji wód powierzchniowych 

3 zadanie Racjonalna gospodarka le� na, w tym zwi� kszanie lesisto� ci 

4 zadanie 
Dzia
ania na rzecz zachowania walorów przyrodniczo-krajobrazowych 
oraz � wiata zwierz� cego i ro� linnego 

3 cel strategiczny Stworzenie kompleksowego systemu zarz� dzania � rodowiskiem 
3 zadanie Kompleksowa edukacja ekologiczna mieszka� ców 

4 cel strategiczny 
Rozbudowa i modernizacja infrastruktury komunikacyjnej, tworzenie 
nowoczesnych uk
adów komunikacyjnych  

 1 zadanie Modernizacja sieci dróg 
 2 zadanie Budowa nowych dróg, w tym obwodnic 

5 cel strategiczny Rozwój infrastruktury komunalnej 
1 zadanie Rozbudowa sieci wodno-kanalizacyjnej 
2 zadanie Racjonalny rozwój infrastruktury gospodarki odpadami 

6 cel strategiczny Wspieranie rozwoju infrastruktury telekomunikacyjnej i internetowej. 

1 zadanie 
Wykorzystywanie nowoczesnych technologii informatycznych i 
komunikacyjnych 

2 zadanie Tworzenie spo
ecze� stwa informacyjnego 
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3.4. STUDIUM UWARUNKOWA	  I KIERUNKÓW ZAGOSPODAROWANIA 

PRZESTRZENNEGO GMINY GNIEWINO 
 
 
Strategicznymi celami rozwoju zagospodarowania przestrzennego gminy Gniewino s� : 

�  korelacja wszelkich dzia
a�  rozwojowych zwi� zanych z kszta
towaniem 
zagospodarowania przestrzennego, podejmowanych na obszarze gminy, 

�  zrównowa� one wykorzystanie istniej� cych zasobów dla rozwoju gminy, 
�  tworzenie sprawnie i zgodnie funkcjonuj� cej struktury przestrzennej z
o� onej z terenów 

przyrodniczych, terenów rolniczych oraz terenów zabudowanych, 
�  stworzenie warunków dla podniesienia standardu � ycia ludno� ci na obszarze gminy, 
�  zachowanie wysokiej jako� ci � rodowiska przyrodniczego, 
�  ochrona i zachowanie najcenniejszych elementów � rodowiska przyrodniczego na 

obszarze gminy, 
�  zachowanie i ekspozycja walorów dziedzictwa kulturowego na obszarze gminy, 
�  zachowanie i ekspozycja walorów krajobrazu kulturowego i naturalnego gminy. 

 
Cele szczegó
owe, zmierzaj� ce do realizacji g
ównego celu przestrzennego – 

kszta
towania atrakcyjnego � rodowiska: 
 
Cele przestrzenne kszta
towania � rodowiska przyrodniczego: 

�  zrównowa � ony rozwój funkcji osiedle 
 czych, turystycznych i rekreacyjnych, 
�  modernizacja i rozwój wyposa� enia terenów zabudowanych w systemy infrastruktury 

ochrony � rodowiska. 
 
Cele przestrzenne kszta
towania � rodowiska spo
ecznego: 

�  kszta
towanie wysokiej jako� ci � rodowiska � ycia mieszka� ców, 
�  utrzymanie i rozwój historycznie ukszta
towanej sieci osadniczej, 
�  kszta
towanie struktur osadniczych oszcz� dnych ekonomicznie pod wzgl� dem ich 

funkcjonowania, 
�  stworzenie warunków dla rozwoju funkcji us
ugowych  i zapewnienie mieszka� com 

podstawowego standardu dost� pu do us
ug, 
�  stworzenie warunków dla zaspokojenia potrzeb mieszkaniowych mieszka� ców gminy 

oraz rozwój funkcji osiedle� czych na jej terenie, 
�  stworzenie warunków do modernizacji i podnoszenia standardu � ycia we wsiach 

popegeerowskich, 
�  wykszta
cenie w strukturze przestrzennej gminy o� rodków buduj� cych to� samo��  

lokaln� . 
 
Cele przestrzenne rozwoju gospodarczego: 

�  stworzenie warunków dla rozwoju funkcji przemys
owych i innego zagospodarowania 
komercyjnego na obszarze gminy, 

�  rozwój funkcji rolniczych i oko
orolniczych przy zachowaniu istniej� cych walorów 
glebowych dla potrzeb gospodarki rolnej, 

�  stworzenie sprawnie funkcjonuj� cego systemu transportowego i komunikacyjnego w 
gminie, 

�  stworzenie warunków dla racjonalnego rozwoju funkcj i turystycznych i 
rekreacyjnych, 

�  racjonalne wykorzystanie walorów � rodowiska przyrodniczego, dziedzictwa 
kulturowego i krajobrazu dla rozwoju gospodarczego gminy, 

�  stworzenie warunków dla rozwoju oferty inwestycyjne j gminy.  
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G
ówne funkcje na terenie gminy: 
 
Zaznaczy�  nale� y, � e rozwój turystyki – jako dzia
alno� ci gospodarczej i edukacyjnej – 

zwi� zany jest nie tylko z niezb� dnymi lub po�� danymi formami zagospodarowania 
przestrzennego, ale zale� y tak� e od wielu innych czynników wykraczaj� cych poza zakres 
niniejszego opracowania, takich jak: system informacji turystycznej i przestrzennej, dzia
ania 
promocyjne, czy w ko� cu strategiczny gminny program rozwoju turystyki integruj� cy                           
i organizuj� cy dzia
ania w
adz, podmiotów gospodarczych i lokalnej spo
eczno� ci w d�� eniu do 
wspólnego celu jakim jest rozwój turystyki na terenie gminy. Okre� lone poni� ej kierunki 
zagospodarowania przestrzennego wyró� niaj�  najwa� niejsze, przestrzenne aspekty rozwoju 
zagospodarowania turystycznego, ale nie stanowi�  zamkni� tego zakresu dzia
a�  niezb� dnych 
dla osi� gni� cia  tego celu. 

 
 
zagospodarowanie turystyczne i rekreacyjne  – przyjmuje si�  koncentracj�  terenów 

letniskowych, harmonijne wpisanie tych obszarów w krajobraz gminy, ochron� , renowacje                  
i ekspozycj�  istniej� cych walorów dziedzictwa kulturowego, zrównowa� one wykorzystanie 
zasobów � rodowiska przyrodniczego (lasów, wód, rze	 by terenu) oraz krajobrazu za podstawy 
rozwoju zagospodarowania turystycznego na obszarze gminy; jako wa� ny kierunek rozwoju 
wyznacza si�  dostosowanie rodzajów inwestycji i form infrastruktury turystycznej i rekreacyjnej 
do sposobu funkcjonowania struktury przestrzennej gminy, istniej� cego potencja
u � rodowiska 
przyrodniczego oraz istniej� cych sposobów zagospodarowania terenów osadniczych. 

 
W Studium  ... wyznaczone zosta
y m.in. nast� puj� ce obszary predysponowane do 

lokalizacji funkcji strategicznych dla rozwoju gospodarczego gminy: 
�  obszary predysponowane do rozwoju zespo
ów zabudowy  rekreacji indywidualnej 

(zabudowy letniskowej) –  przyjmuje si� , � e terenami predysponowanymi do lokalizacji 
budynków oraz zespo
ów zabudowy rekreacji indywidualnej (zabudowy letniskowej) 
b� d�  tereny: rejon Jeziora Sali� skiego – sali� ski system terenów rekreacyjnych, rejon 
wsi Perlino i Perlinko (nad Jeziorem Choczewskim) – perli� ski system terenów 
rekreacyjnych, oraz zachodni brzeg Jeziora � arnowieckiego wraz z miejscowo� ciami 
Nadole i Czymanowo; 

�  obszary predysponowane do rozwoju aktywnych form re kreacji –  przyjmuje si� , � e 
terenami predysponowanymi do rozwoju zagospodarowania zwi� zanego z aktywnymi 
formami rekreacji, o których mowa w pkt 11.2.5., s�  tereny zachodnich zboczy rynny 
Jeziora � arnowieckiego po
o� one w rejonach miejscowo� ci Nadole, Czymanowo, Rybno 
oraz rejon miejscowo� ci Gniewino. 

 
 
O� rodki lokalizacji us
ug turystyki i rekreacji 
 
Uwzgl� dniaj� c istniej� ce zasoby turystyczne oraz dotychczasowe kierunki rozwoju 

infrastruktury turystycznej przyjmuje si� , � e na obszarze gminy Gniewino rozwijane b� dzie 
zagospodarowanie s
u�� ce nast� puj� cym formom turystyki i rekreacji: 

�  zorganizowanej turystyce pobytowej, 
�  turystyce krajoznawczej, kulturalnej i kwalifikowanej, 
�  agroturystyce. 
�  aktywnej rekreacji sportowej, 
�  rekreacji indywidualnej. 

 
Zgodnie z przyj� tymi kierunkami rozwoju funkcji turystycznej oraz rekreacyjnej na 

obszarze gminy Gniewino, g
ówne lokalizacje zwi� zane z obs
ug�  tego typu zagospodarowania 
uzale� nione b� d�  od rodzaju preferowanej formy wypoczynku w danym regionie.  

 
�  zorganizowana turystyka pobytowa 

- Przyjmuje si� , � e zorganizowana turystyka pobytowa w gminie rozwijana b� dzie w 
oparciu o adaptacj�  istniej� cych obiektów infrastruktury turystycznej przeznaczonej na te 
cele. Jako o� rodki  koncentracji tego typu us
ug wyznacza si�  miejscowo� ci Nadole i 
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Czymanowo z istniej� cymi w nich obiektami hotelarskimi oraz o� rodkami wczasowymi i 
wypoczynkowymi. 

 
�  turystyka krajoznawcza, kulturalna i kwalifikowana 

- przyjmuje si�  nast� puj� ce, przestrzenne kierunki rozwoju turystyki krajoznawczej na 
obszarze gminy: 
·  ochrona i piel� gnacja, adaptacja i ekspozycja g
ównych walorów dziedzictwa 

kulturowego gminy, a w szczególno� ci zespo
ów pa
acowo-parkowych i dworsko-
parkowych, 

·  uczytelnienie i ekspozycja w krajobrazie gminy obiektów i stanowisk dziedzictwa 
archeologicznego, 

·  ochrona, piel� gnacja i ekspozycja najatrakcyjniejszych walorów � rodowiska 
przyrodniczego i walorów  krajobrazu, 

·  wyznaczenie i organizacja znakowanych szlaków turystycznych pieszych, rowerowych, 
konnych 
� cz� cych najatrakcyjniejsze elementy � rodowiska przyrodniczego, 
� rodowiska kulturowego oraz walory krajobrazu oraz w
� czenie ich w regionalny 
system szlaków turystycznych, 

·  organizacja infrastruktury s
u�� cej uprawianiu turystyki krajoznawczej: dróg 
rowerowych, parkingów dla rowerów, wypo� yczalni rowerów oraz koni, wie�  
widokowych i obserwacyjnych, miejsc piknikowych, miejsc zatrzymania (miejsc 
postojowych) i ich zagospodarowanie (zadaszenia, 
awki, tablice informacyjne itp.), 

·  organizacja i rozwój funkcji muzealnych (skansen w Nadolu, gminne muzeum 
historyczne w Gniewinie, ekspozycje i tablice informacyjne w obiektach historycznych i 
archeologicznych), 

·  rozwój infrastruktury dla funkcji konferencyjnych i o� rodków szkoleniowych (Bychowo, 
Gniewino, Chynowie), 

·  organizacja miejsc i infrastruktury dla organizacji imprez masowych, targów, jarmarków 
(Nadole, Gniewino, Czymanowo). 

 
G
ównymi o� rodkami obs
uguj� cymi ruch turystyczny krajoznawczy b� d�  miejscowo� ci: 

Gniewino, Bychowo, Kostkowo i Chynowie. Studium ... przedstawia proponowane warianty 
przebiegu szlaków turystycznych na obszarze gminy Gniewino. 

 
 

�  agroturystyka 
- funkcja agroturystyczna nie wymaga zapewnienia � adnych specjalnych warunków 

dotycz� cych zagospodarowania przestrzennego, poza oczywi� cie wysok�  jako� ci�  
� rodowiska przyrodniczego i estetyk�  zagospodarowania przestrzennego gminy. Jednak 
jej rozwój uwarunkowany jest wieloma czynnikami wynikaj� cymi z ogólnego rozwoju 
spo
eczno-gospodarczego gminy. Podstaw�  do rozwoju agroturystyki jest w
a� ciwy 
standard warunków mieszkaniowych w gminie, pozwalaj� cy rolnikom na przeznaczenie 
cz�� ci mieszkania na pokoje dla turystów oraz poziom zamo� no� ci mieszka� ców 
pozwalaj� cy im na zainwestowanie cz�� ci � rodków w tego typu dzia
alno�� . Rozwój 
budownictwa mieszkaniowego oraz sta
e podnoszenie standardów mieszkaniowych w 
gminie, poparte dzia
aniami szkoleniowymi i promocyjnymi oraz niwelowanie napi��  na 
rynku pracy, pozwoli wi� c na wzbudzenie zainteresowania mieszka� ców t�  form�  
aktywno� ci gospodarczej i rozwój funkcji agroturystycznej w gminie. 

 
�  aktywne formy rekreacji 

- przyjmuje si� , � e ze wzgl� du na istniej� ce uwarunkowania wynikaj� ce z zasobów 
� rodowiska przyrodniczego, rze	 by terenu, funkcjonuj� cych obiektów rekreacyjnych i 
sportowych infrastruktura dla aktywnych form rekreacji rozwijana b� dzie w rejonach 
miejscowo� ci:  
·  Gniewino – stadion sportowy, kryta p
ywalnia, hala sportowa, inne obiekty i tereny 

sportowe, 
·  Nadole, Czymanowo – sporty wodne (� eglarstwo, sporty motorowodne), kolarstwo 

górskie, narciarstwo (letnie i zimowe), wybrane rodzaje sportów ekstremalnych, 
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je	 dziectwo, 
·  Kostkowo – hala sportowa, narciarstwo biegowe, biegi na orientacj� . 

- przyjmuje si� , � e Gniewino, Nadole i Czymanowo b� d�  o� rodkami lokalizacji 
zagospodarowania dla aktywnych form rekreacji oraz funkcji us
ugowych obs
uguj� cych 
ruch turystyczny z nimi zwi� zany. 

 
�  rekreacja indywidualna 

- przyjmuje si� , � e ze wzgl� du na istniej� ce uwarunkowania przyrodnicze, krajobrazowe, 
kulturowe, funkcjonalno-przestrzenne i infrastrukturalne obszarami szczególnie 
predysponowanymi do rozwoju zabudowy letniskowej s�  obszary: 
·  po
udniowo-zachodni brzeg Jeziora � arnowieckiego – rejon miejscowo� ci  Nadole, 

Czymanowo, 
·  rejon miejscowo� ci Opalino, 
·  rejon po
udniowo-wschodniego brzegu Jeziora Choczewskiego – w pobli� u 

miejscowo� ci Perlino i Perlinko – perli� ski system terenów letniskowych, 
·  rejon Jeziora Sali� skiego – w pobli� u miejscowo� ci Salino, Salinko i Mierzynko – 

sali� ski system terenów letniskowych. 
- przyjmuje si�  � e Perlino, Bychowo, Salino i Nadole b� d�  o� rodkami obs
uguj� cymi 

zespo
y zabudowy rekreacji indywidualnej (zabudowy letniskowej) zlokalizowane w 
rejonach tych miejscowo� ci. 



��������	
��
������������
�����
� ��������

�������������������

����������

�����
����� � "! �

�
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

#6$ �#*&	�+*���)�(�'#*�&)7)1+*$�
�'�8#+���	)���



��������	
��
������������
�����
� ��������

�������������������

����������

�����
����� � "" �

4.1. PIERWSZE SPOTKANIE ROBOCZE  
 
Dnia 07. maja 2004 r. w Gniewinie odby
o si� , zorganizowane przez Wójta Gminy 

Gniewino i Grup�  Projektow�  ZOOM s.c., pierwsze spotkanie robocze, którego zasadniczym 
celem by
a prezentacja oraz dyskusja dotycz� ca „Uwarunkowa�  rozwoju turystyki w  gminie 
Gniewino”. 

 
Do udzia
u w spotkaniu zaproszonych zosta
o 65 osób, z których w spotkaniu 

uczestniczy
y 34 osoby. Byli to przedstawiciele13:  
�  mieszka� ców gminy, 
�  so
ectw, 
�  lokalnych przedsi� biorców, 
�  podmiotów gospodarczych � wiadcz� cych us
ugi turystyczne, 
�  Urz� du Gminy Gniewino, 
�  Gminnego Zak
adu Komunalnego i Ochrony � rodowiska, 
�  SP GOZ Gniewino, 
�  GCSTiR – Gniewi� skiego Centrum Sportu Turystyki i Rekreacji, 
�  Muzeum Ziemi Puckiej, 
�  Gniewi� skiego Centrum Informacji, 
�  Nadle� nictw. 

 
 

Program spotkania obejmowa
: 
�  przedstawienie g
ownych celów „Projektu Wzmacniania Atrakcyjno� ci Turystycznej 

Gminy Gniewino”; 
�  prezentacj�  pt. „Uwarunkowania rozwoju turystyki w  gminie Gniewino” przygotowan�  

przez Grup�  Projektow�  ZOOM s.c.; 
�  przeprowadzenie przez uczestników spotkania analizy SWOT dotycz� cej atrakcyjno� ci 

turystycznej gminy, 
�  dyskusj�  dotycz� c�  wyników analizy SWOT. 

 
 

4.2. ANALIZA SWOT 
 
Praca uczestników spotkania nad analiz�  SWOT odbywa
a si�  w czterech grupach 

roboczych, które opracowywa
y, a nast� pnie prezentowa
y i poddawa
y dyskusji: S – silne strony, 
W - wady - s
abe strony, O - opcje - szanse, mo� liwo� ci, T – zagro� enia. 

 
1) S – silne strony 

 
Grupa opracowuj� ca mocne strony atrakcyjno� ci turystycznej gminy Gniewino 

przedstawi
a nast� puj� ce mocne strony gminy: 
�  Po
o� enie: 

- blisko��  morza, 
- blisko��  Trójmiasta / Ma
ego „Trójmiasta”, 
- jednocze� nie: na uboczu / blisko szlaków komunikacyjnych; 

�  Krajobraz: 
- zró� nicowanie terenu (wzgórza), 
- jeziora (w� dkarstwo), 
- Obszary Chronionego Krajobrazu, 
- brak strefy ciszy na Jeziorze � arnowieckim; 

�  Przyroda: 
- lasy (runo le� ne, my� listwo, pomniki przyrody, rezerwat florystyczny); 

�  Historia (pogranicze kulturowe): 
- Skansen, 

                                                 
13 lista uczestników spotkania stanowi za
� cznik do niniejszego opracowania. 



��������	
��
������������
�����
� ��������

�������������������

����������

�����
����� � ". �

- zespo
y pa
acowo-parkowe, 
- archeologia (Salino i inne); 

�  Infrastruktura sportowo – rekreacyjna: 
- basen, boiska, sale szkolne, 
- stadiony, 
- kompleks „Trzy Korony”; 

�  Infrastruktura energetyczna (zbiornik, rury elektrowni w Czymanowie); 
�  Imprezy cykliczne: 

- kulturalne (koncerty), 
- rekreacyjno-sportowe, 
- religijne; 

�  Przyja	 ni mieszka� cy; 
�  Dost� p do infrastruktury telekomunikacyjnej i informatycznej; 
�  Infrastruktura ochrony zdrowia; 
�  Infrastruktura ochrony � rodowiska; 
�  Aktywno��  wiejskich spo
eczno� ci: 

- KGW – Ko
a Gospody�  Wiejskich, 
- w� dkarze, 
- OSP – Ochotnicza Stra�  Po� arna; 

�  Bezpiecze� stwo Publiczne; 
�  Mo� liwo��  zagospodarowania linii kolejowej – � cie� ka rowerowa; 
�  Niskie ceny gruntów i nieruchomo� ci. 

 
 

2) W – wady - s
abe strony 
 
Grupa opracowuj� ca s
abe strony atrakcyjno� ci turystycznej gminy Gniewino przedstawi
a 

nast� puj� ce s
abe strony gminy: 
�  Lokalizacja – gmina na uboczu: 

- s
abe po
� czenia komunikacyjne (drogi), 
- brak komunikacji publicznej (wymusza korzystanie z w
asnych � rodków lokomocji); 

�  Informacja: 
- s
aba informacja i walorach turystycznych, 
- s
abe oznakowanie w terenie; 

�  Przedsi� biorczo��  turystyczna: 
- brak wspó
dzia
ania mi� dzy podmiotami prowadz� cymi dzia
alno��  turystyczn� , 
- bran� a noclegowa i gastronomiczna niedostatecznie rozwini� ta; 

�  Spo
ecze� stwo: 
- ubogie i s
abo wykszta
cone spo
ecze� stwo i wynikaj� ce z tego ma
e zaanga� owanie w 

rozwój turystyki, 
- niska � wiadomo��  ekologiczna: miejscowi – bieda – przyjezdni – chytro�� , 
- s
abe wi� zi spo
eczne; 

�  Niew
a� ciwa eksploatacja Jeziora � arnowieckiego: 
- zrzut nieczysto� ci (Lubkowo, dacze), 
- zbyt du� e wahania poziomu wód (wynikaj� ce z funkcjonowania elektrowni wodnej); 

�  Gospodarka nieczysto� ciami: 
- idzie w dobrym kierunku, ale ci� gle jest zbyt s
aba; 

�  Wykorzystanie innych jezior i lasów: 
- s
aba wspó
praca z podmiotami zarz� dzaj� cymi tymi terenami; 

�  Nieopracowana oferta wyd
u� aj� ca sezon. 
 
 

3) O – opcje - szanse, mo� liwo� ci 
 
Grupa opracowuj� ca mo� liwo� ci rozwoju atrakcyjno� ci turystycznej gminy Gniewino 

przedstawi
a nast� puj� ce szanse dla gminy: 
�  Potencja
 intelektualny mieszka� ców: 

- ró� norodno��  etniczna; 
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�  Przygotowanie zawodowe mieszka� ców: 
- edukacja nowych, 
- wykorzystanie mieszka� ców posiadaj� cych przygotowanie zawodowe w zakresie 

turystyki; 
�  Aktywne uczestnictwo w PROT – wykorzystanie funduszy: 

- z Unii Europejskiej, 
- z kraju; 

�  Po
o� enie geograficzne: 
- rze	 ba terenu (teren polodowcowy, morena czo
owa), 
- jeziora, lasy – szlaki rowerowe, konne, 
- mikroklimat, 
- bioró� norodno��  � rodowiska; 

�  Rozwój i rozbudowa infrastruktury; 
�  Wykorzystanie indywidualnych i szerokich kontaktów ze � rodowiskiem zewn� trznym; 
�  Ekologiczna � ywno�� . 

 
 

4) T – zagro� enia 
 
Grupa opracowuj� ca zagro� enia dla rozwoju atrakcyjno� ci turystycznej gminy Gniewino 

przedstawi
a nast� puj� ce zagro� enia dla gminy: 
�  Szybszy rozwój s� siednich gmin nadmorskich; 
�  Rozwój turystyki zagranicznej; 
�  Zahamowanie rozwoju bazy noclegowej; 
�  Brak promocji i marketingu; 
�  Brak lokalnych atrakcji; 
�  Brak inwestowania w infrastruktur�  komunikacyjn� ; 
�  Brak zaanga� owania spo
eczno� ci lokalnej; 
�  Brak tradycji obs
ugi ruchu turystycznego. 

 
 
 
W trakcie prezentacji poszczególnych cz�� ci analizy zespo
y doprecyzowa
y oraz 

t
umaczy
y przedstawione silne strony, s
abe strony, szanse i zagro� enia. W oparciu o 
przedstawione powy� ej wyniki analizy, dyskusj�  oraz analizy eksperckie syntetyczn�  analiz�  
SWOT atrakcyjno� ci turystycznej gminy Gniewino przedstawi�  mo� na nast� puj� co:  
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Tab. 5 – Analiza SWOT atrakcyjno � ci turystycznej gminy Gniewino 
 

Silne strony S
abe strony 
·  Czyste � rodowisko 

·  Bogate zasoby krajobrazowe i przyrodnicze 

·  Blisko��  nadmorskiego pasa rekreacyjnego 

·  Blisko��  Trójmiasta i Ma
ego Trójmiasta 
Kaszubskiego 

·  Walory historyczne i kulturowe 

·  Aktywna i przyjazna spo
eczno��  lokalna 

·  Rozwijaj� ca si�  baza sportowa i rekreacyjna 

·  Niskie ceny gruntów i nieruchomo� ci 

·  Tradycje letniskowe 

·  Tradycje turystyczne miejscowo� ci Nadole 

·  Brak wybitnych atrakcji turystycznych 

·  S
abe lub niew
a� ciwe wykorzystanie 
istniej� cych walorów turystycznych 

·  Brak dogodnych po
� cze�  z miejscowo� ciami 
pasa nadmorskiego i z Trójmiastem 

·  Brak rozwini� tej infrastruktury turystycznej 

·  Ubogie i s
abo wykszta
cone spo
ecze� stwo 

·  Brak informacji turystycznej – organizacyjnie i 
w przestrzeni 

·  Niska spo
eczna � wiadomo��  ekologiczna  

·  Brak integracji dzia
a�  podmiotów 
prowadz� cych dzia
alno��  turystyczn�  na 
obszarze gminy 

·  Brak zintegrowanych dzia
a�  promocyjnych na 
poziomie ponadgminnym 

Mo� liwo � ci Zagro � enia 
·  Wykorzystanie walorów � rodowiska 

przyrodniczego i krajobrazu w tym atrakcyjnych 
terenów le� nych i rolnych 

·  Wykorzystanie ró� norodno� ci kulturowej 
lokalnej spo
eczno� ci i dziedzictwa kulturowego 
gminy 

·  Rozwój edukacji proturystycznej  

·  Rozwój us
ug turystyczno – rekreacyjnych nad 
jeziorami � arnowieckim i Sali� skim 

·  Zapewnienie alternatywnych i atrakcyjnych form 
wypoczynku turystom odwiedzaj� cym 
miejscowo� ci nadmorskie  

·  Aktywne uczestnictwo w lokalnych i 
regionalnych organizacjach turystycznych – 
promocja na poziomie ponadgminnym 

·  Stworzenie kompleksowego zespo
u produktów 
turystycznych z o� ciennymi gminami 

·  Konsolidacja inicjatyw proturystycznych 
wyst� puj� cych na obszarze gminy 

·  Rozwój agroturystyki, ekoturystyki i produkcji 
zdrowej � ywno� ci 

·  Podniesienie jako� ci � rodowiska i estetyki 
gminy 

·  Wykorzystanie potencja
u marketingowego 
Kaszub 

·  Stworzenie oferty rekreacyjnej dla mieszka� ców 
aglomeracji Trójmiasta 

·  Dynamiczny rozwój potencja
u turystycznego 
s� siednich gmin  

·  Zahamowanie rozwoju infrastruktury 
turystycznej, sportowej i rekreacyjnej 

·  Marginalizacja obszaru przy niedorozwoju 
infrastruktury technicznej i komunikacyjnej 

·  Niedopasowanie oferty turystycznej i dzia
a�  
marketingowych do potencjalnego popytu oraz 
lokalnej infrastruktury turystycznej 

·  Zmiana trendów w turystyce 

·  Pauperyzacja spo
ecze� stwa i ograniczenie 
wyjazdów turystycznych 

·  Niesprzyjaj� ce turystom postawy lokalnej 
spo
eczno� ci 

·  Brak koordynacji ogólnego rozwoju gminy – 
konflikt funkcji rezydencjalnej, produkcyjnej i 
rolniczej z funkcj�  turystyczn�  

·  Zniszczenie istniej� cych zasobów przez 
nadmiern�  lub niew
a� ciw�  ich eksploatacj�  

 

��

��

��
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5.1. POTRZEBY I MOTYWACJE TURYSTÓW  
 
Dla wytyczenia i przyj� cia w
a� ciwych kierunków rozwoju turystyki niezb� dne jest 

rozpoznanie jakich turystów gmina jest w stanie przyci� gn��  oraz poznanie ich potrzeb 
zwi� zanych z turystyka i wypoczynkiem. Problematyka typów turystów i ich potrzeb by
a 
przedmiotem pracy i dyskusji  w trakcie drugiego spotkania roboczego, które odby
o si�  24 maja 
2004 r. w Gniewinie. W spotkaniu uczestniczy
o 31 osób.  

Prace nad definiowaniem potrzeb turystów oparte zosta
y o hierarchiczn�  teori�  potrzeb 
sformu
owan�  przez Abrahama Maslowa. Teoria ta kategoryzuje potrzeby ludzkie wg schematu 
przedstawionego na Ryc 20. 
 
 

Ryc. 20 – Piramida potrzeb Abrahama Maslowa 

 
	 ród
o: Stoner J.A.F., Freeman R.E., Gilbert, Jr. D.R., Warszawa, 

„Kierowanie", Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, 1998.��
 

 
Potrzeby ludzkie, wg Maslowa, tworz�  logiczn�  hierarchi� , która warunkuje kolejno��  ich 

zaspokajania. Podstaw�  tej piramidy tworz�  potrzeby ni� szego stopnia, których zaspokojenie 
redukuje niedobory w systemie fizjologicznym (potrzeby snu, pragnienia, po� ywienia,  
aktywno� ci ruchowej, wypoczynku). Drug�  z kolei pozycj�  w tej piramidzie stanowi�  potrzeby 
zwi� zane z bezpiecze� stwem. Dotycz�  one nie tylko poczucia osobistego bezpiecze� stwa 
turysty ale tak� e bezpiecze� stwa zwi� zanego np. z ich pojazdami (st� d tury� ci oczekuj�  cz� sto 
gara� y lub parkingów strze� onych) i baga� em. Zaspokojenie potrzeb kolejnego poziomu – 
potrzeb przynale� no� ci i kontaktów spo
ecznych, poprzez aktywno��  turystyczn�  wynika z faktu 
i�  wspólne w� drówki i prze� ycia emocjonalne integruj�  ludzi i sprzyjaj�  budowaniu mi� dzy nimi 
wi� zi (fakt ten wykorzystywany jest przez ró� ne instytucje organizuj� ce w interesuj� cych 
turystycznie miejscach dla swych pracowników wyjazdy szkoleniowe, aby tym samym zwi� za�  
ich emocjonalnie i stworzy�  zgrany zespó
).  
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W aktywno� ci zwi� zanej z turystyk�  realizuj�  si�  tak� e potrzeby uznania. W szczególno� ci 
dotyczy to imprez i aktywno� ci wymagaj� cych od uczestników umiej� tno� ci i wysi
ku, takich jak 
wspinaczka górska, sporty ekstremalne itp. Osobiste potrzeby samorealizacji (potrzeby wiedzy i 
potrzeby estetyczne) spowodowa
y pojawienie si�  rozwijaj� cego si�  we wspó
czesnej turystyce 
nurtu poznawczego. Ludzi poci� gaj�  rzeczy nieznane, zagadkowe, niewyja� nione ale tak� e 
pi� kno przyrody albo widowiska inscenizowane przez cz
owieka. 

Wed
ug teorii Maslowa dopiero kiedy zostan�  zaspokojone potrzeby ni� szego stopnia, 
cz
owiek zaczyna odczuwa�  i d�� y�  do realizacji potrzeb stanowi� cych stopie�  wy� szy. Teoria ta 
mówi tak� e, � e niezaspokojenie potrzeb ni� szego rz� du b� dzie narusza�  ustalon�  równowag�  
organizmu cz
owieka, za�  ich zaspokojenie b� dzie t�  równowag�  przywraca�  i stan napi� cia 
zniknie. Z kolei zaspokojenie potrzeb wy� szego rz� du nie powoduje ich zaniku, ale wr� cz 
przeciwnie – cz
owiek odczuwa je jako przyjemne i b� dzie d�� y
 do ich wzmocnienia. 

 
Kolejny czynnik wyp
ywaj� cy na kszta
towanie oferty turystycznej stanowi�  motywacje 

podejmowania aktywno� ci turystycznej. Motywacja podj� cia jakiego�  dzia
ania jest funkcj�  
u� yteczno� ci, warto� ci tego dzia
ania dla jednostki oraz prawdopodobie� stwa jego realizacji14. 
Dla podj� cia przez cz
owieka jakiej�  aktywno� ci niezb� dne jest spe
nienie nast� puj� cych 
warunków: 

�  obecno��  czynnika inicjuj� cego dzia
ania – np.: potrzeba odpoczynku, zainteresowanie 
ofert�  wakacyjn� ; 

�  dzia
anie to musi mie�  warto��  dla jednostki albo s
u� y�  realizacji tej warto� ci – np.: 
uprawianie sportu s
u� y podniesieniu kondycji fizycznej, zwiedzaj� c zabytki rozwija si�  
w
asne zainteresowania; 

�  musz�  zaistnie�  warunki zewn� trzne, które w ocenie potencjalnego turysty umo� liwi�  
realizacj�  tego dzia
ania – np.: atrakcyjna cena oferty turystycznej, posiadanie 
odpowiednich kwalifikacji do odbycia wyprawy. 

 
� ród
a motywacji mog�  mie�  charakter: 

�  wewn� trzny – wynikaj�  z systemu potrzeb turysty, jego zainteresowa� , aspiracji, 
�  zewn� trzny – gdy inspiracja wynika np. z: atrakcyjnej reklamy, relacji lub rekomendacji 

znajomych czy krewnych. 
 
Najcz�� ciej jednak decyzja o odbyciu podró� y jest wynikiem oddzia
ywania zarówno 

czynników wewn� trznych  jak i wp
ywu � rodowiska zewn� trznego. K. Przec
awski wyró� nia 
nast� puj� ce motywy wyjazdów turystycznych15: 

�  zwi� zane z pragnieniem udania si�  do okre� lonego kraju lub miejscowo� ci 
(zainteresowanie kultur� , przyrod� , � yciem spo
ecznym); 

�  zwi� zane z pragnieniem opuszczenia na jaki�  czas miejsca swojego sta
ego pobytu 
(� rodowiska zamieszkania, � rodowiska pracy, rodziny); 

�  zwi� zane z pragnieniem sp� dzenia okre� lonego czasu z kim�  poza miejscem sta
ego 
zamieszkania (wyjazd z rodzin� , przyjació
mi, z cz
owiekiem kochanym); 

�  zwi� zane z pragnieniem zawarcia nowych znajomo� ci; 
�  zwi� zane z pragnieniem pozostawania w zgodzie ze stereotypami, z normami 

obowi� zuj� cymi  w � rodowisku, do którego si�  nale� y; 
�  zwi� zane z zaspokajaniem potrzeb emocjonalnych i estetycznych (kontakt z natur� , z 

dzie
ami sztuki, z lud	 mi, ze zwyczajami i kultur� , potrzeby przygody i ryzyka); 
�  zwi� zane z zaspokajaniem potrzeb twórczych (praca twórcza poza miejscem 

zamieszkania, praca na rzecz ludno� ci terenów odwiedzanych); 
�  zwi� zane z zaspakajaniem potrzeb biologicznych (stan zdrowia, zmiana rytmu � ycia, 

potrzeba zmiany jako takiej); 
�  zwi� zane z uprawianiem turystyki w szerokim tego s
owa znaczeniu, a wi� c dla celów: 

zarobkowych, rodzinnych, kultu, konferencji, sportu itd. 
 
 

                                                 
14 Praca zbiorowa p/r G. Go
embskiego, 2002, Kompendium wiedzy o turystyce, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa, Pozna� . 
15 K. Przec
awski, 1996, Cz
owiek a turystyka. Zarys socjologii turystyki, Wydawnictwo Albis, Kraków. 
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5.2. TYPOLOGIA RUCHU TURYSTYCZNEGO I TYPY TURYSTÓW  
 
Dla potrzeb niniejszego opracowania przyj� to definicj�  turysty rozumianego jako osoby 

wyje� d� aj� cej z miejsca sta
ego zamieszkania na pewien ograniczony czas, przy za
o� eniu 
dobrowolno� ci decyzji wyjazdu i swobody wyboru celu podró� y, realizuj� cej w czasie wyjazdu 
cele rekreacyjne, poznawcze, zdrowotne, rozrywkowe, reprezentuj� cej popyt, którego pokrycie 
nast� puje z funduszy pochodz� cych z innych miejsc ni�  miejsce odwiedzane. Definicja 
powy� sza 
� czy w sobie stosowane dla celów statystycznych rozró� nienie podró� uj� cych na  
turystów i odwiedzaj� cych16. 

 
Ruch turystyczny wed
ug W. W. Gaworeckiego17 dzieli si� , ze wzgl� du na motywy 

wyjazdów na: 
�  turystyk�  wypoczynkow� , 
�  turystyk�  kulturaln� , 
�  turystyk�  towarzysk� , 
�  turystyk�  sportow� , 
�  turystyk�  zwi� zan�  z gospodark� , 
�  turystyk�  zwi� zan�  z polityk� . 

 
 
Uczestnicy spotkania wyró� nili, ze wzgl� du na potrzeby osób reprezentuj� cych 

poszczególne sektory turystyki, nast� puj� ce typy turystów: 
�  tury� ci aktywni (sportowiec) 
�  tury� ci pasywni 
�  tury� ci biznesowi 
�  letnicy 
�  tury� ci weekendowi 
�  tury� ci wypoczywaj� cy nad morzem odwiedzaj� cy Gmin�  Gniewino 
�  rodziny 
�  „single” 
�  tury� ci „biesiadni” – przyje� d� aj� cy na piknik lub inn�  imprez�  rozrywkow�  
�  seniorzy 
�  tury� ci zagraniczni 
�  m
odzie�  
�  ekotury� ci 

 
W powy� szym zestawieniu podkre� lono te typy turystów, na zaspokojenie potrzeb których 

oferta turystyczna Gminy Gniewino powinna, wed
ug uczestników spotkania, by�  najbardziej 
ukierunkowana. 

Spo� ród wytypowanych na spotkaniu typów turystów, wi� kszo��  reprezentuje ruch 
turystyczny wypoczynkowy, kulturalny i sportowy. 

 
 
 

5.2.1. Turystyka wypoczynkowa 
 
Motywy wypoczynkowe stanowi�  najcz� stsze motywy wyjazdów turystycznych. Dotyczy to 

zw
aszcza turystyki podejmowanej na terenach o wysokich walorach � rodowiska 
przyrodniczego. Najcz� stsze formy dzia
alno� ci rekreacyjnej podczas turystyki wypoczynkowej  
to bierny wypoczynek, pla� owanie, za� ywanie k� pieli wodnych, uprawianie sportów wodnych, 
spacerowanie i zaj� cia ruchowe czyli, mi� dzy innymi, jazda na rowerze, jazda konna, gry 
zespo
owe itp.  

 

                                                 
16 Wed
ug zalece�  � wiatowej Organizacji Turystyki (WTO) turysta to osoba, która zatrzymuje si�  w odwiedzanej miejscowo� ci 
przynajmniej na jedn�  noc, ale nie d
u� ej ni�  12 miesi� cy, natomiast odwiedzaj� cy nie korzysta z zakwaterowania w odwiedzanej 
miejscowo� ci.  
17 W. W. Gaworecki, 2000, Turystyka, PWE, Warszawa. 
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Letnicy  
 
Charakterystyka: 

�  g
ównie mieszka� cy najbli� szych aglomeracji miejskich; 
�  tury� ci indywidualni; 
�  obecni sezonowo, g
ównie w okresie letnim lub przyje� d� aj� cy na weekendy; 
�  poruszaj� cy si�  zazwyczaj w
asnym � rodkiem transportu; 
�  dobrze znaj� cy najbli� sze otoczenie i walory gminy Gniewino; 
�  zwi� zani emocjonalnie i materialnie z miejscem przebywania w trakcie wakacji; 
�  posiadaj� cy kontakt z miejscow�  ludno� ci�  na zasadach s� siedztwa; 
�  samodzielni, korzystaj� cy z us
ug w sposób sporadyczny. 

 
Potrzeby: 

�  kontakt z natur� ; 
�  cisza, spokój zapewniaj� cy wypoczynek; 
�  dost� p do informacji o lokalnych atrakcjach, nowo� ciach i imprezach w gminie; 
�  oferta turystyczna i us
ugowa: 

- sklepy z podstawowymi artyku
ami, 
- gastronomia, 
- atrakcje i mo� liwo��  sp� dzania czasu wolnego, 
- bezpiecze� stwo osobiste i maj� tkowe, 
- dost� p do s
u� by zdrowia, 
- us
ugi zwi� zane z transportem – stacje benzynowe, stacje obs
ugi samochodów, 
- mo� liwo��  bezgotówkowych p
atno� ci; 

�  wyposa� enie terenów letniskowych w infrastruktur�  i media zapewniaj� ce wysoki 
standard wypoczynku; 

�  sprawny system komunikacyjny. 
 
 

Turysta weekendowy  
 
Charakterystyka: 

�  g
ównie mieszka� cy najbli� szych aglomeracji miejskich; 
�  g
ównie tury� ci indywidualni; 
�  korzystaj� cy z walorów przez krótki okres czasu, dwa do czterech dni, g
ównie w sezonie 

letnim; poza sezonem korzystaj� cy ze zorganizowanej oferty turystycznej; 
�  wykorzystuj� cy maksymalnie czas, ka� d�  chwil� ; 
�  poruszaj� cy si�  zazwyczaj w
asnym � rodkiem transportu; 
�  znajomo��  terenu na poziomie podstawowym lub � rednim; 
�  brak potrzeby kontaktowania si�  z miejscow�  ludno� ci�  za wyj� tkiem korzystania z 

us
ug, w tym przewodnictwa i pilota� u; 
�  korzystaj� cy z infrastruktury turystycznej w pe
nym zakresie; 
�  wymagania odno� nie standardu us
ug na poziomie europejskim. 

 
Potrzeby: 

�  dost� p do aktualnej i pe
nej informacji w miejscu zamieszkania przez np. internet czy 
biura podró� y, dost� p do informacji o lokalnych atrakcjach, nowo� ciach i imprezach w 
gminie, system informacji przestrzennej; 

�  oferta turystyczna: 
- miejsca noclegowe o zró� nicowanym standardzie przygotowane dla indywidualnych 

turystów, 
- gastronomia, 
- atrakcje i mo� liwo��  sp� dzania czasu wolnego oraz szeroka gama produktów 

turystycznych, w tym pami� tkarskich, 
- wypo� yczalnie sprz� tu sportowego,  
- us
ugi zwi� zane z transportem – stacje benzynowe, stacje obs
ugi samochodów, us
ugi 

przewo	 nickie, 
- us
ugi przewodnickie, 



��������	
��
������������
�����
� ��������

�������������������

����������

�����
����� � ." �

- bezpiecze� stwo osobiste i maj� tkowe, 
- mo� liwo��  bezgotówkowych p
atno� ci; 

�  sprawny system komunikacyjny. 
 
 

Rodziny  
 
Charakterystyka: 

�  g
ównie mieszka� cy najbli� szych aglomeracji miejskich; 
�  g
ównie tury� ci indywidualni; 
�  poruszaj� cy si�  zazwyczaj w
asnym � rodkiem transportu; 
�  przyje� d� aj� cy zazwyczaj na okres tygodnia lub dwóch, szczególnie w sezonie letnim; 
�  korzystaj� cy zazwyczaj z infrastruktury turystycznej w zakresie podstawowym – nocleg; 
�  znajomo��  terenu na poziomie podstawowym lub � rednim; 
�  kontakt z miejscow�  ludno� ci�  przypadkowy; 
�  poszukuj� cy kontaktów z innymi rodzinami ze wzgl� du na dzieci; 
�  wymagania odno� nie standardu us
ug na poziomie europejskim, zapewniaj� cym komfort 

przebywania z dzie� mi. 
 
Potrzeby: 

�  dost� p do aktualnej i pe
nej informacji w miejscu zamieszkania przez np. internet czy 
biura podró� y, dost� p do informacji o lokalnych atrakcjach, nowo� ciach i imprezach w 
gminie, system informacji przestrzennej; 

�  oferta turystyczna: 
- miejsca noclegowe o zró� nicowanym standardzie, z mo� liwo� ci�  samodzielnego 

przygotowywania posi
ków, przygotowane dla indywidualnych turystów, w szczególno� ci 
oferuj� ce komfortowy pobyt dla rodzin z dzie� mi, 

- gastronomia, 
- sklepy z podstawowymi artyku
ami, 
- place zabaw dla dzieci , 
- przyrodnicze � cie� ki dydaktyczne, 
- atrakcje i mo� liwo��  sp� dzania czasu wolnego, w szczególno� ci w naturalnym 

� rodowisku oraz szeroka gama produktów turystycznych, w tym pami� tkarskich, 
- wypo� yczalnie sprz� tu sportowego,  
- us
ugi zwi� zane z transportem – stacje benzynowe, stacje obs
ugi samochodów, 
- bezpiecze� stwo osobiste i maj� tkowe, 
- 
atwy dost� p do s
u� by zdrowia, 
- mo� liwo��  bezgotówkowych p
atno� ci; 

�  sprawny system komunikacyjny. 
 
 

Seniorzy  
 
Charakterystyka: 

�  g
ównie tury� ci zagraniczni; 
�  g
ównie zorganizowane grupy turystyczne; 
�  poruszaj� cy si�  zazwyczaj autokarami; 
�  przyje� d� aj� cy zazwyczaj na okres kilku dni do tygodnia; 
�  korzystaj� cy z infrastruktury turystycznej w pe
nym zakresie; 
�  znajomo��  terenu na poziomie podstawowym lub � rednim; 
�  brak potrzeby kontaktowania si�  z miejscow�  ludno� ci�  za wyj� tkiem korzystania z 

us
ug, w tym przewodnictwa i pilota� u; 
�  wymagania odno� nie standardu us
ug na poziomie wysokim. 

 
Potrzeby: 

�  dost� p do aktualnej i pe
nej informacji w miejscu zamieszkania g
ównie przez biura 
podró� y, w tym mi� dzynarodowe, dost� p do informacji o lokalnych atrakcjach, 
nowo� ciach i imprezach w gminie, system informacji przestrzennej; 
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�  oferta turystyczna: 
- komfortowe miejsca noclegowe przygotowane dla zorganizowanych grup turystycznych i 

indywidualnych turystów, w tym hotele tranzytowe, 
- gastronomia – punkty umo� liwiaj� ce obs
ug�  wi� kszych grup turystycznych, 
- zorganizowany pakiet us
ug turystycznych umo� liwiaj� cych sp� dzenie jednego, dwóch 

dni w gminie, 
- produkty pami� tkarskie, 
- dost� pne us
ugi kultury: biblioteka, czytelnia , 
- stacje benzynowe przygotowane na potrzeby autokarów, 
- bezpiecze� stwo osobiste i maj� tkowe, 
- mo� liwo��  bezgotówkowych p
atno� ci, 
- mo� liwo��  porozumiewania si�  w obcych j� zykach; 

�  sprawny system komunikacyjny pozwalaj� cy wygodnie podró� owa�  po okolicach; 
�  trasy spacerowe i obiekty dostosowane do kondycji starszych osób, w tym tak� e osób 

niepe
nosprawnych. 
 
 

M
odzie �  
 
Charakterystyka: 

�  tury� ci z terenu ca
ej Polski; 
�  g
ównie zorganizowane formalnie i nieformalnie grupy turystyczne; 
�  poruszaj� cy si�  zazwyczaj autokarami i � rodkami transportu masowego; 
�  przyje� d� aj� cy na okres od kilku dni do dwóch tygodni; 
�  korzystaj� cy z infrastruktury turystycznej w minimalnym zakresie; 
�  znajomo��  terenu na poziomie podstawowym lub � rednim; 
�  brak potrzeby kontaktowania si�  z miejscow�  ludno� ci� ; 
�  � rednie wymagania odno� nie standardu us
ug. 

 
Potrzeby: 

�  dost� p do aktualnej i pe
nej informacji w miejscu zamieszkania g
ównie przez internet, 
dost� p do informacji o lokalnych atrakcjach, nowo� ciach i imprezach w gminie, system 
informacji przestrzennej; 

�  oferta turystyczna: 
- miejsca noclegowe o zró� nicowanym standardzie przygotowane dla zorganizowanych 

grup turystycznych i indywidualnych turystów, umo� liwiaj� ce realizacje potrzeby izolacji 
grup od innych grup wiekowych, 

- sklepy z podstawowymi artyku
ami, 
- gastronomia – w tym punkty umo� liwiaj� ce obs
ug�  wi� kszych grup turystycznych, 
- szeroka gama infrastruktury dla aktywnego sp� dzania czasu, w tym mo� liwo��  

uprawiania sportów ekstremalnych, 
- imprezy kulturalne jednocz� ce rówie� ników i realizuj� ce ich potrzeby (koncerty, teatry 

itp.), 
- wypo� yczalnia sprz� tu sportowego, 
- dost� p do internetu – kafejki internetowe, 
- bezpiecze� stwo osobiste i maj� tkowe, 
- mo� liwo��  pobytu „po niskich kosztach”. 

 
 
 
5.2.2. Turystyka kulturowa, poznawcza 

 
Turystyka poznawcza jest uprawiana g
ównie przez m
odzie� , osoby w wieku � rednim i 

starsze, nie obarczone obowi� zkami zwi� zanymi z wychowywaniem dzieci. G
ównymi celami 
wyjazdów poznawczych s�  walory antropogeniczne, czyli mi� dzy innymi zabytki architektury, 
skanseny itp. Jak równie�  walory przyrodnicze. Jednymi z najbardziej aktualnych i rozwijaj� cych 
si�  form turystyki poznawczej s�  ekoturystyka i turystyka kulturalna, zwi� zana z odwiedzaniem 



��������	
��
������������
�����
� ��������

�������������������

����������

�����
����� � ./ �

wykopalisk archeologicznych, zabytków, muzeów i miejsc zwi� zanych ze s
awnymi, ciekawymi 
lud	 mi. Krajami, w których turystyka kulturalna rozwija si�  najbardziej s�  kraje europejskie. 

 
 

Ekoturysta  
 
Charakterystyka: 

�  tury� ci z terenu ca
ej Polski; 
�  niewielkie zorganizowane grupy turystyczne lub tury� ci indywidualni; 
�  poruszaj� cy si�  zazwyczaj w
asnym � rodkiem transportu lub � rodkami komunikacji 

masowej; 
�  przyje� d� aj� cy na okres od kilku dni do tygodnia; 
�  przyje� d� aj� cy w konkretnym celu, tury� ci o specjalistycznych zainteresowaniach 

zwi� zanych z przyrod�  i o du� ej wiedzy na temat terenu odwiedzanego; 
�  korzystaj� cy z infrastruktury turystycznej w podstawowym zakresie; 
�  szukaj� cy kontaktu z miejscow�  ludno� ci�  stanowi� c�  	 ród
o cennych informacji na 

temat tajników lokalnego � rodowiska przyrodniczego; 
�  wysokie wymagania odno� cie specjalistycznych us
ug przewodnickich i pilota� owych; 
�  � rednie wymagania odno� nie standardu us
ug. 

 
Potrzeby: 

�  dost� p do aktualnej i pe
nej informacji w miejscu zamieszkania g
ównie przez internet, 
dost� p do informacji o lokalnych atrakcjach, nowo� ciach i imprezach w gminie, system 
informacji przestrzennej; 

�  oferta turystyczna: 
- miejsca noclegowe w obiektach kameralnych, przygotowane dla niewielkich 

zorganizowanych grup turystycznych i indywidualnych turystów, 
- sklepy z podstawowymi artyku
ami, 
- gastronomia zwi� zana ze specyfik�  lokaln� , ekologiczna, 
- wypo� yczalnia sprz� tu sportowego, mo� liwo��  aktywnego wypoczynku, 
- dost� p do internetu – kafejki internetowe, 
- bezpiecze� stwo osobiste i maj� tkowe, 
- wyspecjalizowane us
ugi przewodnickie, 
- us
ugi przewo	 nickie; 

�  czyste naturalne � rodowisko; 
�  przygotowane miejsca do obserwacji przyrody. 

 
 

Tury � ci wypoczywaj � cy nad morzem i odwiedzaj � cy gmin �  
 
Charakterystyka: 

�  tury� ci reprezentuj� cy turystyk�  masow� ; 
�  tury� ci z terenu ca
ej Polski; 
�  niewielkie zorganizowane grupy turystyczne lub tury� ci indywidualni; 
�  poruszaj� cy si�  zazwyczaj w
asnym � rodkiem transportu lub � rodkami komunikacji 

masowej; 
�  przyje� d� aj� cy na okres jednego, dwóch tygodni, cz� sto tylko na weekend; 
�  stacjonuj� cy poza gmin�  Gniewino; 
�  brak potrzeby kontaktowania si�  z miejscow�  ludno� ci�  za wyj� tkiem korzystania z 

us
ug; 
�  korzystaj� cy z infrastruktury turystycznej w pe
nym zakresie; 
�  wysokie wymagania odno� nie standardu us
ug. 

 
Potrzeby: 

�  dost� p do aktualnej i pe
nej informacji w miejscu zamieszkania g
ównie przez internet, 
dost� p do informacji o lokalnych atrakcjach, nowo� ciach i imprezach w gminach 
nadmorskich, system informacji przestrzennej; 

�  oferta turystyczna: 
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- us
ugi kulturalne, w tym muzea, galerie, skanseny, wyeksponowane stanowiska 
archeologiczne, miejsca i punkty widokowe, 

- oryginalna gastronomia, 
- oryginalne imprezy i atrakcje umo� liwiaj� ce sp� dzenie jednego dnia, lub kilku godzin na 

terenie gminy, w szczególno� ci podczas dni „deszczowych”, 
- infrastruktura umo� liwiaj� ca aktywny wypoczynek, w tym basen, korty i inne, 
- wypo� yczalnia sprz� tu sportowego, mo� liwo��  aktywnego wypoczynku, 
- produkty pami� tkarskie, 
- bezpiecze� stwo osobiste i maj� tkowe, 
- us
ugi przewo	 nickie; 

�  sprawny system komunikacyjny. 
 
 

Tury � ci zagraniczni  
 
Charakterystyka: 

�  zorganizowane grupy turystyczne lub tury� ci indywidualni; 
�  poruszaj� cy si�  zazwyczaj w
asnym � rodkiem transportu lub autokarami; 
�  przeje� d� aj� cy przez gmin�  Gniewino, kieruj� c si�  nad morze lub na trasie 	eba – 

pó
wysep Helski – Trójmiasto; 
�  dowiaduj� cy si�  o lokalnych walorach i atrakcjach od organizatorów podró� y w 

przypadku zorganizowanych grup lub od indywidualnych osób (przewodników, pilotów 
lub znajomych); 

�  korzystaj� cy z infrastruktury turystycznej w pe
nym zakresie; 
�  kontakt z miejscow�  ludno� ci�  znikomy; 
�  wysokie wymagania odno� cie us
ug, w tym us
ug przewodnickich i pilota� owych. 

 
Potrzeby: 

�  dost� p do aktualnej i pe
nej informacji w miejscu zamieszkania g
ównie przez biura 
podró� y, w tym mi� dzynarodowe, dost� p do informacji o lokalnych atrakcjach, 
nowo� ciach i imprezach w gminie, system informacji przestrzennej; 

�  oferta turystyczna: 
- komfortowe miejsca noclegowe przygotowane dla zorganizowanych grup turystycznych i 

indywidualnych turystów, w tym hotele tranzytowe, 
- gastronomia – punkty o wysokim standardzie umo� liwiaj� ce obs
ug�  wi� kszych grup 

turystycznych, 
- zorganizowany pakiet us
ug turystycznych umo� liwiaj� cych sp� dzenie jednego, dwóch 

dni w gminie, 
- produkty pami� tkarskie, 
- muzea, skanseny, wyeksponowane stanowiska archeologiczne, miejsca i punkty 

widokowe, 
- stacje benzynowe przygotowane na potrzeby autokarów, 
- bezpiecze� stwo osobiste i maj� tkowe, 
- mo� liwo��  bezgotówkowych p
atno� ci, 
- mo� liwo��  porozumiewania si�  w obcych j� zykach; 

�  sprawny system komunikacyjny pozwalaj� cy wygodnie podró� owa�  po okolicach. 
 
 

5.2.3. Turystyka sportowa 
 

Tury � ci aktywni  
 
Charakterystyka: 

�  tury� ci z terenu ca
ej Polski; 
�  zorganizowane grupy turystyczne lub tury� ci indywidualni; 
�  poruszaj� cy si�  zazwyczaj w
asnym � rodkiem transportu lub autokarami; 
�  przyje� d� aj� cy na okres jednego, dwóch tygodni; 
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�  brak potrzeby kontaktowania si�  z miejscow�  ludno� ci�  za wyj� tkiem korzystania z 
us
ug; 

�  korzystaj� cy z infrastruktury turystycznej w pe
nym zakresie; 
�  wysokie wymagania odno� nie standardu us
ug; 
�  
atwo przystosowuj� cy si�  ró� norodnych, nawet skrajnych, warunków pobytu. 

 
Potrzeby: 

�  dost� p do aktualnej i pe
nej informacji w miejscu zamieszkania g
ównie przez biura 
podró� y, w tym mi� dzynarodowe, dost� p do informacji o lokalnych atrakcjach, 
nowo� ciach i imprezach w gminie, system informacji przestrzennej; 

�  oferta turystyczna: 
- komfortowe miejsca noclegowe przygotowane dla zorganizowanych grup turystycznych i 

indywidualnych turystów, 
- gastronomia – punkty umo� liwiaj� ce obs
ug�  wi� kszych grup turystycznych, 
- szeroka gama us
ug turystycznych, 
- produkty pami� tkarskie, 
- muzea, skanseny, wyeksponowane stanowiska archeologiczne, miejsca i punkty 

widokowe, 
- infrastruktura umo� liwiaj� ca aktywne sp� dzanie czasu – mi� dzy innymi � cie� ki 

rowerowe, szlaki turystyczne, miejsca przygotowane dla sportów ekstremalnych (� cianki 
wspinaczkowe itp.), 

- wypo� yczalnie sprz� tu sportowego, 
- stacje benzynowe przygotowane na potrzeby autokarów, 
- bezpiecze� stwo osobiste i maj� tkowe, 
- mo� liwo��  bezgotówkowych p
atno� ci, 
- mo� liwo��  porozumiewania si�  w obcych j� zykach; 

�  sprawny system komunikacyjny pozwalaj� cy wygodnie podró� owa�  po okolicach. 
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6.1. SPOSOBY WYKORZYSTANIA WALORÓW TURYSTYCZNYCH GMINY  
 
 

6.1.1. Po
o � enie gminy 
 

�  przyci� gni� cie na obszar gminy turystów wypoczywaj� cy w gminach s� siednich i w 
regionie: 

- stworzenie atrakcji, 
- dzia
ania informacyjne i promocyjne w gminach s� siaduj� cych, a w szczególno� ci w 

gminach posiadaj� cych dost� p do morza, 
- organizacja dojazdu turystów na obszar gminy: 

·  drogi, trasy rowerowe, 
·  oznaczenie tras dojazdu do ciekawych miejsc (oznakowanie turystyczne); 

�  zamieszczenie informacji o atrakcjach Gminy Gniewino na trasie Gda� sk – S
upsk; 
�  oznaczenie kierunków zjazdów z drogi Gda� sk – S
upsk prowadz� cych do miejscowo� ci 

nadmorskich, a przebiegaj� cych przez miejscowo� ci o walorach turystycznych w Gminie 
Gniewino; 

�  organizacja po
� cze�  komunikacyjnych (pocz� tkowo sezonowych) np. busy, doro� ki, 
inne, z: 

- Trójmiastem, 
- D� bkami, 
- Bia
ogór� , 
- Choczewem, 
- Krokow� . 
 
 

6.1.2. Region turystyczny 
 

�  w
� czenie si�  Gminy Gniewino w promocj�  turystyczn�  gmin Regionu Kaszub 
Pó
nocnych: 

- rozwój atrakcji opartych na tradycjach i kulturze kaszubskiej: 
·  promocja skansenu w Nadolu, 
·  jarmark wiejski (organizowany nie przez krótki okres czasu ale przez ca
y sezon cho�  z 

przerwami np. w weekendy), 
·  rozwój oferty kuchni lokalnej – w tym rozwój i promocja gniewi� skich specja
ów, np. 

ciastek w kszta
cie podkowy (jak w herbie), 
·  rozwój i promocja lokalnego r� kodzie
a; 

- podj� cie dzia
a�  informacyjnych i promocyjnych wraz z innymi gminach regionu; 
�  podniesienie regionalnej rangi Jeziora � arnowieckiego 

- organizacja imprez regionalnych nad J. � arnowieckim – np. bitwa wodna z Gmin�  
Krokowa; 

- promocja J. � arnowieckiego jako atrakcji regionalnej; 
- powstanie mapy turystycznej regionu J. � arnowieckiego; 

�  system szlaków turystycznych 
- w
� cznie szlaków turystycznych  (piesze, rowerowe, konne, wodne) przebiegaj� cych 

przez obszar Gminy Gniewino w regionalny system  - po
� czenie ich ze szlakami 
przebiegaj� cymi w gminach s� siednich. 

 
 

6.1.3. Walory przyrodnicze 
 

�  wykorzystanie walorów krajobrazowych: 
- organizacja punktów widokowych: 

·  przy trasach dojazdowych (opcjonalnie wraz z parkingami), 
·  na szlakach turystycznych; 

- wie� e widokowe: 
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·  nad Jeziorem � arnowieckim, 
·  na granicy Doliny rzeki Redy (S
uszewo, Chynowiec); 

- wytyczenie, organizacja i oznakowanie tras krajobrazowych: 
·  pieszych 
·  rowerowych 
·  konnych 

�  popularyzacja i rozwój ekoturystyki 
- nawi� zanie wspó
pracy z Nadle� nictwami Choczewo i Wejherowo; 
- wytyczenie, organizacja i oznakowanie przyrodniczych tras i � cie� ek dydaktycznych: 

·  las, 
·  flora Gminy Gniewino, 
·  rezerwat, 
·  pomniki przyrody, 
·  stanowiska przyrody o� ywionej i nieo� ywionej; 

- wytyczenie, organizacja i oznakowanie miejsc obserwacji fauny: 
·  ptaków – bird-waching, 
·  zwierz� t, 
·  owadów; 

- w
� czenie walorów przyrodniczych w system szlaków pieszych, konnych, rowerowych – 
informacja, oznakowanie; 

�  promocja ekologicznego stylu � ycia: 
- utworzenie Gminnego Centrum Edukacji Ekologicznej dla m
odzie� y i doros
ych: 

·  opracowywanie programów edukacji i turystyki ekologicznej, 
·  prezentacja lokalnych walorów przyrodniczych, 
·  organizacja, finansowanie lub pozyskiwanie sponsorów szkole� , kursów i warsztatów z 

zakresu ekologii i ochrony przyrody, 
·  � wiadczenie pomocy merytorycznej dla spo
ecznych form ochrony przyrody i 

krajobrazu jako specyficznych walorów  gminy, 
·  organizowanie i wspomaganie akcji i imprez zwi� zanych z ekologi� , ochron�  przyrody, 
·  popularyzacja i zwi� kszanie wiedzy o walorach przyrodniczych i krajobrazowych w� ród 

mieszka� ców gminy i regionu, 
·  konserwacja szlaków, tras i � cie� ek dydaktycznych oraz miejsc obserwacji przyrody, 
·  � wiadczenie us
ug przewodnickich; 

- dostosowanie programów nauczania w szko
ach do potrzeb edukacji ekologicznej; 
- promocja ekologicznych form agroturystyki; 
- promocja ekologicznego powstawania i funkcjonowania przedsi� wzi��  zwi� zanych z 

turystyk� ; 
- nawi� zanie wspó
pracy z innymi organizacjami zajmuj� cymi si�  promocj�  ekoturystyki i 

agroturystyki; 
�  rewaloryzacja dworskich i pa
acowych parków i ogrodów: 

- podj� cie dzia
a�  rewaloryzacyjnych, 
- oznakowanie, 
- przygotowanie materia
ów informacyjnych i promocyjnych; 

�  organizacja ma
ych pól namiotowych i biwakowych: 
·  Salino, 
·  D� browa, 
·  Nadole; 

- nawi� zanie wspó
pracy z Nadle� nictwami Choczewo i Wejherowo; 
- oznakowanie; 
- przygotowanie materia
ów informacyjnych i promocyjnych; 

�  rozwój agroturystyki; 
�  dzia
ania promocyjne: 

- wydawnictwa dotycz� ce walorów przyrodniczych gminy; 
- oznakowanie; 
- przygotowanie materia
ów informacyjnych i promocyjnych dotycz� cych mo� liwo� ci 

uprawiania ekoturystyki w gminie. 
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6.1.4. Walory historyczne 
 

�  rewaloryzacja i udost� pnienie dla celów turystycznych historycznych zespo
ów pa
acowo 
– parkowych i dworsko – parkowych: 
·  Salino, 
·  Chynowie, 
·  Lisewo, 
·  Mierzynko; 

- pozyskanie inwestorów, 
- adaptacja, zagospodarowanie, rewaloryzacja, 
- oznakowanie turystyczne; 

�  rewaloryzacja i ekspozycja i udost� pnienie dla celów turystycznych archeologicznego 
dziedzictwa kulturowego gminy: 

- nawi� zanie wspó
pracy z Muzeum Archeologicznym w Gda� sku; 
- rewaloryzacja, oznakowanie stanowisk archeologicznych nad J. Sali� skim: 

·  cmentarzysko kurhanowe, 
·  grodzisko na wyspie; 

- oznakowanie i opis w terenie innych najcenniejszych stanowisk archeologicznych; 
�  oznakowanie, promocja i udost� pnienie dla celów turystycznych innych historycznych 

walorów gminy: 
- historyczne domy, chaty, zagrody, 
- ko� cio
y, 
- cmentarze, 
- m
yny; 

�  dzia
ania promocyjne; 
- oznakowanie; 
- w
� czenie walorów historycznych w system szlaków pieszych, konnych, rowerowych – 

informacja, oznakowanie; 
- przygotowanie materia
ów informacyjnych i promocyjnych, wydawnictw dotycz� cych 

walorów historycznych gminy. 
 
 

6.1.5. Inne walory kulturowe i spo
eczne 
 

�  rozwój atrakcyjno� ci turystycznej skansenu w Nadolu: 
- organizacja „� ywej” ekspozycji: 

·  obs
uga skansenu ubrana w stroje tradycyjne; 
- rozwój i promocja „Jarmarku Gburskiego”: 

·  zaproszenie do ekspozycji lokalnych twórców, 
·  zmiana systemu organizacji z krótkotrwa
ej imprezy na imprez�  trwaj� c�  przez ca
y 

sezon cho�  w krótkich okresach czasu np. tylko w weekendy i � wi� ta; 
�  rozwój funkcji konferencyjnej: 

·  „Trzy Korony” w Gniewinie 
·  Dwór w Bychowie 
·  pa
ac w Chynowiu 

- przygotowanie oferty towarzysz� cej funkcjom szkoleniowo – konferencyjnym; 
- organizacja i promocja konferencji, szkole�  dotycz� cych lokalnych walorów 

przyrodniczych i kulturowych we wspó
pracy z innymi organizacjami zajmuj� cymi si�  t�  
problematyk� ; 

�  organizacja i prezentacja inicjatyw kulturalnych mieszka� ców: 
- prezentacja dzia
alno� ci folklorystycznej lokalnych twórców; 
- prezentacja dzia
alno� ci kulturalnej m
odzie� y (muzyka, teatr); 
- prezentacja dzia
alno� ci lokalnych rzemie� lników zawodów rzadkich (np. garncarstwo, 

kowalstwo itp.); 
- organizacja imprez kulturalnych, integracyjnych, promocyjnych dla turystów i 

mieszka� ców gminy, np.: 
·  festyn archeologicznych w Salinie; 
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�  organizacja i promocja kina sezonowego; 
�  dzia
ania promocyjne 

- przygotowanie materia
ów informacyjnych i promocyjnych, wydawnictw dotycz� cych 
dzia
alno� ci spo
ecznej i kulturalnej spo
eczno� ci lokalnej; 

- pozyskanie i dystrybucja materia
ów informacyjnych i promocyjnych, wydawnictw 
dotycz� cych organizacji i rozwoju dzia
alno� ci turystycznej i agroturystycznej; 

- organizacja szkole�  dla mieszka� ców dotycz� cych organizacji i rozwoju dzia
alno� ci 
turystycznej i agroturystycznej; 

- organizacja kursów lokalnych przewodników turystycznych w tym tak� e w� ród m
odzie� y, 
uczniów i absolwentów. 

 
 

6.1.6. Sport i wypoczynek aktywny 
 

�  rozwój rekreacji wodnej 
- organizacja przystani wodnej / mariny nad Jeziorem � arnowieckim wraz z zapleczem 

warsztatowym i magazynowym: 
·  dla sportów � eglarskich, 
·  dla sportów motorowodnych; 

- organizacja wypo� yczalni sprz� tu wodnego: 
·  nad Jeziorem � arnowieckim, 
·  nad Jeziorem Sali� skim; 

- organizacja i oznakowanie trasy szlaku kajakowego przez J. � arnowieckie; 
- organizacja przystani i wycieczek statkiem po J. � arnowieckim; 
- organizacja i udost� pnienie brzegów Jezior � arnowieckiego i Sali� skiego; 
- organizacja i promocja imprez i zawodów sportowych zwi� zanych ze sportami wodnymi i 

motorowodnymi; 
�  rozwój turystyki i rekreacji rowerowej: 

- wytyczenie, organizacja i oznakowanie tras rowerowych wraz z miejscami odpoczynku; 
- organizacja wypo� yczalni rowerów; 
- organizacja trasy dla rowerów górskich: 

·  nad J. � arnowieckim, 
·  na zboczach Doliny rzeki Redy; 

- organizacja i promocja imprez i zawodów sportowych zwi� zanych ze sportami 
rowerowymi: 
·  rajdy, 
·  zawody dla rowerów górskich; 

�  popularyzacja i rozwój turystyki konnej: 
- nawi� zanie wspó
pracy z Nadle� nictwami Choczewo i Wejherowo; 
- wytyczenie, organizacja i oznakowanie przyrodniczych tras konnych; 
- popularyzacja stadnin koni; 
- organizacja i popularyzacja o� rodka hipoterapii; 
- organizacja i promocja imprez i zawodów sportowych zwi� zanych ze sportami 

je	 dzieckimi: 
·  rajdy, 
·  zawody sportowe, 
·  kuligi; 

�  promocja us
ug rekreacyjno – zdrowotnych w oparciu o zespó
 sportowy w Gniewinie: 
- organizacja sportowego o� rodka szkoleniowo – treningowego: 

·  boiska i hala treningowa 
·  korty tenisowe 
·  � cianka wspinaczkowa 
·  bie� nie i rzutnie 
·  rozwój zaplecza odnowy biologicznej  
·  baza noclegowa 

- organizacja infrastruktury sportowej w innych miejscowo� ciach gminy (Nadole, Salino): 
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·  korty tenisowe,  
·  pole golfowe,  
·  boiska sportowe, 
·  skatepark; 

- organizacja i promocja imprez i zawodów sportowych; 
�  rozwój turystyki zimowej: 

- wykorzystanie J. � arnowieckiego dla sportów zimowych: 
·  
y� wiarstwo, 
·  bojery; 

- organizacja zaplecza sportów zimowych w Czymanowie: 
·  wyci� g narciarski, 
·  wypo� yczalnia nart, 
·  zaplecze gastronomiczne; 

- organizacja i promocja zimowych imprez i zawodów sportowych: 
·  biegi narciarskie, 
·  zawody bojerowe, 
·  kuligi; 

�  organizacja toru jazdy dla samochodów terenowych – off-road: 
·  Czymanowo – Nadole; 

�  dzia
ania promocyjne: 
- przygotowanie materia
ów informacyjnych i promocyjnych dotycz� cych mo� liwo� ci 

uprawiania sportów i aktywnej rekreacji w gminie. 
 
 

6.1.7. Letniska 
 
Letniska s�  specyficzn�  form�  rekreacji. Potrzeby letników w du� ej mierze zbie� ne s�  z 

potrzebami mieszka� ców miejscowo� ci / gminy. Atrakcyjna oferta dla wypoczynku letników 
zwi� zana jest w du� ym stopniu ze sposobem zagospodarowania zespo
ów domów letniskowych 
poniewa�  sp� dzaj� c du� o czasu na obszarze gminy korzystaj�  oni z ca
ej infrastruktury 
turystyczno – rekreacyjno – wypoczynkowej, przygotowanej dla innych typów turystów. 
Kszta
tuj� c zespo
y zabudowy letniskowej pami� ta�  nale� y o: 

�  zachowaniu odpowiedniej wielko� ci tych zespo
ów zapewniaj� cej: 
- cisz� , 
- spokój, 
- kontakt z przyrod� , 
- bezpiecze� stwo dla ludzi i ich mienia; 

�  zapewnieniu w
a� ciwej estetyki zabudowy; 
�  zapewnieniu w
a� ciwego ukszta
towania krajobrazu; 
�  zapewnieniu letnikom dost� pu do podstawowych us
ug; 
�  wyposa� eniu terenów rekreacji indywidualnej w niezb� dn�  infrastruktur�  techniczn� . 

 

�
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6.2. PODSTAWOWA INFRASTRUKTURA TURYSTYCZNA  
 
 

6.2.1. Baza noclegowa 
 
Baz�  noclegow�  stanowi�  ró� norakie obiekty, w których � wiadczone s�  us
ugi hotelarskie. 

Zgodnie z ustaw�  o us
ugach turystycznych18 przez us
ugi hotelarskie rozumie si�  „krótkotrwa
e, 
ogólnie dost� pne wynajmowanie domów, mieszka� , pokoi, miejsc noclegowych, a tak� e miejsc 
na ustawienie namiotów lub przyczep samochodowych oraz � wiadczenie, w obr� bie obiektu, 
us
ug z tym zwi� zanych”. Us
ugi te mog�  by�  � wiadczone w: 

�  obiektach hotelarskich, 
�  innych obiektach, je� eli spe
niaj�  one wymagania wskazane w ustawie. 

 
Do obiektów hotelarskich zalicza si� : 

�  hotel, 
�  motel, 
�  pensjonat, 
�  kemping, 
�  dom wycieczkowy, 
�  schronisko m
odzie� owe, 
�  schronisko, 
�  pole biwakowe. 

 
Do innych obiektów, w których � wiadczone mog�  by�  us
ugi hotelarskich zaliczy�  mo� na 

m.in.: 
�  kwatery prywatne w domach mieszkalnych lub domach budowanych specjalnie pod 

wynajem dla turystów, 
�  kwatery w gospodarstwach agroturystycznych, 
�  prywatne domy letniskowe, 
�  domki kempingowe. 

 
Przyj��  mo� na, � e ze wzgl� du na: 

�  po
o� enie gminy poza trasami przebiegu du� ych szlaków komunikacyjnych i wa� nych 
szlaków turystycznych, 

�  brak wybitnych walorów dla wczasowej turystyki wypoczynkowej, 
�  rozwini� t�  sie�  jednostek osadniczych, 
na obszarze gminy Gniewino nie powinny powstawa�  takie obiekty hotelarskie jak motel, 

dom wycieczkowy i schronisko. Obs
ug�  ruchu turystycznego w pe
ni przej��  mog�  pozosta
e 
formy bazy noclegowej. 

 
Rozwój bazy noclegowej na obszarze gminy dostosowany powinien by�  do: 

�  rodzajów turystyki, form aktywno� ci turystycznych, które na obszarze gminy b� d�  
rozwijane, 

�  konieczno� ci spe
nienia wymaga�  i oczekiwa�  typów turystów, na których obs
ug�  gmina 
b� dzie ukierunkowana. 

 
Zale� no� ci pomi� dzy rodzajami turystyki, typami turystów a wykorzystywanymi przez nich 

obiektami us
ug hotelarskich przedstawia Tab. 6. 

                                                 
18 ustawa z dnia 29 sierpnia 1997 r. o us
ugach turystycznych (t.j. Dz.U. 2001 r. Nr 55 poz. 578 z pó� n. zm.) 
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Tab. 6 – Zale � no� ci pomi � dzy rodzajami turystyki, typami turystów a wykorzys tywanymi 
przez nich obiektami us
ug hotelarskich  

 

turystyka wypoczynkowa 
turystyka kulturowa i 

poznawcza 
Turystyka 
sportowa  

obiekty us
ug hotelarskich 
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hotel          
pensjonat          
kemping          
schronisko m
odzie� owe          
pole biwakowe          
kwatery prywatne          
gospodarstwa 
agroturystyczne 

         

prywatne domy letniskowe          
domki kempingowe          

 
	 ród
o: opracowanie w
asne. 

 
W zestawieniu powy� szym nie wskazano obiektów us
ug hotelarskich preferowanych 

przez turystów wypoczywaj� cych nad morzem poniewa�  b� d�  oni tylko odwiedzali gmin�  i 
korzystali z jej atrakcji turystycznych bez korzystania z noclegów. 

 
Jak wynika z Tab. 6 obiektami bazy noclegowej, które posiadaj�  najwi� kszy potencja
 dla 

obs
ugi preferowanych typów turysty s� : 
�  pensjonat (6 typów turystów); 
�  kwatery w gospodarstwach agroturystycznych (5 typów turystów); 
�  kwatery prywatne (5 typów turystów); 
�  hotel (4 typy turystów). 

 
Rozwój bazy noclegowej zwi� zany jest z konieczno� ci�  poniesienia pewnych, cz� sto 

wysokich, kosztów inwestycyjnych. St� d dla zapewnienia powodzenia inwestycji niezb� dne jest 
uwzgl� dnienie uwarunkowa�  lokalizacyjnych wynikaj� cych z m.in.:  

�  po
o� enia w rejonie gminy, w którym rozwijane b� d�  poszczególne rodzaje turystyki, 
�  s� siedztwa atrakcji i walorów turystycznych stanowi� cych podstaw�  zainteresowania 

poszczególnych typów turystów, a które zaspokaja�  b� d�  ich potrzeby i motywacje. 
Rejony Jezior � arnowieckiego i Sali� skiego stanowi�  z pewno� ci atrakcyjne miejsce dla 

lokalizacji obiektów pensjonatowych, hoteli, kwater prywatnych i kempingów. Gospodarstwa 
agroturystyczne, ze wzgl� du na walory przyrodnicze, krajobrazowe oraz rozwini� t�  sie�  
drogow�  gminy mog�  powstawa�  praktycznie w ka� dej miejscowo� ci, a w szczególno� ci we 
wsiach po
o� onych w po
udniowej cz�� ci obszaru gminy. Dla lokalizacji pól biwakowych 
atrakcyjne tereny lokalizacji stanowi�  rejony miejscowo� ci: Nadole, Czymanowo, D� brówka, 
Salino, Salinko. Na schroniska m
odzie� owe, szczególnie w okresie letnim, znakomicie nadaj�  
si�  zaadaptowane pomieszczenia w szko
ach. 

 
Rola samorz� du w rozwoju bazy noclegowej jest mocno ograniczona. Praktycznie poza 

prowadzeniem schroniska m
odzie� owego w szko
ach oraz dzier� awach terenów np. pod 
kempingi i pola biwakowe gmina nie b� dzie uczestniczy
a w tym procesie. Rola gminy le� y  w: 

�  przygotowaniu terenów do celów inwestycyjnych poprzez sporz� dzenie odpowiednich 
miejscowych planów zagospodarowania przestrzennego, 

�  zapewnieniu informacji i wspieraniu rozwoju np. gospodarstw agroturystycznych, 
�  promocji atrakcyjno� ci turystycznej gminy i przyci� ganiu inwestorów na swój obszar, 
�  pozyskiwaniu inwestorów na zagospodarowanie atrakcyjnych obiektów i terenów, które 

pe
ni�  mog�  funkcje us
ug hotelarskich, takich jak: 
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- pa
ac w Chynowiu, 
- dwór w Mierzynku, 
- dwór w Lisewie, 

�  wspieraniu i ukierunkowywaniu rozwoju bazy noclegowej na obszarze gminy. 
 
Rozwój bazy noclegowej w wymienionych powy� ej obiektach o walorach historycznych 

przyczyni si�  tylko do zwi� kszenia liczby miejsc noclegowych na obszarze gminy, ale tak� e do 
wyeksponowania ich atrakcyjno� ci kulturowej i uatrakcyjnienia oferty turystycznej  ca
ej gminy. 
Obiekty te tak� e stanowi�  mog�  znakomit�  podstaw�  rozwoju funkcji towarzysz� cych us
ugom 
hotelarskim takim jak: funkcje konferencyjne, gastronomiczne, sportowo – rekreacyjne. 

 
 

6.2.2. Gastronomia 
 
Us
ugi gastronomiczne nale��  do us
ug paraturystycznych albowiem podmioty te 

obs
uguj�  turystów, chocia�  obs
uga tej grupy klientów nie jest jedynym celem ich dzia
alno� ci. Z 
drugiej strony specjalno� ci miejscowej kuchni oraz us
ugi gastronomiczne s�  wa� nym 
czynnikiem, który: 

�  w bardzo wyra	 ny sposób wyznacza to� samo��  lokaln�  i szczególne walory regionu 
turystycznego, 

�  wp
ywa�  mo� e istotnie na ogóln�  atrakcyjno��  turystyczn�  regionu turystycznego, 
�  mo� e by�  wa� nym 	 ród
em  pozytywnych wra� e�  dla go� ci. 

Tury� ci zainteresowani s�  nie tylko dost� pno� ci�  i ogólnym poziomem jako� ci us
ug 
gastronomicznych, ale coraz wa� niejsze staje si�  zapewnienie im mo� liwo� ci spróbowania 
specjalno� ci miejscowej kuchni. 

 
Sie�  gastronomiczn� , wg klasyfikacji dokonanej przez J. Sal� 19, tworz� : 

�  zak
ady gastronomii otwartej (ogólnodost� pnej); 
- typu � ywieniowego, np.: restauracje, jad
odajnie, bary, punkty sprzeda� y z automatów; 
- sprzedaj� ce napoje, np.: piwiarnie, bary „ekspresso”, winiarnie, pijalnie, „cocktail - bary”; 
- rozrywkowe, np.: kawiarnie, bary nocne, kluby m
odzie� owe, bary rozrywkowe; 
- w � rodkach transportu; 

�  zak
ady gastronomii zamkni� tej (nie dost� pne dla turystów np. sto
ówki zak
adowe, 
szpitalne); 

�  zak
ady gastronomiczne przy hotelach i innych obiektach noclegowych (dost� pne 
zazwyczaj równie�  dla osób nie b� d� cych go�� mi hotelowymi). 

 
Innymi czynnikami, które wp
ywaj�  na lokaln�  ofert�  us
ug gastronomicznych i wynikaj� ce 

z niej wra� enia turystów s� : 
�  forma obs
ugi: 

- obs
uga kelnerska,  
- lokale samoobs
ugowe, 
- inna, oryginalna forma obs
ugi, 

�  oferowane w menu potrawy: 
- lokalne specja
y, 
- potrawy uniwersalne, 
- specjalistyczne, zwi� zane z profilem gastronomicznym lokalu (np. potrawy z ryb, z 

dziczyzny, itp.) 
- inne, np. wyszukane potrawy, 

�  dost� pno��  cenowa, 
�  wystrój i atmosfera wn� trza (szczególnym zainteresowaniem w� ród turystów ciesz�  si�  

najcz�� ciej lokale posiadaj� ce niepowtarzaln� , lokaln�  atmosfer� ). 
 
Kszta
towanie oferty gastronomicznej opartej na miejscowych specja
ach jest � wietnym 

sposobem na wykorzystanie miejscowej produkcji (rolniczej, rzemie� lniczej). Dzia
ania takie 

                                                 
19 J. Sala, 1992, Gastronomia w aglomeracjach miejskich. Determinanty i kierunki rozwoju, Zeszyty Naukowe Akademii 
Ekonomicznej w Krakowie, Seria Specjalna: Monografie, z. 110, Kraków.  
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jednak wymagaj�  zastosowania skutecznych i oryginalnych sposobów promocji i dystrybucji 
lokalnych wyrobów. W� ród inicjatyw tego typu, podejmowanych w innych krajach, wymieni�  
mo� na20: 

�  ustalenie wspólnych receptur i norm jako� ciowych potraw przez grupy zrzeszaj� ce 
lokalnych w
a� cicieli obiektów gastronomicznych, 

�  szkolenia dla kucharzy i kelnerów w zakresie przygotowywania potraw i prezentowania 
ich turystom, 

�  imprezy i konkursy gastronomiczne, 
�  identyfikacja i prezentacja w przewodnikach turystycznych i reklamach placówek 

gastronomicznych uczestnicz� cych w podj� tych inicjatywach, 
�  specjalne oznakowanie restauracji na nalepkach, broszurach, kartach da� , nakryciach 

sto
owych. 
 
Lokalna kuchnia i w
a� ciwie zorganizowane pod wzgl� dem obs
ugi, wystroju wn� trz, 

doboru menu, dost� pno� ci cenowej i atmosfery samego lokalu obiekty us
ug gastronomicznych 
wspierane przez odpowiednio dobrane dzia
ania marketingowe, mog�  by�  znakomit�  
odpowiedzi�  na potrzeby go� ci wch
aniania miejscowej kultury i tradycji, oderwania od 
codzienno� ci zwi� zanej z miejscem zamieszkania i pracy.  

 
Na obszarze Gminy Gniewino z pewno� ci�  atrakcyjn�  ofert�  stanowi�  mog�  zró� nicowane 

pod wzgl� dem dost� pno� ci cenowej oraz standardu obs
ugi lokalne oferuj� ce: 
�  kuchni�  kaszubsk� , 
�  potrawy z ryb, 
�  kuchni�  my� liwsk� , 
�  potrawy kuchni ekologicznej i wegetaria� skiej, 
�  inne produkty lokalne: miody, ciastka i desery, wyroby mleczne, w� dliny. 

 
 

6.2.3. Infrastruktura komunikacyjna 
 
Dost� pno��  komunikacyjna oraz 
atwo��  w poruszaniu si�  po regionie turystycznym s�  

wa� nym czynnikiem w rozwoju jego atrakcyjno� ci turystycznej. Przez obszar Gminy Gniewino 
nie przebiegaj�  istotne szlaki komunikacyjne jednak po
o� enie w stosunkowo niewielkiej 
odleg
o� ci od wybrze� a morskiego oraz od aglomeracji Trójmiasta powoduje, � e przy w
a� ciwie 
zorganizowanej infrastrukturze komunikacyjnej jej obszar mo� e sta�  si�  terenem penetracji 
poszukuj� cych atrakcji turystów i mieszka� ców aglomeracji. 

 
Dla rozwoju turystyki istotnej s�  nast� puj� ce elementy infrastruktury komunikacyjnej: 

�  organizacja dojazdu turystów na obszar gminy: 
- system dróg dojazdowych: 

·  jako��  dróg dojazdowych na obszar gminy,  
·  oznakowanie  tras dojazdu na obszar gminy – np. dróg relacji Bolszewo – Nadole oraz 

L� bork – Salino, 	 � czyce – Salino, Wierzchucino – Perlino; 
- � rodki transportu: 

·  organizacja po
� cze�  komunikacyjnych (np. busy, doro� ki, inne) z: miejscowo� ciami 
nadmorskimi, Wejherowem, Trójmiastem, Krokow� , Choczewem; 

�  organizacja tras poruszania si�  turystów po obszarze gminy: 
- jako��  dróg na obszarze gminy prowadz� cych do g
ównych atrakcji turystycznych,  
- oznaczenie turystyczne tras dojazdu do ciekawych miejsc; 
- system publicznej komunikacji wewn� trz gminy; 

�  organizacja spójnego systemu tras rowerowych: 
- wyznaczenie, organizacja i oznakowanie tras rowerowych; 
- w
� cznie systemu szlaków rowerowych przebiegaj� cych przez obszar Gminy Gniewino 

w regionalny system – po
� czenie ich ze szlakami przebiegaj� cymi w gminach 
s� siednich; 

                                                 
20 Praca zbiorowa p/r G. Go
embskiego, 2002, Kompendium wiedzy o turystyce, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa, Pozna� . 
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6.3. GO� CINNO��  I JAKO ��  OFEROWANYCH US	UG  
 
Go� cinno��  jest niezwykle wa� nym czynnikiem wp
ywaj� cym na satysfakcj�  turystów z 

pobytu. Go� cinni mieszka� cy gminy sprawiaj� , � e tury� ci traktowani s�  nie jako anonimowi 
klienci, lecz jako ich mile widziani go� cie, którzy jednocze� nie, poprzez osobiste kontakty, 
odnosz�  si�  z szacunkiem do systemu warto� ci gospodarzy. 

Na pó	 niejsze reakcje i zachowania turystów zasadniczy wp
yw wywiera ju�  pierwsze 
wra� enie po przyje	 dzie turystów do miejsca pobytu. St� d istotnym etapem dostarczania us
ug i 
oceny ich jako� ci jest samo powitanie. Jest to niezwykle wa� ny moment konfrontacji oczekiwa�  
turystów z zastan�  na miejscu rzeczywisto� ci� . 

Ciep
e przyj� cie a tak� e pomoc go� ciom w realizacji ich potrzeb, oczekiwa�  i 
zainteresowa� , w tym np. poprzez zapewnienie informacji dotycz� cych atrakcji dost� pnych na 
obszarze gminy z pewno� ci�  przyczyni si�  do wysokiej oceny jako� ci � wiadczonych us
ug. 

 
Kolejnym niezwykle istotnym czynnikiem wp
ywaj� cym na rozwój atrakcyjno� ci 

turystycznej gminy, a bezpo� rednio zwi� zanym tak� e z go� cinno� ci� ,  jest jako��  oferowanych 
produktów turystycznych. Wspó
czesne trendy w turystyce wskazuj� , � e jako��  jest jednym z 
g
ównych kryteriów wyboru przez turystów miejsca wypoczynku. Spe
nienie oczekiwa�  turysty, 
jego zadowolenie jest najlepszym miernikiem jako� ci oferowanego produktu turystycznego. 
Turysta, którego oczekiwania zosta
y zaspokojone staje si�  klientem lojalnym, tzn. takim który 
powraca do miejsca wypoczynku z którego by
 zadowolony, ale jednocze� nie jest najlepsz�  
rekomendacj�  oferty turystycznej gminy. 

 
Do podstawowych elementów wp
ywaj� cych na jako��  produktu turystycznego nale�� 21: 

�  standard materialny (baza noclegowa, urz� dzenia, infrastruktura komunikacyjna); 
�  wra� enia estetyczne (architektura, kompozycja przestrzenna, wygl� d, porz� dek); 
�  niezawodno��  kontraktów (solidno�� , zaufanie, dotrzymywanie terminów); 
�  indywidualne podej� cie do klienta (pomoc w rozwi� zywaniu problemów); 
�  wiedza i do� wiadczenie obs
ugi i personelu; 
�  uprzejmo�� , � yczliwo�� ; 
�  reputacja (s
awa, uznanie spo
eczne); 
�  bezpiecze� stwo (fizyczne, finansowe, psychiczne); 
�  dost� pno��  (komunikacyjna, rynkowa, informacyjna, doradcza); 
�  
atwo��  porozumienia (umiej� tno��  s
uchania ludzi, prawdomówno�� ); 
�  zrozumienie potrzeb klienta (empatia). 

 
 

                                                 
21 Kaczmarek J., Stasiak A., W
odarczyk B., 2002, Produkt turystyczny albo jak organizowa�  poznawanie � wiata, Wyd. Uniwersytetu 
	ódzkiego, 	ód �  
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6.4. INFORMACJA TURYSTYCZNA I G	ÓWNE DZIA	ANIA MARKETINGO WE 
 
Jednymi z najwa� niejszych elementów w procesie dostarczania us
ug turystycznych s�  

kszta
towanie wizerunku oraz zapewnienie informacji turystycznej. W
a� ciwie ukszta
towany 
wizerunek gminy ma istotne znaczenie zarówno dla przyci� gni� cia turystów na obszar gminy, 
ale potwierdzony w trakcie ich pobytu na jej terenie wp
ywa tak� e istotnie na ich wra� enia 
zwi� zane jako� ci�  oferowanych us
ug. Wra� enie go� ci z kolei ma zasadnicze znaczenie dla 
realizacji takich strategicznych aspektów polityki turystycznej gminy jak: 

- wyd
u� enie � redniego pobytu, 
- zwi� kszenie wydatków przypadaj� cych na jednego turyst� , 
- zwi� kszenie prawdopodobie� stwa ponownej wizyty w przysz
o� ci. 
 
Wizerunek gminy tworz� : 
- podejmowane dzia
ania marketingowe, 
- dost� pno��  do informacji turystycznej, 
- sposób zagospodarowania terenów gminy a w szczególno� ci walorów turystycznych, 
- nastawienie, go� cinno��  lokalnej spo
eczno� ci. 
 
 

6.4.1. Zagospodarowanie przestrzenne 
 
Obraz obszaru gminy, postrzegany przez turyst�  w trakcie jego podró� y przez gmin�  jest 

cz� sto kluczowym elementem dla budowania jego wra� e�  z pobytu na jej obszarze. St� d dla 
budowania atrakcyjnego wizerunku turystycznego niezb� dna jest dba
o��  o w
a� ciwe, zarówno 
estetyczne jak i funkcjonalne, zagospodarowanie nie tylko atrakcji stanowi� cych ofert�  
programow�  ale tak� e pozosta
ych terenów, a w szczególno� ci przestrzeni publicznych, które 
mog�  stanowi�  rejony penetracji turystycznej. 

Wzmacnianie atrakcyjno� ci turystycznej w tym zakresie nale� a
oby rozpocz��  oczywi� cie 
od w
a� ciwego zagospodarowania i udost� pnienia tych podstawowych walorów i atrakcji 
turystycznych gminy, które tworz�  jej wizytówk� . Harmonia zagospodarowania przestrzennego 
tych elementów wp
ywa bezpo� rednio na wra� enia estetyczne oraz zwi� zane z jako� ci�  
oferowanych us
ug. 

Kolejnym krokiem jest dba
o��  o sposób zagospodarowania: 
- terenów s� siaduj� cych z obiektami stanowi� cymi atrakcje turystyczne, 
- tras przejazdu turystów przez obszar gminy, 
- tras przejazdu przez miejscowo� ci i dojazdu do docelowych miejsc zainteresowania, 
- terenów stanowi� cych s� siedztwo tras spacerowych i szlaków turystycznych. 
 
 
 

6.4.2. Informacja turystyczna 
 
Dla w
a� ciwego zarz� dzania jako� ci�  oferty turystycznej gminy kluczowe jest zapewnienie 

sprawnego systemu informacji. Sprawno��  tego systemu zale� y w du� ej mierze od doboru 
narz� dzi dystrybucyjnych – informacja musi by�  bowiem zawsze dost� pna w miejscu i czasie, 
gdzie i kiedy jest ona tury� cie potrzebna. Istotne jest, aby w system informacji w
� czone zosta
y 
tak� e miejscowe przedsi� biorstwa oferuj� ce us
ugi turystyczne oraz spo
eczno��  lokalna, w taki 
sposób aby pozyskiwane przez turyst�  informacje by
y wzajemnie uzupe
niane. 

W
a� ciwie zorganizowany system informacyjny pozwala na: 
- zapewnienie efektywnego funkcjonowania gospodarki turystycznej na obszarze gminy, 
- maksymalizacj�  poczucia satysfakcji go� ci z pobytu, 
- uczulenie turystów na wra� liwe i delikatne elementy otoczenia (zwi� zane np. z 

miejscow�  histori� , kultur� , zwyczajami, � rodowiskiem naturalnym) a tym samym na 
zmniejszenie negatywnego wp
ywu turystyki na otoczenie. 

 
Na gminny system informacji turystycznej sk
ada�  si�  powinny:  
- centrum informacji turystycznej, 
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- informacja turystyczna w terenie,  
- wydawnictwa turystyczne, 
- us
ugi przewodnickie, 
- informacje dost� pne w interencie. 
 
Centrum informacji turystycznej jest nie tylko bezpo� rednim 
� cznikiem pomi� dzy turystami 

a miejscem pobytu, ale zazwyczaj tak� e podstawow�  jednostk�  prezentuj� c�  atrakcyjno��  
turystyczn�  gminy na zewn� trz. Oznakowanie turystyczne z kolei jest istotnym czynnikiem 
wp
ywaj� cym na odbiór jako� ci oferty turystycznej. Brak oznakowanie tras dojazdu, szlaków i 
atrakcji turystycznych lub z
e ich oznakowanie jest jednym z g
ównych powodów narzeka�  
turystów oraz niskiej efektywno� ci wykorzystania istniej� cych na obszarze gminy us
ug, atrakcji i 
walorów. Organizacja w
a� ciwego systemu informacyjnego, zapewniaj� cego kompleksowy 
zestaw informacji, których potrzebuje przyjezdny, wymaga aktywnej wspó
pracy pomi� dzy 
jednostkami odpowiedzialnymi za oznakowanie a organizacjami i podmiotami turystycznymi. 

Wydawnictwa informacyjne takie jak: mapy, przewodniki, foldery itp. s�  jednymi z 
podstawowych 	 róde
 z jakich korzysta wspó
czesny turysta. Istotne jest, aby oprócz 
oddzia
ywania na wyobra	 ni�  i wra� liwo��  estetyczn�  czytelnika materia
y te dostarcza
y przede 
wszystkim praktycznych informacji, których turysta mo� e potrzebowa�  zarówno dla dotarcia na 
obszar gminy jak i w trakcie jego pobytu. 

Us
ugi przewodnickie maj�  szczególne znaczenie w procesie obs
ugi ruchu turystycznego. 
Przewodnicy zapewniaj�  turystom nie tylko niezb� dny zestaw informacji o atrakcjach 
turystycznych ale s�  w stanie rozbudzi�  w nich szersze zainteresowanie specyfik�  lokaln�  i jej 
walorami. Ich praca ma równie�  znaczenie dla zapewnienia bezpiecze� stwa osobistego 
turystów i w
a� ciwej jako� ci � wiadczonych us
ug. 

 
 

6.4.3. Dzia
ania marketingowe 
 
Dla skutecznej promocji walorów turystycznych niezb� dne jest okre� lenie 

cech/walorów/znaków gminy, które b� d�  tworzy
y jej wizerunek i na których wizerunek ten 
b� dzie budowany. Podejmowane dzia
ania marketingowe odbywa�  powinny si�  w oparciu o 
przygotowane wcze� niej strategie marketingowe, które pozwol�  na: 

�  koordynacj�  wszystkich podejmowanych dzia
a�  promocyjnych, zwi� zanych zarówno z 
promocj�  poszczególnych produktów turystycznych jak i promocj�  ogólnej atrakcyjno� ci 
turystycznej Gminy Gniewino; 

�  skuteczne dotarcie i przyci� gni� cie na obszar gminy grup turystów stanowi� cych rynek 
docelowy dla oferowanych na jej terenie produktów turystycznych. 

 
G
ówne, podejmowane przez Gmin�  Gniewino, dzia
ania marketingowe uwzgl� dnia�  

powinny nast� puj� ce za
o� enia: 
�  promocj�  poszczególnych produktów turystycznych; 

Wobec braku na obszarze gminy wybitnych atrakcji turystycznych oraz po
o� enia w  
s� siedztwie gmin, o znacznie wi� kszym potencjale turystycznym w
a� ciwym rozwi� zaniem 
wydaje si�  po
o� enie silnego nacisku w dzia
aniach marketingowych na promocj�  
poszczególnych produktów turystycznych a nie na promocj�  ogólnej atrakcyjno� ci 
turystycznej gminy. Taka metoda pozwoli na 
atwiejsze przyci� gni� cie turystów na obszar 
gminy. Promocja konkretnych, rozwini� tych na obszarze gminy, atrakcji pozwoli na rozwój 
ruchu turystycznego a tym samym zapewnienie po� redniej promocji ogólnej atrakcyjno� ci 
turystycznej gminy. 

 
�  aktywne w
� czenie si�  Gminy Gniewino w promocj�  turystyczn�  regionu turystycznego: 

- w
� czenie si�  Gminy Gniewino w promocj�  turystyczn�  gmin Regionu Kaszub 
Pó
nocnych: 
·  promocja skansenu w Nadolu; 
·  jarmark wiejski (organizowany nie przez krótki okres czasu ale przez ca
y sezon cho�  z 

przerwami np. w weekendy); 
·  rozwój oferty kuchni lokalnej – w tym rozwój i promocja gniewi� skich specja
ów, np. 
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ciastek w kszta
cie podkowy (jak w herbie); 
·  rozwój i promocja lokalnego r� kodzie
a; 

- podj� cie wspólnych dzia
a�  informacyjnych i promocyjnych wraz z innymi gminami 
regionu: 
·  podniesienie regionalnej rangi Jeziora � arnowieckiego - promocja J. � arnowieckiego 

jako atrakcji regionalnej; 
·  organizacja imprez we wspó
pracy z innymi gminami regionu, a w szczególno� ci z 

gminami s� siaduj� cymi; 
·  przy
� czenie si�  do regionalnych dzia
a�  marketingowych takich jak: wydawnictwa, 

strony internetowe, targi, wystawy, prezentacje; 
- w
� czenie si�  Gminy Gniewino w promocj�  turystyczn�  Nadle� nictw Wejherowo i 

Choczewo; 
 
 
Inne podstawowe dzia
ania marketingowe zwi� zane z atrakcyjno� ci�  turystyczn�  Gminy  

Gniewino powinny obejmowa� : 
�  dzia
ania zmierzaj� ce do przyci� gni� cia na obszar gminy turystów wypoczywaj� cy w 

gminach s� siednich i w regionie: 
- dzia
ania informacyjne i promocyjne w gminach s� siaduj� cych, a w szczególno� ci w 

gminach posiadaj� cych dost� p do morza; 
- informacj�  o atrakcjach Gminy Gniewino zamieszczon�  na trasie Gda� sk – S
upsk; 
- oznaczenie kierunków zjazdów z drogi Gda� sk – S
upsk prowadz� cych do miejscowo� ci 

nadmorskich, a przebiegaj� cych przez miejscowo� ci o walorach turystycznych w Gminie 
Gniewino 

�  nawi� zanie wspó
pracy i promocja walorów przyrodniczych i ekologicznych gminy w� ród 
organizacji zajmuj� cych si�  ekoturystyk�  i ochron�  przyrody; 

�  nawi� zanie wspó
pracy i promocja gminy poprzez organizacje zajmuj� cymi si�  promocj�  
agroturystyki; 

�  przygotowanie materia
ów informacyjnych i promocyjnych dotycz� cych: 
- przyrodniczych walorów gminy; 
- historycznych za
o� e�  pa
acowych i parkowych; 
- dziedzictwa archeologicznego gminy; 
- infrastruktury turystycznej; 
- oferty sportowej i rekreacyjnej; 
- dzia
alno� ci spo
ecznej i kulturalnej spo
eczno� ci lokalnej; 
- mo� liwo� ci organizacji i rozwoju funkcji konferencyjnych: 

·  „Trzy Korony” w Gniewinie, 
·  Dwór w Bychowie, 
·  pa
ac w Chynowiu. 

�  organizacja i promocja konferencji, szkole�  dotycz� cych lokalnych walorów 
przyrodniczych i kulturowych we wspó
pracy z innymi organizacjami zajmuj� cymi si�  t�  
problematyk� . 
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6.5. G	ÓWNE DZIA	ANIA SPO	ECZNE  
 
 
Z przeprowadzonych przez zespó
 ekspercki analiz oraz g
osów w dyskusji, która odby
a 

si�  w trakcie pierwszego spotkania roboczego wynikaj�  przedstawione poni� ej rekomendacje, 
wymagaj� ce uwzgl� dnienia dla pe
nego i skutecznego planowania i rozwoju atrakcyjno� ci 
turystycznej gminy Gniewino.  

 
 

6.5.1. Analiza i monitoring ruchu turystycznego 
 
Dla w
a� ciwego planowania, trafno� ci podejmowanych decyzji dotycz� cych rozwoju 

turystyki na obszarze gminy a tak� e w
a� ciwego monitoringu ruchu turystycznego niezb� dne jest 
posiadanie jak najbardziej wyczerpuj� cych danych dotycz� cych tego ruchu jak i przebywaj� cych 
na obszarze gminy turystów i odwiedzaj� cych. Dane takie pozwalaj�  zarówno na przygotowanie 
odpowiedniej oferty i infrastruktury turystycznej, która pozwoli na spe
nienie oczekiwa�  
przybywaj� cych w ten rejon turystów, jak równie�  na nadzór nad procesami, które ruch 
turystyczny na obszarze gminy wywo
uje lub b� dzie wywo
ywa
. 

 
Jak zilustrowa
y to przeprowadzone analizy oraz zgodnie z uwagami wyra� onymi w trakcie 

przeprowadzonej na pierwszym spotkaniu roboczym dyskusji aktualnie brak jest jakichkolwiek 
danych dotycz� cych aktywno� ci turystycznych odbywaj� cych si�  na obszarze gminy Gniewino. 
Niedostatek aktualnych danych powoduje i�  jedn�  z najwa� niejszych rekomendacji dotycz� cych 
rozwoju atrakcyjno� ci turystycznej gminy jest wdro� enie sta
ego systemu badania ruchu 
turystycznego na obszarze gminy Gniewino. Badanie to powinno uwzgl� dnia�  mo� liwo��  
pozyskania m.in. danych dotycz� cych: 

�  liczby turystów i odwiedzaj� cych gmin� , 
�  charakterystyki turystów i odwiedzaj� cych, 
�  miejscowo� ci i atrakcji odwiedzanych w gminie Gniewino, 
�  us
ug, z jakich korzystali tury� ci i odwiedzaj� cy, 
�  oceny dost� pno� ci i jako� ci infrastruktury turystycznej, 
�  oceny dost� pno� ci i jako� ci informacji turystycznej, 
�  percepcji – odczu�  i wra� e�  dotycz� cych pobytu w Gniewinie. 

 
Badanie to powinno zosta�  rozpocz� te jeszcze w sezonie turystycznym 2004 i obejmowa�  

zarówno badania ankietowe (przeprowadzone przez wybran�  firm�  zajmuj� c�  si�  tego typu 
analizami) oraz studium wykorzystania walorów i infrastruktury turystycznej. Badania powinny 
by�  kontynuowane przez ca
y rok, w celu sta
ego monitorowania przemian ilo� ciowych i 
jako� ciowych ruchu turystycznego na terenie gminy Gniewino. 

 
Analiza struktury ruchu turystycznego oraz wykorzystania infrastruktury turystycznej mo� e 

by�  podstaw�  do dalszych studiów, maj� cych na celu precyzyjne okre� lenie grup docelowych, 
produktów turystycznych i mo� liwo� ci dalszego rozwoju turystyki na terenie gminy. Brak tego 
typu bada�  mo� e utrudni�  w
a� ciw�  ocen�  realizacyjni programów operacyjnych, wdra� aj� cych 
strategi�  rozwoju turystyki w gminie Gniewino.  

 
 

6.5.2. Badanie postaw spo
eczno � ci lokalnej wobec turystów i turystyki 
 
Turystyka jest ga
� zi�  gospodarki, która w danym regionie mo� e sta�  si� : 

�  dodatkowym 	 ród
em dochodów mieszka� ców, 
�  impulsem dla tworzenia nowych miejsc pracy, 
�  sposobem na podniesienie jako� ci � ycia mieszka� ców. 

 
Jednak turystyka powodowa�  mo� e tak� e powstawanie negatywnych nastrojów 

spo
ecznych w odniesieniu do turystów i przejawianych przez nich aktywno� ci. Odbierani oni 
mog�  by�  bowiem jako intruzi naruszaj� cy pewien ustalony 
ad, hierarchi� , tradycyjne warto� ci 
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mieszka� ców gminy. Takie postawy znalaz
y swój odd	 wi� k tak� e w trakcie dyskusji na 
pierwszym spotkaniu roboczym. W� ród uczestnicz� cych w spotkaniu znalaz
y si�  osoby, których 
stanowisko by
o przeciwne rozwojowi turystyki na obszarze gminy Gniewino. 

W trakcie spotkania uczestnicy musieli odpowiedzie�  na postawione im pytanie: Co nam 
mog�  da�  tury� ci? Odpowiedzi na to pytanie by
y nast� puj� ce: 

 
�  pieni� dze, 
�  promocj�  gminy, 
�  wymian�  pogl� dów i kultur, 
�  problemy – nap
yw cech negatywnych, 
�  rozwój aktywno� ci i inicjatyw lokalnych. 

 
Oprócz pozytywnych aspektów rozwoju turystyki w gminie wyra	 nie zaznaczone zosta
y tu 

tak� e negatywne zjawiska, jakie pojawi�  si�  mog�  w trakcie rozwoju ruchu turystycznego na 
obszarze gminy oraz zwi� zane z tym obawy mieszka� ców. Negatywne nastawienie lokalnej 
spo
eczno� ci wobec turystów i turystyki przek
ada�  si�  mog�  na obni� enie sk
onno� ci do 
rozwoju us
ug dla turystów w� ród mieszka� ców gminy, obni� enie jako� ci � wiadczonych us
ug 
czy wr� cz powstanie klimatu spo
ecznego wrogiego turystyce. 

Jak wykazuj�  badania prowadzone w wielu krajach wysoko cenione przez turystów s�  
zawsze: 

�  przyjazne � rodowisko spo
eczne, 
�  go� cinno�� , 
�  nastawienie proturystyczne lokalnej spo
eczno� ci. 

 
Dlatego pozytywna postawa lokalnej spo
eczno� ci wobec turystów i turystyki jest 

podstawowym warunkiem rozwoju turystyki w danej gminie (lub miejscowo� ci), w szczególno� ci 
je� li nie posiada ona tradycji i do� wiadcze�  w tym zakresie. 

Ze wzgl� du na istotne znaczenie postaw lokalnej spo
eczno� ci dla rozwoju turystyki 
aktywizacja turystyczna danego regionu powinna zosta�  poprzedzona badaniem postaw tej 
spo
eczno� ci wobec turystyki i turystów. Badanie takie pozwoli�  powinno na zidentyfikowanie 
przyczyn istnienia lub powstawania negatywnego nastawienia lokalnej spo
eczno� ci wobec 
turystyki, jak równie�  sta�  si�  powinno podstaw�  do wyznaczenia sposobów zmiany 
negatywnego nastawienia spo
eczno� ci lokalnej wobec turystów i turystyki np. poprzez 
wprowadzenie specjalnych programów edukacyjnych kszta
tuj� cych opini�  mieszka� ców gminy 
w tym zakresie. 

Nadmieni�  jednak trzeba, ze zarówno kszta
towanie nastawienia spo
ecznego wobec 
turystyki jak i sam rozwój turystyki w danym regionie nie powinien narusza�  fundamentalnych 
warto� ci i struktur spo
ecznych oraz dezintegrowa�  spo
eczno� ci. W sytuacji kiedy we 
wspó
czesnej turystyce kultura staje si�  jednym z najwa� niejszych czynników kszta
tuj� cych 
jako��  produktu turystycznego ewidentne jest, � e oferta sk
adana turystom nawi� zywa�  powinna 
do tradycji, walorów danego regionu, do cech buduj� cych jego indywidualn�  specyfik� . 

 
Zharmonizowanie rozwoju turystyki z lokaln�  charakterystyk�  spo
eczn�  pozwoli na: 

�  zapewnienie trwa
ej aktywno� ci proturystycznej mieszka� ców, w tym tak� e na 
atwiejsze 
zaakceptowanie przez nich faktu, � e rozwój turystyki pozwoli nie tylko na podniesienie 
ich standardu � ycia ale wymaga
 b� dzie tak� e od nich przyj� cia na siebie pewnych 
obowi� zków czy samoogranicze� , 

�  wzrost ogólnej aktywno� ci spo
ecznej – rozwój turystyki, bowiem, przek
ada si�  zawsze 
na wzrost osobistego zaanga� owania we wszelkie inne sprawy dotycz� ce spo
eczno� ci 
lokalnej. 
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6.5.3. Badanie potencjalnego popytu na alternatywne  us
ugi turystyczne i 
rekreacyjne w � ród wypoczywaj � cych w pasie nadmorskim 

 
Jedn�  z podstawowych i naj
atwiejszych do wykorzystania w rozwoju turystyki w gminie 

Gniewino jest mo� liwo��  stworzenia atrakcyjnego pakietu produktów turystycznych 
skierowanych do wczasowiczów przebywaj� cych w miejscowo� ciach k� pieliskowych powiatów 
puckiego i wejherowskiego.  

Atrakcyjne pla� e i infrastruktur�  le�� cych w bezpo� rednim s� siedztwie gminy Gniewino 
miejscowo� ci nadmorskich, takich jak Jastrz� bia Góra, Bia
ogóra, D� bki, W
adys
awowo oraz 
miejscowo� ci Pó
wyspu Helskiego, odwiedza co roku ponad 200.000 turystów, których � redni 
czas pobytu w hotelach i pensjonatach wynosi ponad 7 dni. Zdecydowana wi� kszo��  tych 
turystów przebywa w miejscowo� ciach nadmorskich w okresie letnim, g
ównie w lipcu i sierpniu, 
korzystaj� c z k� pieli morskich i s
onecznych.  

Mo� na za
o� y� , � e pewna, rosn� ca, cz���  wypoczywaj� cych w tamtych rejonach by
aby 
zainteresowana sp� dzeniem cz�� ci wakacyjnego pobytu w sposób aktywny. 43% badanych 
turystów wypoczywaj� cych nad morzem w pow. puckim uzna
o atrakcje powiatu za 
niewystarczaj� ce22. Dodatkowo, 32% badanych w 2003 roku w tym powiecie turystów wyrazi
o 
zainteresowanie korzystaniem z turystyki rowerowej, za�  28% badanych wczasowiczów z 
miejscowo� ci nadmorskich deklarowa
o ch��  zwiedzania zabytków w czasie pobytu nad 
morzem. Wyniki bada�  potwierdzaj�  wst� pnie zainteresowanie turystów innymi ni�  pla� owanie, 
aktywnymi formami wypoczynku. 

Przy minimalistycznym za
o� eniu mo� na przyj�� , � e ok. 15% pla� owiczów by
oby 
sk
onnych wyjecha� , prawdopodobnie jedynie na 1 lub 2 dni, poza miejscowo� ci pla� owe w 
poszukiwaniu atrakcyjnych i alternatywnych form wypoczynku. Tak szacowana grup docelowa 
liczy
aby oko
o 30.000 osób. Z uwagi na cz� ste opady, zw
aszcza na prze
omie lipca i sierpnia, w 
pochmurne b� d	  deszczowe dni, atrakcyjna oferta turystyczno – rekreacyjna gminy Gniewino 
by
aby w stanie przyci� gn��  tysi� ce wypoczywaj� cych w pobli� u Gniewina turystów.  

 
Przeprowadzenie dalszych, szczegó
owych i profesjonalnych bada�  ankietowych oraz ich 

interpretacji i syntez pozwoli precyzyjnie okre� li�  skal�  i struktur�  popytu, zdefiniowa�  
potencjalne grupy docelowe oraz produkty turystyczne, dopasowane do potrzeb i oczekiwa�  
potencjalnych turystów i odwiedzaj� cych gmin�  Gniewino. 

Badania potencjalnego popytu powinny mie�  form�  ankiet i wywiadów, przeprowadzonych 
w� ród pla� owiczów w miejscowo� ciach nadmorskich. Ankiety powinny odpowiedzie�  na 
poni� sze kwestie: 

�  charakterystyka demograficzna turystów, 
�  miejsce zamieszkania sta
ego, 
�  miejsce i rodzaj zakwaterowania w miejscowo� ci nadmorskiej, 
�  formy sp� dzania czasu w miejscowo� ci nadmorskiej, 
�  � rodek lokomocji, 
�  preferowane formy sp� dzania czasu, 
�  uprawiane sporty, 
�  zainteresowania kultur�  i edukacj� , 
�  przeci� tna wielko��  dziennych wydatków, 
�  stan informacji o regionie i gminie Gniewino, 
�  zainteresowanie imprezami i atrakcjami poza pla�� : 

- w przypadku s
onecznej pogody, 
- w dni deszczowe, 
- poza sezonem. 

 
 
 
 

                                                 
22 Krakowiak A., 2004. Mo� liwo� ci rozwoju turystyki w powiecie puckim. KGE UG, maszynopis, Gdynia 
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6.6. EFEKTYWNA STRUKTURA ORGANIZACYJNA  
 
 
Niezb� dnym wydaje si�  stworzenie struktury organizacyjnej, reprezentuj� cej Gmin� , 

wspieraj� cej rozwój turystyki w gminie i regionie. Taka struktura mo� e wspiera� , koordynowa�  
lub inicjowa�  przedsi� wzi� cia i inicjatywy podnosz� ce atrakcyjno��  turystyczn�  gminy. Mo� e ona 
zosta�  utworzona na bazie Gniewi� skiego Centrum Informacji i  Gniewi� skiego Centrum Sportu, 
Turystyki i Rekreacji lub istniej� cej jednostki Urz� du, mo� e by�  tak� e prywatnym 
przedsi� wzi� ciem, realizuj� cym cele i zadania postawione jej przez gmin� .  

 
Do zakresu dzia
alno� ci tej jednostki powinny nale� e�  wszelkie dzia
ania zwi� zane z 

rozwojem turystyki na obszarze gminy, a w szczególno� ci zapewnienie lepszego zarz� dzania 
lokalnymi zasobami dla ich optymalnego wykorzystania oraz promocji interesów gminy, w tym 
przede wszystkim: 

�  monitoring atrakcyjno� ci turystycznej Gminy Gniewino: 
- monitoring rozwoju oferty us
ugowej, 
- poda�  us
ug, 
- popyt na us
ugi turystyczne, 
- monitoring ruchu turystycznego; 

�  koordynacja powi� za�  pomi� dzy przedsi� biorcami (MSP), lokalnymi organizacjami oraz 
samorz� dem; 

�  
� czenie lokalnych (i regionalnych) ofert i inicjatyw dla budowania atrakcyjnej oferty 
turystycznej Gminy Gniewino; 

�  wspó
praca z innymi organizacjami turystycznymi a w szczególno� ci z LOT i ROT; 
�  zapewnienie informacji dotycz� cej atrakcji turystycznych gminy: 

- ca
oroczna informacja turystyczna, 
- prowadzenie aktualnej strony internetowej Gminy Gniewino, 
- produkcja gminnych materia
ów promocyjnych i informacyjnych, 
- dystrybucja materia
ów promocyjnych i informacyjnych innych podmiotów zwi� zanych z 

turystyk� , 
- organizacja i zarz� dzanie gminnym systemem przestrzennej informacji turystycznej 

(oznakowaniem turystycznym gminy); 
�  podejmowanie dzia
a�  promocyjnych: 

- konferencje, 
- targi, 
- reklama, 
- imprezy; 

�  inicjowanie, organizacja i koordynacja (np. poszukiwanie sponsorów) imprez gminnych: 
- kulturalnych, 
- sportowych, 
- wystaw, 
- promocyjnych; 

�  inicjowanie, organizacja i koordynacja dzia
a�  edukacyjnych, szkoleniowych dotycz� cych 
rozwoju dzia
alno� ci zwi� zanych z turystyk� , w tym we wspó
pracy z Gmin� , ODR-em, 
Powiatowym Urz� dem Pracy, LOT-em. 

 
Istotne jest, aby jednostka ta, prowadzona by
a przez osoby aktywne, posiadaj� ce wiedz�  i 

wykszta
cenie  z zakresu turystyki i jej organizacji.  
 
Wa� nym zagadnieniem jest tak� e podj� cie sta
ej wspó
pracy w zakresie rozwoju 

dzia
alno� ci turystycznych z otaczaj� cymi gminami, powiatami oraz Lokalnymi Organizacjami 
Turystycznymi. Przygotowana wspólnie oferta turystyczna, rekreacyjna, wypoczynkowa i 
krajoznawcza kilku s� siaduj� cych gmin mog
aby w znacznej mierze przyczyni�  si�  do wzrostu 
liczby turystów odwiedzaj� cych Gmin�  Gniewino i korzystaj� cych z oferowanych na jej obszarze 
us
ug. Oferta taka, ze wzgl� du na swe zró� nicowanie, stanowi
a by z pewno� ci�  znacznie 
atrakcyjniejsz�  propozycj�  dla turystów odwiedzaj� cych ten region ale równie�  przyczyni
aby si�  
bardziej do zapewnienia lepszych mo� liwo� ci marketingowych – gminy promowa
yby si�  
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wzajemnie, a nie ka� da z nich indywidualnie.  
Wszystkie powy� sze dzia
ania powinny by�  podejmowane przy wspó
pracy Gminy 

Gniewino, powiatu, gminnych i samorz� dowych jednostek powi� zanych z rozwojem turystyki jak 
i prywatnych inwestorów.  
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Na podstawie przeprowadzonych analiz oraz wniosków wynikaj� cych z przeprowadzonych 

spotka�  roboczych wyró� nione zosta
y nast� puj� ce strategiczne cele rozwoju turystyki w gminie: 
 
 
 
 

1. WZROST ATRAKCYJNO � CI TURYSTYCZNEJ GMINY GNIEWINO 

1.1. ROZSZERZENIE OFERTY PRODUKTÓW TURYSTYCZNYCH GMINY 
GNIEWINO 

1.2. ROZWÓJ INFRASTRUKTURY TURYSTYCZNEJ GMINY GNIEW INO 

1.3. WZROST LICZBY TURYSTÓW I ODWIEDZAJ � CYCH GMIN�  GNIEWINO 
W SEZONIE I POZA SEZONEM 

1.4. WZROST DOCHODÓW Z TURYSTYKI 

2. ROZWÓJ FUNKCJI  SPORTOWYCH I REKREACYJNYCH W GMI NIE 

3. ZRÓWNOWA� ONE WYKORZYSTANIE WALORÓW PRZYRODNICZYCH                    
I KULTUROWYCH GMINY DLA JEJ ROZWOJU 

4. WPROWADZENIE SYSTEMU ZARZ� DZANIA TURYSTYK �  W GMINIE 
GNIEWINO 
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oznaczenie Program rozwojowy 

1. PROGRAM ROZWOJU PRODUKTÓW TURYSTYCZNYCH  

2. PROGRAM ROZWOJU INFRASTRUKTURY 
TURYSTYCZNEJ 

3. PROGRAM ZARZ� DZANIA ATRAKCYJNO � CI�  
TURYSTYCZN�  
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8.1. PROGRAM ROZWOJU PRODUKTÓW TURYSTYCZNYCH 
 

oznaczenie Program rozwojowy 

1. PROGRAM ROZWOJU PRODUKTÓW TURYSTYCZNYCH  

�  NAJWA � NIEJSZE CELE REALIZOWANE PRZEZ PROGRAM 
Rozszerzenie oferty produktów turystycznych Gminy Gniewino 
Zrównowa� one wykorzystanie walorów przyrodniczych i kulturowych gminy dla 
jej rozwoju 
Wzrost liczby turystów i odwiedzaj� cych Gmin�  Gniewino w sezonie i poza 
sezonem 

 

Wzrost dochodów z turystyki 

�  PRZEWIDYWANE MIERZALNE REZULTATY 
Wzrost liczby turystów i odwiedzaj� cych gmin�  w sezonie i poza sezonem 
Wzrost przychodów z turystyki 
Wzrost liczby produktów turystycznych oferowanych przez Gmin�  Gniewino 

 

Wzrost miejsc pracy w sektorze turystycznym i us
ugach paraturystycznych 

�  BENEFICJENCI 
Tury� ci 
Mieszka� cy Gminy  
Inwestorzy 

�  ZADANIA I PROJEKTY REALIZACYJNE 
oznaczenie Zadanie realizacyjne 

1.1. Historia i Kultura 
oznaczenie Projekt realizacyjny 

1.1.1. Grodzisko w Salinie  
1.1.2. Tradycja Gburska 

oznaczenie Zadanie realizacyjne 
1.2. Rekreacja Aktywna 

oznaczenie Projekt realizacyjny 
1.2.1. Jezioro � arnowieckie  
1.2.2. Turystyka i Rekreacja Rowerowa  
1.2.3. Turystyka i Rekreacja Konna  

 

1.2.4. Centrum Sportu i Rekreacji - Gniewino  
oznaczenie Zadanie realizacyjne 

1.3. Agroturystyka i Ekoturystyka 
oznaczenie Projekt realizacyjny 

1.3.1. Agroturystyka  
1.3.2. Przyroda Gminy Gniewino 

�  ZGODNO��  Z DOKUMENTAMI STRATEGICZNYMI 
�  Strategia Rozwoju Województwa Pomorskiego 

o Priorytet 1  – Cel 1.2. 
o Priorytet 2  – Cel 2.2., Cel 2.4., Cel 2.5., Cel 2.6. 
o Priorytet 4  – Cel 4.3., 4.5., 4.6., 4.7. 

�  Strategia Rozwoju Powiatu Wejherowskiego 
o I Priorytet  – 2 Cel strategiczny  – Zadnia 3, 4 
o II Priorytet  – 1 Cel strategiczny  – Zadnie 4 
 – 3 Cel strategiczny  – Zadnia 1, 3 
 – 6 Cel strategiczny  – Zadnia 2, 3 
 – 7 Cel strategiczny 
o III Priorytet – 3 Cel strategiczny  – Zadanie 3 

�  Studium Uwarunkowa�  i Kierunków Zagospodarowania przestrzennego Gminy Gniewino 
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8.1.1. Zadanie realizacyjne – Historia i Kultura 
 

1.1. ZADANIE REALIZACYJNE – Historia i Kultura  

1.1.1. PROJEKT - Grodzisko w Salinie  

KOORDYNATOR 
PROJEKTU 

 
 

PARTNERZY 

o Muzeum Ziemi Puckiej w Pucku 
o Wojewódzki Konserwator Zabytków 
o Muzeum Archeologiczne w Gda� sku 
o Wojewódzki Konserwator Przyrody  
o Agencja Nieruchomo� ci Rolnych Skarbu Pa� stwa 
o Lokalna Organizacja Turystyczna Stowarzyszenie „Norda” 
o Lokalna Organizacja Turystyczna „Ziemia Wejherowska” 

BENEFICJENCI 
o Tury� ci 
o Inwestorzy 

Oznaczenie zada�  /  projektów wspólnych  POWI� ZANIA Z 
INNYMI ZADANIAMI        

I PROJEKTAMI  
REALIZACYJNYMI 

1.2.2. 1.2.3. 1.3.1. 1.3.2. 2.1. 2.2. 2.3. 3.1. 3.2. 

 

STRUKTURA PROGRAMOWA:  

L.p.  Sk
adniki programowe projektu 
1) ekspozycja archeologiczna - � redniowieczne grodzisko w Salinie 
2) 
ód	  dowo�� ca turystów na wysp�  
3) obs
uga ubrana w historyczne stroje 
4) us
ugi przewodnickie 
5) pami� tki zwi� zane z wizyt�  w Salinie 

festyn archeologiczny nad brzegiem jeziora: 
o lepienie garnków glinianych 
o pieczenie na ognisku ryb i mi� sa 
o strzelanie z 
uku 
o przygotowywanie kamiennych grotów strza
 

6) 

o przygotowywanie bi� uterii 
7) prezentacje ta� ców i obrz� dów z epoki wczesnego � redniowiecza 
8) widowiska teatralne i historyczne: 
9) pokazy jazdy konnej w strojach z epoki 
10) konkursy i turnieje rycerskie (z odpowiednimi certyfikatami dla uczestników) 
11) wypo� yczalnia sprz� tu wodnego 

infrastruktura sportowa: 
o korty tenisowe 
o boiska sportowe 

12) 

o pole golfowe 
13) trasy spacerowe i rowerowe wokó
 jeziora 
14) konferencje i wystawy po� wi� cone wczesno� redniowiecznej historii regionu 

atrakcyjna baza noclegowa: 
o ma
e pensjonaty 

15) 

o ma
e pole namiotowe lub biwakowe 
us
ugi gastronomiczne: 
o z widokiem na jezioro i wysp�  
o o wystroju stylizowanym, historycznym 

16) 

o serwuj� ce stylizowan�  kuchni�  w tym tak� e specjalno� ci lokalne 
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ZADANIA ORGANIZACYJNE GMINY:  

L.p.  Zadanie Rok rozpocz � cia 
realizacji 

1) przej� cie na cele turystyczne wyspy na jeziorze od Agencji 
Nieruchomo� ci Rolnych 2004 

2) przej� cie na cele turystyczne zespo
u dworsko – parkowego w 
Mierzynku 2004 

3) badania archeologiczne na wyspie 2004 
opracowanie koncepcji zagospodarowania wsi Salino, Salinko, 
Mierzynko: 
o przygotowanie oferty lokalizacyjnej dla us
ug gastronomicznych i 

innych towarzysz� cych 
o wyznaczenie miejsc postojowych dla samochodów i autokarów 
o przygotowanie miejsca dla organizacji imprez masowych 
o wyznaczenie tras spacerowych i rowerowych wokó
 jeziora 
o wyznaczenie lokalizacji oraz organizacja ogólnodost� pnych boisk 

sportowych i kortów tenisowych 

4) 

o wskazanie dzia
a�  zmierzaj� cych do podniesienia walorów 
estetycznych przestrzeni publicznych w miejscowo� ci 

2004 

udost� pnienie wyspy dla zwiedzania przez turystów we wspó
pracy        
z Muzeum Archeologicznym w Gda� sku i Wojewódzkim 
Konserwatorem Zabytków: 
o przygotowanie, zabezpieczenie, wyeksponowanie oznakowanie 

zabytków na wyspie 

5) 

o przygotowanie informacji dla zwiedzaj� cych 

2006 

przygotowanie kampanii marketingowej i informacji turystycznych: 
o has
o marketingowe, logo 
o rozpowszechnienie informacji o wyspie sali� skiej i innych 

atrakcjach z ni�  zwi� zanych 
o przygotowanie informacji dotycz� cych innych zabytków w Salinie 

oraz w gminie oraz innych atrakcji, z których skorzysta�  mo� na w 
okolicy 

o przygotowanie i organizacja us
ug przewodnickich 

6) 

o przygotowanie ochrony i personelu obs
uguj� cego ruch 
turystyczny 

2006 

poprawa dost� pno� ci komunikacyjnej: 
o organizacja dowozu turystów na wysp�  (np. stylizowana 
ód� ) 
o wytyczenie i organizacja tras spacerowych i rowerowych wokó
 

jeziora 
o oznakowanie dojazdu do Salina 

7) 

o organizacja miejsc postojowych dla samochodów i autokarów 

2006 

organizacja imprez podnosz� cych atrakcyjno��  Grodziska: 
o festyn archeologiczny 
o organizacja nauki i prezentacji ta� ców i obrz� dów z epoki 

wczesnego � redniowiecza 
8) 

o przygotowanie i organizacja widowisk teatralnych i historycznych 

2006 

9) 

przygotowanie gminnego muzeum archeologiczno – historycznego 
we wsi Salino lub Mierzynko (ekspozycji zabytków archeologicznych 
zwi� zanych / pochodz� cych z gminy Gniewino przy wspó
pracy z 
Muzeum Archeologicznym w Gda� sku) 

2007 
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1.1. ZADANIE REALIZACYJNE  – Historia i Kultura  

1.1.2. PROJEKT – Tradycja Gburska  

KOORDYNATOR 
PROJEKTU 

 
 

PARTNERZY 

o Muzeum Ziemi Puckiej w Pucku 
o Wojewódzki Konserwator Zabytków 
o Wydzia
 Architektury Politechniki Gda� skiej 
o Narodowy Instytut Kultury 
o Kaszubski Uniwersytet Ludowy 
o Zrzeszenie Kaszubsko - Pomorskie 
o Lokalna Organizacja Turystyczna Stowarzyszenie „Norda” 
o Lokalna Organizacja Turystyczna „Ziemia Wejherowska” 

BENEFICJENCI 
o Tury� ci 
o Mieszka� cy Gminy 

Oznaczenie zada�  /  projektów wspólnych  POWI� ZANIA Z 
INNYMI ZADANIAMI       

I PROJEKTAMI  
REALIZACYJNYMI 

1.2.1. 1.2.2. 1.3.1. 2.1. 2.2. 2.3. 3.1. 3.2. 

 
 

STRUKTURA PROGRAMOWA:  

L.p.  Sk
adniki programowe projektu 
1) ekspozycja etnograficzna „Zagroda Gburska” 

„Jarmark Gburski” - trwaj� ca przez ca
y sezon impreza prezentuj� ca lokaln�  kultur�  
wiejsk� : 
o dzia
alno��  lokalnych twórców i rzemie� lników 
o lokaln�  kuchni�  

2) 

o dzia
alno��  folklorystyczn�  
3) warsztaty dotycz� ce tradycyjnej architektury, kuchni, rzemios
a i r� kodzie
a 
4) plenery malarskie i fotograficzne 
5) atrakcyjna baza noclegowa 
6) pami� tki zwi� zane z wizyt�  w skansenie oraz z kultur�  wiejsk�  

us
ugi gastronomiczne: 
o z widokiem na jezioro i skansen 
o o wystroju stylizowanym 

7) 

o serwuj� cych stylizowan�  kuchni�  w tym tak� e specjalno� ci lokalne 
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ZADANIA ORGANIZACYJNE GMINY:  

L.p.  Zadanie Rok rozpocz � cia 
realizacji 

inicjacja i wspó
organizacja interaktywnych imprez i konkursów 
edukacyjnych i kulturalnych: 
o warsztaty i konkursy dotycz� ce tradycyjnej architektury, kuchni, 

rzemios
a i r� kodzie
a 
o plenery malarskie, fotograficzne, ceramiczne 

1) 

o koncerty 

2004 

opracowanie koncepcji zagospodarowania wsi: 
o przygotowanie oferty lokalizacyjnej dla us
ug gastronomicznych         

i innych towarzysz� cych 
o wyznaczenie miejsc postojowych dla samochodów i autokarów 
o przygotowanie miejsca dla organizacji imprez masowych 
o wyznaczenie tras spacerowych i rowerowych wokó
 jeziora 

2) 

o wyznaczenie lokalizacji oraz organizacja ogólnodost� pnych boisk 
sportowych i kortów tenisowych 

2005 

reorganizacja „Jarmarku Gburskiego” – imprezy prezentuj� cej lokaln�  
kultur�  wiejsk� , w oparciu o Skansen w Nadolu tym: 
o zmiana systemu organizacji na imprez�  trwaj� c�  przez ca
y 

sezon, np. w weekendy i � wi� ta 
o zaproszenie do ekspozycji lokalnych twórców i rzemie� lników 
o promocje, degustacje lokalnej kuchni 

3) 

o prezentacje tradycji kulturowych regionu (muzyka, taniec, 
r� kodzie
o) 

2005 

przygotowanie kampanii marketingowej i informacji turystycznych: 
o has
o marketingowe, logo 4) 
o rozpowszechnienie informacji o skansenie i tradycjach 

folklorystycznych gminy Gniewino i okolic 

2005 
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8.1.2. Zadanie realizacyjne – Rekreacja Aktywna  
 

1.2. ZADANIE REALIZACYJNE  – Rekreacja Aktywna  

1.2.1. PROJEKT – J EZIORO � ARNOWIECKIE  

KOORDYNATOR 
PROJEKTU 

 
 

PARTNERZY 

o Gmina Krokowa 
o Starostwo Powiatu Wejherowskiego 
o Totalizator Sportowy 
o Starostwo Powiatu Puckiego 
o Lokalna Organizacja Turystyczna Stowarzyszenie „Norda” 
o Lokalna Organizacja Turystyczna „Ziemia Wejherowska” 

BENEFICJENCI 
o Tury� ci 
o Mieszka� cy Gminy 
o Inwestorzy 

Oznaczenie zada�  /  projektów wspólnych  POWI� ZANIA Z 
INNYMI ZADANIAMI   

I PROJEKTAMI  
REALIZACYJNYMI 

1.1.2. 1.2.2. 1.2.4. 2.1. 2.2. 2.3. 3.1. 3.2. 

 

STRUKTURA PROGRAMOWA:  

L.p.  Sk
adniki programowe projektu 
1) przysta�  wodna w Nadolu 

marina wraz z zapleczem warsztatowym i magazynowym: 
o dla sportów � eglarskich 
o dla windsurfingu 

2) 

o dla sportów motorowodnych 
3) wypo� yczalnia sprz� tu wodnego 
4) wycieczki statkiem turystycznym po J. � arnowieckim 
5) szlak kajakowy przez J. � arnowieckie 
6) trasy spacerowe i rowerowe wokó
 jeziora 

zaplecze dla uprawiania sportów zimowych: 
o trasa zjazdowa wraz z wyci� giem 
o wypo� yczalnia nart 

7) 

o wypo� yczalnia rolek do zjazdu bez � niegu 
8) imprez i zawody sportowe zwi� zanych ze sportami wodnymi i motorowodnymi 
9) imprezy rekreacyjne – np. bitwa wodna z Gmin�  Krokowa 

infrastruktura sportowa i rekreacyjna w miejscowo� ciach Nadole i Czymanowo: 
o korty tenisowe 
o boiska sportowe 

10) 

o tor jazdy dla samochodów terenowych – off-road 
wie� a widokowa na wzgórzach nad jeziorem: 
o z restauracj�  
o z punktami obserwacyjnymi 

11) 

o z platform�  do skoków bungy oraz dla spadolotni 
12) pami� tki zwi� zane z wizyt�  nad Jeziorem � arnowieckim 
13) atrakcyjna baza noclegowa 
14) us
ugi gastronomiczne 
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ZADANIA ORGANIZACYJNE GMINY:  

L.p.  Zadanie Rok rozpocz � cia 
realizacji 

1)   podj� cie dzia
a�  zmierzaj� cych do u
atwienia dost� pu do brzegów 
jeziora 2004 

organizacja i obs
uga statku turystycznego: 
o organizacja zaplecza l� dowego 
o organizacja wycieczek statkiem turystycznym 

2)  

o organizacja imprez i atrakcji na statku 

2004 

przygotowanie kampanii marketingowej i informacji turystycznych: 
o rozpowszechnienie informacji o Jeziorze 
 arnowieckim i 

atrakcjach sportowo rekreacyjnych  
3)  

o opracowanie mapy turystycznej regionu J. 
 arnowieckiego 

2004 

4)  budowa wie� y widokowej na wzgórzach nad jeziorem 2004 
opracowanie koncepcji zagospodarowania terenów wzd
u�  brzegów 
jeziora na cele sportowe i rekreacyjne: 
o przygotowanie oferty lokalizacyjnej dla us
ug gastronomicznych, 

noclegowych i innych towarzysz� cych 
o marina wraz z zapleczem warsztatowym i magazynowym oraz 

miejscem i urz� dzeniami do wodowania sprz� tu dla sportów 
� eglarskich, windsurfingu, sportów motorowych 

o wypo� yczalnia sprz� tu wodnego – modernizacja pomieszcze�         
i rozbudowa bazy sprz� towej oraz warsztatowej 

o przygotowanie oferty zaplecza sportów zimowych (trasy, 
wypo� yczalnie itp.) 

o wyznaczenie lokalizacji na tor jazdy dla samochodów terenowych 
– off-road 

o wyznaczenie lokalizacji ogólnodost� pnych boisk sportowych          
i kortów tenisowych 

o wyznaczenie miejsc postojowych dla samochodów i autokarów 
o przygotowanie miejsca dla organizacji imprez masowych 
o wyznaczenie tras spacerowych i rowerowych wokó
 jeziora 
o wyznaczenie lokalizacji oraz organizacja ogólnodost� pnych boisk 

sportowych i kortów tenisowych 

5)  

o wskazanie dzia
a�  zmierzaj� cych do podniesienia walorów 
estetycznych przestrzeni publicznych w miejscowo� ci 

2005 

modernizacja i rozbudowa przystani wodnej o: 
o marin�  i miejsce i urz� dzenia do wodowania sprz� tu dla sportów 

� eglarskich, windsurfingu, sportów motorowych 
6)  

o przysta�  dla statku wycieczkowego 

2005 

7)  organizacja i oznakowanie trasy szlaku kajakowego przez J. 
� arnowieckie 2005 

8)  organizacja tras spacerowych i rowerowych wokó
 jeziora 2005 
organizacja imprez i zawodów:  
o zawody sportowe zwi� zanych ze sportami wodnymi i 

motorowodnymi 
9)  

o imprezy rekreacyjne – np. bitwa wodna z Gmin�  Krokowa 

2005 

10)  organizacja ogólnodost� pnych boisk sportowych i kortów tenisowych 2005 
organizacja zaplecza sportów zimowych w Czymanowie: 
o organizacja trasy zjazdowej 11)  
o organizacja wyci� gu narciarskiego 

2007 
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1.2. ZADANIE REALIZACYJNE  – Rekreacja Aktywna  

1.2.2. PROJEKT – Turystyka i Rekreacja Rowerowa  

KOORDYNATOR 
PROJEKTU 

 
 

PARTNERZY 

o gminy s� siaduj� ce 
o Starostwo Powiatu Wejherowskiego 
o Starostwo Powiatu Puckiego 
o Lokalna Organizacja Turystyczna Stowarzyszenie „Norda” 
o Lokalna Organizacja Turystyczna „Ziemia Wejherowska” 

BENEFICJENCI 
o Tury� ci 
o Mieszka� cy Gminy 

Oznaczenie zada�  /  projektów wspólnych  POWI� ZANIA Z 
INNYMI ZADANIAMI                 

I PROJEKTAMI  
REALIZACYJNYMI 

1.1.1. 1.1.2. 1.2.1. 1.2.4. 1.3.1. 1.3.2. 2.2. 2.3. 3.1. 3.2. 

 
STRUKTURA PROGRAMOWA:  

L.p.  Sk
adniki programowe projektu 
1) oznakowane i urz� dzone trasy rowerowe wraz z miejscami odpoczynku i punktami 

widokowymi 
2) wypo� yczalnie rowerów 
3) trasy dla rowerów górskich: 

o na wzgórzach nad Jeziorem 
 arnowieckim  
o na zboczach Doliny rzeki Redy 

4) imprezy i zawody sportowe zwi� zanych ze sportami rowerowymi: 
o wycieczki 
o rajdy 

 

o zawody dla rowerów górskich 
 

ZADANIA ORGANIZACYJNE GMINY:  

L.p.  Zadanie Rok rozpocz � cia 
realizacji 

opracowanie koncepcji przebiegu i zagospodarowania tras 
rowerowych na obszarze gminy: 
o w
� cznie szlaków przebiegaj� cych przez obszar Gminy Gniewino 

w regionalny system – po
� czenie ich ze szlakami 
przebiegaj� cymi w gminach s� siednich 

o wytyczenie tras tematycznych np.: szlak dworów i pa
aców, szlak 
graniczny, szlak przyrodniczy 

o wyznaczenie miejsc odpoczynku i punktów widokowych 

1) 

o wyznaczenie lokalizacji wypo� yczalni rowerów, w tym górskich 

2004 

2) wytyczenie, oznakowanie i organizacja tras rowerowych 2005 
wytyczenie, oznakowanie i organizacja torów dla rowerów górskich: 
o na wzgórzach nad Jeziorem 
 arnowieckim 3) 
o na zboczach Doliny rzeki Redy 

2005 

promocja turystyki rowerowej w gminie: 
o publikacja mapy i przewodnika rowerowego 4) 
o promocja gminy jako atrakcyjnego miejsca dla uprawiania 

turystyki i sportów rowerowych 

2005 

inicjowanie, organizacja i promocja imprez i zawodów sportowych 
zwi� zanych ze sportami rowerowymi: 
o wycieczki 
o rajdy 

5) 

o zawody dla rowerów górskich 

2006 
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1.2. ZADANIE REALIZACYJNE  – Rekreacja Aktywna  

1.2.3. PROJEKT – Turystyka i Rekreacja Konna  

KOORDYNATOR 
PROJEKTU 

 
 

PARTNERZY 

o Nadle� nictwo Choczewo 
o Nadle� nictwo Wejherowo 
o Gmina Krokowa 
o Gmina Choczewo 
o Gmina Luzino 
o Gmina 	 � czyce 
o Gmina Wejherowo 
o Lokalna Organizacja Turystyczna Stowarzyszenie „Norda” 
o Lokalna Organizacja Turystyczna „Ziemia Wejherowska” 

BENEFICJENCI 
o Tury� ci 
o Mieszka� cy Gminy 

Oznaczenie zada�  /  projektów wspólnych POWI� ZANIA Z 
INNYMI ZADANIAMI                 

I PROJEKTAMI  
REALIZACYJNYMI 

1.1.1. 1.2.4. 1.3.1. 1.3.2. 2.1. 2.2. 3.1. 3.2. 

 

STRUKTURA PROGRAMOWA:  

L.p.  Sk
adniki programowe projektu 
oznakowane i urz� dzone trasy konne wraz z: 
o miejscami odpoczynku 

1)  

o punktami widokowymi 
2)  stadniny koni i o� rodki je	 dzieckie 
3)  szkó
ki jazdy konnej oraz wakacje w siodle 
4)  o� rodek hipoterapii 

imprezy i zawody sportowe zwi� zanych ze sportami je	 dzieckimi: 
o rajdy 
o zawody sportowe 

5)  

o kuligi 
 

ZADANIA ORGANIZACYJNE GMINY:  

L.p.  Zadanie Rok rozpocz � cia 
realizacji 

inicjowanie, wspó
organizacja imprez i zawodów je	 dzieckich: 
o rajdy 
o zawody sportowe 

1) 

o kuligi 

2004 

promocja turystyki konnej w gminie: 
o publikacja mapy i przewodnika 
o promocja gminy jako atrakcyjnego miejsca dla uprawiania 

turystyki i sportów je� dzieckich 
2) 

o imprez i zawodów sportowych zwi� zanych ze sportami 
je� dzieckimi 

2004 

opracowanie koncepcji rozwoju turystyki konnej i je	 dziectwa na 
obszarze gminy: 
o w
� cznie szlaków przebiegaj� cych przez obszar Gminy Gniewino 

w regionalny system – po
� czenie ich ze szlakami 
przebiegaj� cymi w gminach s� siednich 

3) 

o wyznaczenie miejsc odpoczynku i punktów widokowych 

2005 
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o wytyczenie tras konnych 
o przygotowanie oferty o� rodka hipoterapii oraz wsparcie procesu 

inwestycyjnego 
4) oznakowanie i organizacja tras konnych 2005 

 
 

1.2. ZADANIE REALIZACYJNE  – Rekreacja Aktywna  

1.2.4. PROJEKT – Centrum Sportu i Rekreacji - Gniew ino  

KOORDYNATOR 
PROJEKTU 

 
 

PARTNERZY 

o wojewódzkie o� rodki rehabilitacyjne 
o podmioty prywatne 
o Starostwo Powiatu Wejherowskiego 
o Narodowy Fundusz Zdrowia 
o Totalizator Sportowy 
o Polska Korporacja Bran� y Sportowo - Rekreacyjnej 

BENEFICJENCI 
o Tury� ci 
o Mieszka� cy Gminy 
o Inwestorzy 

Oznaczenie zada�  /  projektów wspólnych  POWI� ZANIA Z 
INNYMI ZADANIAMI                 

I PROJEKTAMI  
REALIZACYJNYMI 

1.2.1. 1.2.2. 1.2.3. 1.3.1. 2.1. 2.2. 2.3. 3.1. 3.2. 

 

STRUKTURA PROGRAMOWA:  

L.p.  Sk
adniki programowe projektu 
oferta us
ug sportowo – rekreacyjno – zdrowotnych w oparciu o Gniewi� skie Centrum 
Sportu, Turystyki i Rekreacji: 
o p
ywalnia 
o pi
ka no� na 
o wspinaczka 
o tenis 
o bowling 
o kr� gle 
o squash 
o si
ownia 
o aerobik 
o tai-chi 
o mini golf 
o sauna 
o plac zabaw dla dzieci 
o rehabilitacja 
o odnowa biologiczna 
o odchudzanie 

1) 

o skatepark 
2) park spacerowo – rekreacyjny 
3) baza noclegowa dla sportowców i turystów 

o� rodek szkoleniowo – treningowy: 
o kursy sportowe  

4) 

o treningi 
5) atrakcyjna oferta us
ug towarzysz� cych 
6) imprezy i zawody sportowe 
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ZADANIA ORGANIZACYJNE GMINY:  

L.p.  Zadanie Rok rozpocz � cia 
realizacji 

1) inicjowanie, wspó
organizacja i promocja imprez i zawodów 
sportowych 2004 

2) przygotowanie kampanii marketingowej i informacji o Centrum 2004 

3) 
opracowanie koncepcji i przygotowanie inwestycji Centrum Sportu i 
Rekreacji w Gniewinie – rozbudowa Gniewi� skiego Centrum Sportu i 
Rekreacji 

2005 

opracowanie koncepcji i przygotowanie inwestycji parku spacerowo – 
rekreacyjnego w po
udniowej cz�� ci miejscowo� ci Gniewino: 
o opracowanie koncepcji zagospodarowania parku 
o regulacja sytuacji w
asno� ciowej 

4) 

o budowa parku 

2006 
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8.1.3. Zadanie realizacyjne – Agroturystyka I Ekotu rystyka 
 

1.3. ZADANIE REALIZACYJNE  – Agroturystyka I Ekoturystyka  

1.3.1. PROJEKT – Agroturystyka  

KOORDYNATOR 
PROJEKTU 

 
 

PARTNERZY 

o Polska Federacja Turystyki Wiejskiej „Gospodarstwa Go� cinne” 
o ECEAT – POLAND – Europejskie Centrum Ekologicznego 

Rolnictwa i Turystyki 
o Powiatowy O� rodek Doradztwa Rolniczego 
o Powiatowy Urz� d Pracy 
o Kaszubski Uniwersytet Ludowy 

BENEFICJENCI 
o Tury� ci 
o Mieszka� cy Gminy 

Oznaczenie zada�  /  projektów wspólnych  POWI� ZANIA Z 
INNYMI ZADANIAMI                 

I PROJEKTAMI  
REALIZACYJNYMI 

1.1.1. 1.1.2. 1.2.2. 1.2.3. 1.2.4. 1.3.2. 2.1. 2.3. 3.1. 3.2. 

 

STRUKTURA PROGRAMOWA:  

L.p.  Sk
adniki programowe projektu 
1) oferta gospodarstw agroturystycznych 
2) oferta ekologicznych form agroturystyki 

oferta us
ug i atrakcji towarzysz� cych, a w szczególno� ci: 
o ekoturystyka 
o sport i rekreacja 

3) 

o imprezy prezentuj� ce lokaln�  kultur�  wiejsk�  
 

ZADANIA ORGANIZACYJNE GMINY:  

L.p.  Zadanie Rok rozpocz � cia 
realizacji 

pomoc organizatorom agroturystyki: 
o szkolenia – dla mieszka� ców dotycz� cych prowadzenia 

gospodarstw agroturystycznych oraz problematyki turystyki na wsi 
o informacja i pomocy w pozyskaniu � rodków na planowane 

przedsi� wzi� cia – dla osób zainteresowanych podj� ciem lub 
rozwojem dzia
alno� ci  agroturystycznej 

o szkole�  i informacji dotycz� cych atrakcji turystycznych gminy oraz 
podstawowych informacji jej dotycz� cych 

1) 

o mo� liwo� ci wymiany do� wiadcze�  

2004 

2) promocji agroturystyki na obszarze gminy i regionu 2005 
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1.3. ZADANIE REALIZACYJNE  – Agroturystyka I Ekoturystyka  

1.3.2. PROJEKT – Przyroda Gminy Gniewino  

KOORDYNATOR 
PROJEKTU 

 
 

PARTNERZY 

o Nadle� nictwo Choczewo 
o Nadle� nictwo Wejherowo 
o inne organizacje zajmuj� ce si�  promocj�  ekoturystyki i ochron�  

przyrody 
o Wojewódzki Konserwator Przyrody 
o Powiatowy Urz� d Pracy 

BENEFICJENCI 
o Tury� ci 
o Mieszka� cy Gminy 

Oznaczenie zada�  /  projektów wspólnych  POWI� ZANIA Z 
INNYMI ZADANIAMI                 

I PROJEKTAMI  
REALIZACYJNYMI 

1.1.1. 1.2.2. 1.2.3. 1.3.1. 2.1. 2.2. 2.3. 3.1. 3.2. 

 

STRUKTURA PROGRAMOWA:  

L.p.  Sk
adniki programowe projektu 
1) przyrodnicze trasy spacerowe 
2) przyrodnicze � cie� ki dydaktyczne: 

o las 
o flora Gminy Gniewino 
o rezerwat „D
ugosz Królewski” 
o pomniki przyrody 

 

o stanowiska przyrody o� ywionej i nieo� ywionej 
3) miejsca obserwacji fauny: 

o ptaków – bird-waching 
o zwierz� t le� nych 

 

o owadów 
4) miejsca obserwacji krajobrazu: 
 o wie� a widokowa na wzgórzach na zboczach doliny Redy (S
uszewo, Chynowiec) 
5) ma
e pola biwakowe w miejscowo� ciach: 

o Salino 
o D� brówka 

 

o Nadole 
6) wydawnictwa i materia
y informacyjne dotycz� ce walorów przyrodniczych gminy 
7) Gminne Centrum Edukacji Ekologicznej: 

o prezentacja lokalnych walorów przyrodniczych 
o szkolenia, kursy i warsztaty z zakresu ekologii i ochrony przyrody 
o organizowanie i wspomaganie ró� nych akcji i imprez zwi� zanych z ekologi� , ochron�  

przyrody 
o � wiadczenie us
ug przewodnickich 
o opracowywanie programów edukacji i turystyki ekologicznej 
o prezentacja lokalnych walorów przyrodniczych 
o organizacja, finansowanie lub pozyskiwanie sponsorów szkole� , kursów i warsztatów 

z zakresu ekologii i ochrony przyrody 
o � wiadczenie pomocy merytorycznej dla spo
ecznych form ochrony przyrody i 

krajobrazu jako specyficznych walorów  gminy 
o popularyzacja i zwi� kszanie wiedzy o walorach przyrodniczych i krajobrazowych 

w� ród mieszka� ców gminy i regionu 

 

o konserwacja szlaków, tras i � cie� ek dydaktycznych oraz miejsc obserwacji przyrody 
8) dworskie i pa
acowe parki i ogrody 
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ZADANIA ORGANIZACYJNE GMINY:  

L.p.  Zadanie Rok rozpocz � cia 
realizacji 

1) wytyczenie, organizacja i oznakowanie przyrodniczych tras 
spacerowych 2004 

przygotowanie oferty lokalizacyjnej oraz urz� dzenie ma
ych pól 
biwakowych w miejscowo� ciach: 
o Salino 
o D� brówka 

2) 

o Nadole 

2004 

3) inicjowanie i wspieranie ekologicznych sposobów powstawania i 
funkcjonowania przedsi� wzi��  zwi� zanych z turystyk�  2004 

4) wytyczenie, organizacja i oznakowanie przyrodniczych � cie� ek 
dydaktycznych 2005 

5) wytyczenie, organizacja i oznakowanie miejsc obserwacji fauny 2005 
promocja ekoturystyki w gminie: 
o publikacja mapy i przewodnika dla ekoturystów 6) 
o promocja gminy jako atrakcyjnego miejsca dla ekoturystyki 

2005 

7) utworzenie Gminnego Centrum Edukacji Ekologicznej 2005 
podj� cie dzia
a�  rewaloryzacyjnych dworskich i pa
acowych parków         
i ogrodów: 
o opracowania koncepcji rewaloryzacji i rewitalizacji parków i 

ogrodów 
8) 

o oznakowanie turystyczne parków i ogrodów 

2006 
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8.2. PROGRAM ROZWOJU INFRASTRUKTURY TURYSTYCZNEJ 
 
oznaczenie Program realizacyjny 

2. 
PROGRAM ROZWOJU INFRASTRUKTURY 

TURYSTYCZNEJ 

�  NAJWA � NIEJSZE CELE REALIZOWANE PRZEZ PROGRAM 
Rozwój infrastruktury turystycznej Gminy Gniewino 
Rozwój funkcji  sportowych i rekreacyjnych w gminie 
Zrównowa� one wykorzystanie walorów przyrodniczych i kulturowych Gminy dla 
jej rozwoju 
Wzrost liczby turystów i odwiedzaj� cych Gmin�  Gniewino w sezonie i poza 
sezonem 

 

Wzrost dochodów z turystyki 

�  PRZEWIDYWANE MIERZALNE REZULTATY 
Wzrost liczby obiektów, miejsc noclegowych i gastronomicznych 
Wzrost miejsc pracy w sektorze turystycznym i us
ugach paraturystycznych 
Wzrost liczby turystów i odwiedzaj� cych gmin�  w sezonie i poza sezonem 

 

Wzrost przychodów z turystyki 

�  BENEFICJENCI 
Tury� ci  
Inwestorzy  
Mieszka� cy Gminy 

�  ZADANIA I PROJEKTY REALIZACYJNE 
oznaczenie Zadanie realizacyjne 

2.1. Baza Noclegowa 
2.2. Gastronomia 
2.3. Infrastruktura Komunikacyjna 

�  ZGODNO��  Z DOKUMENTAMI STRATEGICZNYMI 
�  Strategia Rozwoju Województwa Pomorskiego 

o Priorytet 1  – Cel 1.1. 
o Priorytet 2  – Cel 2.2., Cel 2.4., Cel 2.5., Cel 2.6. 
o Priorytet 3  – Cel 3.2., Cel 3.3. 
o Priorytet 4  – Cel 4.5., 4.6. 

�  Strategia Rozwoju Powiatu Wejherowskiego 
o I Priorytet  – 1 Cel strategiczny  – Zadnia 1, 3 
 – 2 Cel strategiczny  – Zadnie 3 
o II Priorytet  – 2 Cel strategiczny  – Zadnia 1, 2 
o III Priorytet – 4 Cel strategiczny  – Zadanie 1 

�  Studium Uwarunkowa�  i Kierunków Zagospodarowania przestrzennego Gminy Gniewino 
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8.2.1. Zadanie realizacyjne – Baza Noclegowa 
 

2.1. ZADANIE REALIZACYJNE – Baza Noclegowa  

KOORDYNATOR 
ZADANIA 

 
 

PARTNERZY o prywatni inwestorzy 

BENEFICJENCI 
o Tury� ci 
o Inwestorzy 

Oznaczenie zada�  /  projektów wspólnych POWI� ZANIA Z 
INNYMI ZADANIAMI                 

I PROJEKTAMI  
REALIZACYJNYMI 

1.1.1. 1.1.2. 1.2.1. 1.2.3. 1.2.4. 1.3.1. 1.3.2. 2.2. 3.1. 3.2. 

 

STRUKTURA PROGRAMOWA:  

L.p.  Sk
adniki programowe projektu 
1) atrakcyjna i zró� nicowana oferta bazy noclegowej 
2) atrakcyjna oferta gospodarstw agroturystycznych 

oferta funkcji towarzysz� cych w obiektach noclegowych:  
o funkcje konferencyjne 
o gastronomia 

3) 

o funkcje sportowo - rekreacyjne 
 

ZADANIA ORGANIZACYJNE GMINY:  

L.p.  Zadanie Rok rozpocz � cia 
realizacji 

1) 
przygotowaniu terenów do celów inwestycyjnych poprzez 
sporz� dzenie odpowiednich miejscowych planów zagospodarowania 
przestrzennego 

2004 

2) wspieranie i ukierunkowywanie rozwoju bazy noclegowej na 
obszarze gminy 2004 

promocja atrakcyjno� ci turystycznej gminy i przyci� gni� cie 
inwestorów na obszar gminy: 
o przygotowanie oferty inwestycyjnej dla lokalizacji obiektów bazy 

noclegowej 
o rozpowszechnienie oferty inwestycyjnej gminy dla lokalizacji 

obiektów bazy noclegowej 

3) 

o wprowadzenie udogodnie�  w procesach administracyjnych 
zwi� zanych z lokalizacj�  nowych obiektów bazy noclegowej 

2004 

pomoc w rozwoju gospodarstw agroturystycznych na obszarze 
gminy: 
o przygotowanie informacji dotycz� cych rozpocz� cia i prowadzenia 

dzia
alno� ci agroturystycznej 
o przygotowanie i przeprowadzenie szkole�  dla rolników w zakresie 

rozpocz� cia i prowadzenia dzia
alno� ci agroturystycznej 

4) 

o zapewnienie wsparcia dla rozwoju gospodarstw agroturystycznych 
na obszarze gminy 

2004 

promocja rozwoju w obiektach bazy noclegowej funkcji 
towarzysz� cych:  
o konferencyjnych 
o gastronomicznych 

5) 

o sportowo - rekreacyjnych 

2004 
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pozyskiwanie inwestorów na adaptacj�  i zagospodarowanie 
atrakcyjnych obiektów i terenów, które pe
ni�  mog�  funkcje us
ug 
hotelarskich, takich jak: 

·  pa
ac w Chynowiu, 
·  dwór w Mierzynku, 
·  dwór w Lisewie, 

o przygotowanie oferty inwestycyjnej 
o rozpowszechnienie oferty inwestycyjnej 

6) 

o wprowadzenie udogodnie�  i wsparcie w procesach 
administracyjnych zwi� zanych z inwestycjami 

2005 

 
 

8.2.2. Zadanie realizacyjne – Gastronomia 
 

2.2. ZADANIE REALIZACYJNE  – Gastronomia  

KOORDYNATOR 
ZADANIA 

 
 

PARTNERZY o prywatni inwestorzy 

BENEFICJENCI 
o Tury� ci 
o Inwestorzy 

Oznaczenie zada�  /  projektów wspólnych POWI� ZANIA Z 
INNYMI ZADANIAMI                 

I PROJEKTAMI  
REALIZACYJNYMI 

1.1.1. 1.1.2. 1.2.1. 1.2.2. 1.2.3. 1.3.1. 1.3.2. 2.1. 3.1. 3.2. 

 

STRUKTURA PROGRAMOWA:  

L.p.  Sk
adniki programowe projektu 
1)  atrakcyjna i zró� nicowana oferta gastronomiczna 
2)  charakterystyczna i wysokiej jako� ci oferta kuchni lokalnej 

 

ZADANIA ORGANIZACYJNE GMINY:  

L.p.  Zadanie Rok rozpocz � cia 
realizacji 

1) 
przygotowaniu terenów do celów inwestycyjnych poprzez 
sporz� dzenie odpowiednich miejscowych planów zagospodarowania 
przestrzennego 

2004 

2) wspieranie i ukierunkowywanie rozwoju zaplecza gastronomicznego 
na obszarze gminy 2004 

promocja atrakcyjno� ci turystycznej gminy oraz przyci� gni� cie 
inwestorów na obszar gminy: 
o przygotowanie oferty inwestycyjnej dla lokalizacji obiektów bazy 

gastronomicznej 
o rozpowszechnienie oferty inwestycyjnej gminy dla lokalizacji 

obiektów gastronomicznych 

3) 

o wprowadzenie udogodnie�  w procesach administracyjnych 
zwi� zanych z lokalizacj�  nowych obiektów gastronomicznych 

2004 

wspieranie promocji dotycz� cej specjalno� ci lokalnej kuchni: 
o organizacja i przeprowadzenie konkursów na specja
y kuchni 

lokalnej 4) 
o zainicjowanie oraz wsparcie dla opracowania i publikacji lokalnej 

ksi�� ki kucharskiej 

2005 
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8.2.3. Zadanie realizacyjne – Infrastruktura Komuni kacyjna 
 

2.3. Zadanie realizacyjne – Infrastruktura Komunikacyjna  

KOORDYNATOR 
ZADANIA 

 
 

PARTNERZY 

o Zarz� d Dróg dla Powiatu Puckiego i Wejherowskiego 
o Nadle� nictwo Choczewo 
o Nadle� nictwo Wejherowo 
o prywatni inwestorzy 

BENEFICJENCI 
o Tury� ci 
o Mieszka� cy Gminy 

Oznaczenie zada�  /  projektów wspólnych POWI� ZANIA Z 
INNYMI ZADANIAMI                 

I PROJEKTAMI  
REALIZACYJNYMI 

1.1.1. 1.1.2. 1.2.1. 1.2.2. 1.2.4. 1.3.1. 1.3.2. 3.1. 3.2. 

 

STRUKTURA PROGRAMOWA:  

L.p.  Sk
adniki programowe projektu 
1)  dobrej jako� ci drogi dojazdowe wyposa� one w miejsca postojowe i parkingi 
2)  oznakowane trasy dojazdu na obszar gminy 
3)  oznakowane trasy dojazdu do g
ównych atrakcji turystycznych na obszarze gminy 
4)  spójny system tras rowerowych i szlaków turystycznych 
5)  stacje benzynowe 
6)  wypo� yczalnie rowerów 

 

ZADANIA ORGANIZACYJNE GMINY:  

L.p.  Zadanie Rok rozpocz � cia 
realizacji 

podniesienie standardu infrastruktury komunikacyjnej dla turystów: 
o poprawa jako� ci g
ównych dróg dojazdowych 
o wyposa� enie dróg dojazdowych w miejsca postojowe i parkingi 
o oznakowanie dojazdów na obszar gminy 

1) 

o oznakowane dojazdy do g
ownych atrakcji turystycznych na 
obszarze gminy 

2004 

2) wyznaczenie, organizacja i oznakowanie tras rowerowych 2005 
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8.3. PROGRAM ZARZ� DZANIA ATRAKCYJNO � CI�  TURYSTYCZN�  
 

 
oznaczenie Program realizacyjny 

3. 
PROGRAM ZARZ� DZANIA ATRAKCYJNO � CI�  

TURYSTYCZN�  

�  NAJWA � NIEJSZE CELE REALIZOWANE PRZEZ PROGRAM 
Wprowadzenie systemu zarz� dzania turystyk�  w Gminie Gniewino 
Zrównowa� one wykorzystanie walorów przyrodniczych i kulturowych Gminy dla 
jej rozwoju  

Wszystkie pozosta
e cele 

�  PRZEWIDYWANE MIERZALNE REZULTATY 
Wzrost liczby turystów i odwiedzaj� cych gmin�  w sezonie i poza sezonem 
Wzrost liczby inwestycji turystycznych podejmowanych przez mieszka� ców 
gminy 
Wzrost liczby osób odwiedzaj� cych stron�  internetow�  Gminy Gniewino 

 

Wzrost liczby produktów turystycznych oferowanych przez Gmin�  Gniewino 

�  BENEFICJENCI 
Tury� ci 
Mieszka� cy Gminy  
Inwestorzy 

�  ZADANIA I PROJEKTY REALIZACYJNE 
oznaczenie Zadanie realizacyjne 

3.1. Gniewi 
 skie Centrum Turystyki 
3.2. Kreowanie Lokalnej Spo
eczno � ci Proturystycznej 

�  ZGODNO��  Z DOKUMENTAMI STRATEGICZNYMI 
�  Strategia Rozwoju Województwa Pomorskiego 

o Priorytet 1  – Cel 1.1., 1.2. 
o Priorytet 2  – Cel 2.2., Cel 2.4. 

�  Strategia Rozwoju Powiatu Wejherowskiego 
o I Priorytet  – 1 Cel strategiczny  – Zadnie 3 
 – 2 Cel strategiczny  – Zadnia 2, 3 
 – 3 Cel strategiczny  – Zadnie 1 
o II Priorytet  – 1 Cel strategiczny  – Zadnie 4 
 – 2 Cel strategiczny  – Zadnie 1 
 – 3 Cel strategiczny  – Zadnie 3 
 – 7 Cel strategiczny  – Zadnia 2, 3 
o III Priorytet – 6 Cel strategiczny  – Zadania 1, 2 
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8.3.1. Zadanie realizacyjne – Gniewi 
 skie Centrum Turystyki 
 

3.1. ZADANIE REALIZACYJNE  – Gniewi 
 skie Centrum Turystyki  

KOORDYNATOR 
ZADANIA 

 
 

PARTNERZY 

o Lokalna Organizacja Turystyczna „Ziemia Wejherowska” 
o Lokalna Organizacja Turystyczna Stowarzyszenie „Norda” 
o Starostwo Powiatu Wejherowskiego 
o gminy s� siaduj� ce oraz inne gminy regionu 
o inne organizacje zajmuj� ce si�  promocj�  turystyczn�  regionu 

BENEFICJENCI 
o Tury� ci 
o Inwestorzy 

Oznaczenie zada�  /  projektów wspólnych POWI� ZANIA Z 
INNYMI ZADANIAMI                 

I PROJEKTAMI  
REALIZACYJNYMI 

Wszystkie zadania i projekty realizacyjne 

 

STRUKTURA PROGRAMOWA:  

L.p.  Sk
adniki programowe projektu 
1)  strategie marketingowe 
2)  szkolenia dla organizatorów ruchu turystycznego 
3)  monitoring ruchu turystycznego w gminie 
4)  ca
oroczny punkt informacji turystycznej 
5)  informacja turystyczna w terenie 
6)  nowoczesna i interaktywna turystyczna strona internetowa gminy 
7)  oferta us
ug przewodnickich 
8)  wydawnictwa turystyczne dotycz� ce gminy 
9)  konferencje 
10)  udzia
 w targach turystycznych 
11)  wystawy dotycz� ce lokalnych walorów 
12)  imprezy promocyjne i rekreacyjne 

 

ZADANIA ORGANIZACYJNE GMINY:  

L.p.  Zadanie Rok rozpocz � cia 
realizacji 

wspieranie rozwoju turystyki: 
o pilotowanie inwestycji proturystycznych 
o poszukiwanie inwestorów proturystycznych 

1) 

o promocja inwestycji turystycznych 

2004 

2) wspó
praca z s� siednimi gminami, powiatem i organizacjami 
turystycznymi 2004 

organizacja informacji turystycznej w terenie: 
o tablice promocyjno – informacyjnej na trasie Gda� sk – S
upsk, 

S
upsk - Swarzewo 
o oznakowane dojazdy na obszar gminy 
o oznakowane trasy i szalki turystyczne na obszarze gminy: 

·  rowerowe 
·  przyrodnicze 
·  � cie� ki dydaktyczne 
·  konne 

3) 

o oznakowane dojazdy do g
ownych atrakcji turystycznych na 
obszarze gminy 

2004 
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o tablice informacyjne dotycz� ce walorów przyrodniczych i 
kulturowych gminy 

utworzenie i prowadzenie interaktywnej turystycznej strony 
internetowej gminy: 
o oferta atrakcji turystycznych 
o oferta us
ug i infrastruktury turystycznej 
o mapa turystyczna gminy 
o mo� liwo��  rezerwacji miejsc on-line 
o promocyjny system reklamy i prezentacji lokalnych 

przedsi� biorców oferuj� cych us
ugi turystyczne na stronie gminnej 

4) 

o dojazdy do atrakcji turystycznych 

2004 

5) organizacja i wsparcie organizacji konferencji naukowych i 
biznesowych 2004 

6) organizacja i wsparcie organizacji imprez promocyjnych i 
rekreacyjnych 2004 

7) koordynacja produktów i podmiotów turystycznych 2005 
opracowanie strategii marketingowych: 
o materia
y informacyjne 
o interaktywna strona internetowa 
o promocja 

8) 

o wspólna marketing turystyczny z innymi gminami regionu 

2005 

9) organizacja imprez 2005 
10) organizacja szkole�  dla organizatorów ruchu turystycznego 2005 

monitoring ruchu turystycznego w gminie: 
o badania ruchu turystycznego 
o badanie poda� y us
ug turystycznych 

11) 

o badanie popytu us
ug turystycznych 

2005 

12) organizacja ca
orocznego punktu informacji turystycznej 2005 
13) organizacja us
ug przewodnickich 2005 

organizacja i wydawanie publikacji turystycznych: 
o mapy 
o folder turystyczny 

14) 

o przewodniki i informacje tematyczne po gminie Gniewino i 
okolicach: 
·  oferta us
ug agroturystyki 
·  walory przyrodnicze gminy oraz mo� liwo� ci uprawiania 

ekoturystyki 
·  oferta us
ug i atrakcji sportowych i rekreacyjnych 
·  wydarzenia i miejsca prezentuj� ce lokaln�  kultur�  wiejsk�  
·  walory dziedzictwa kulturowego 

2005 

organizacja i wsparcie organizacji wystaw dotycz� cych: 
o wczesno� redniowiecznej historii gminy i regionu (Salino) 
o dziedzictwa kulturowego i historii gminy i regionu 

15) 

o walorów przyrodniczych gminy i regionu 

2005 
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8.3.2. Zadanie realizacyjne – Kreowanie Lokalnej Sp o
eczno � ci 
Proturystycznej 

 

3.2. ZADANIE REALIZACYJNE  – Kreowanie Lokalnej Spo
eczno � ci 
Proturystycznej  

KOORDYNATOR 
ZADANIA 

 
 

PARTNERZY 

o Gniewi� skie Centrum Turystyki 
o Firma doradcza i szkoleniowa 
o Powiatowy O� rodek Doradztwa Rolniczego 
o Polska Federacja Turystyki Wiejskiej „Gospodarstwa Go� cinne” 
o ECEAT – POLAND – Europejskie Centrum Ekologicznego 

Rolnictwa i Turystyki 
o szko
y 

BENEFICJENCI 
o Tury� ci 
o Mieszka� cy Gminy 

Oznaczenie zada�  /  projektów wspólnych POWI� ZANIA Z 
INNYMI ZADANIAMI                 

I PROJEKTAMI  
REALIZACYJNYMI 

Wszystkie zadania i projekty realizacyjne 

 
 

STRUKTURA PROGRAMOWA:  

L.p.  Sk
adniki programowe projektu 
1) zaanga� owanie spo
eczno� ci w rozwój turystyki 
2) proturystyczna spo
eczno��  wiejska 
3) wysoka jako��  � wiadczonych us
ug 

 
 

ZADANIA ORGANIZACYJNE GMINY:  

L.p.  Zadanie Rok rozpocz � cia 
realizacji 

1) badania nastawienia mieszka� ców do turystyki i turystów 2004 
2) podnoszenie jako� ci estetycznej gminy 2004 
3) wspieranie lokalnych inicjatyw proturystycznych 2004 

4) akcja promocyjno – informacyjna wskazuj� ca na korzy� ci z rozwoju 
turystyki dla mieszka� ców 2004 

5) promocja turystyki i zachowa�  proturystycznych w� ród mieszka� ców 2004 
szkolenia dla mieszka� ców i urz� dników: 
o dotycz� ce walorów turystycznych gminy 
o dotycz� ce organizacji i funkcjonowania infrastruktury turystycznej 

6) 

o dotycz� ce obs
ugi klienta 

2005 
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Znaczn�  cz���  � rodków na finansowanie dzia
a�  i inwestycji  z zakresu turystyki, sportu i 

rekreacji oraz edukacji mo� na uzyska�  przez absorpcj�  unijnych funduszy strukturalnych, 
kierowanych na rozwój regionalny – w odniesieniu do bazy sportowo-rekreacyjnej a tak� e udzia
 
w programach unijnych w obszarze edukacji, zdrowia i turystyki. 

 
 

9.1. FUNDUSZE STRUKTURALNE
23 

 
1. Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego (EFRR)  
Zakres finansowania Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego dotyczy m.in.: 

a) � rodowiska produkcyjnego, zw
aszcza w celu podniesienia konkurencyjno� ci firm (przede 
wszystkim ma
ych i � rednich przedsi� biorstw przez rozwój ich potencja
u produkcyjnego) 
oraz wzrost atrakcyjno� ci regionów przez popraw´ standardu infrastruktury; 

b) rozwoju spo
ecze� stwa informacyjnego; 
c) rozwoju turystyki i inwestycji w dziedzinie kultury, w tym ochrony dziedzictwa kulturowego i 

naturalnego; 
d) transnarodowej, transgranicznej i mi� dzyregionalnej wspó
pracy maj� cej na celu trwa
y 

regionalny i lokalny rozwój. 
 
2. Europejski Fundusz Spo
eczny (EFS)  
Europejski Fundusz Spo
eczny wspiera m.in.: 

a) aktywn�  polityk�  na rynku pracy, maj� c�  na celu przeciwdzia
anie i zapobieganie 
bezrobociu oraz u
atwianie ponownej integracji na rynku pracy osób d
ugotrwale 
bezrobotnych; równo��  szans dost� pu do rynku pracy, zw
aszcza dla osób zagro� onych 
wykluczeniem spo
ecznym; 

b) organizacje szkole�  zawodowych, edukacji, doradztwa, promuje mobilno��  zawodow� ; 
c) promocj�  wykwalifikowanej, przeszkolonej i zdolnej do adaptacji w zmiennych warunkach 

rynku pracy kadry pracowniczej; 
d) innowacyjno�� , rozwijanie przedsi� biorczo� ci oraz warunków sprzyjaj� cych tworzeniu 

miejsc pracy w sferze bada�  naukowych; 
e) dzia
ania ukierunkowane na zwi� kszenie dost� pu i uczestnictwa kobiet na rynku pracy 

m.in. przez pomoc w uruchamianiu dzia
alno� ci gospodarczej. 
 
3. Europejski Fundusz Orientacji i Gwarancji Rolnej  (EFOiGR) dzieli si�  na sekcj�  orientacji 
i sekcj�  gwarancji. Do funduszy strukturalnych zaliczana jest tylko sekcja orientacji. Druga cz���  
funduszu obejmuj� ca sekcj�  gwarancji jest narz� dziem finansowym wspólnej polityki rolnej Unii 
Europejskiej. 
Europejski Fundusz Orientacji i Gwarancji Rolnej wspiera m.in. nast� puj� ce dzia
ania: 

a) wzmocnienie i reorganizacja struktur rolnictwa i le� nictwa; 
b) promowanie pozarolniczej dzia
alno� ci gospodarczej na obszarach wiejskich; 
c) pobudzenie � wiadomo� ci rolników w celu chronienia � rodowiska przyrodniczego; 
d) pomoc w osi� gni� ciu akceptowanego spo
ecznie poziomu � ycia rolników, obejmuj� ca 

bezpo� rednie wsparcie finansowe. 
 
 
9.2. ZINTEGROWANY PROGRAM OPERACYJNY ROZWOJU REGIONALNEGO  

 
W Zintegrowanym Programie Operacyjnym Rozwoju Regionalnego (ZPORR) wyró� niono 

nast� puj� ce priorytety: 
1. Rozbudowa i modernizacja infrastruktury s
u�� cej wzmocnieniu konkurencyjno� ci 

regionów 
2. Wzmocnienie rozwoju regionalnych zasobów ludzkich 

                                                 
23 Szczegó
owe informacje dotycz� ce finansowania inwestycji turystycznych z funduszy strukturalnych zawiera wydany przez Polsk�  
Agencj�  Rozwoju Turystyki poradnik pt. „Wsparcie przedsi� wzi��  turystycznych z funduszy strukturalnych w � wietle Narodowego 
Planu Rozwoju na lata 2004-2006”. Tekst poradnika dost� pny jest tak� e na stronie internetowej : 
http://www.part.com.pl/page.php?index=030202 
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3. Rozwój lokalny 
4. Pomoc techniczna. 

 
Zgodnie z dotychczasowymi wynikami negocjacji Podstaw Wsparcia Wspólnoty 

dotycz� cymi ZPORR przedsi� wzi� cia inwestycyjne z zakresu turystyki b� d�  mog
y by�  
realizowane w ramach priorytetu 1. Rozbudowa i modernizacja infrastruktury s
u�� cej 
wzmocnieniu konkurencyjno� ci regionów oraz w priorytecie 3. Rozwój lokalny.  

Natomiast w priorytecie 2, dotycz� cym rozwoju zasobów ludzkich, wspomagane b� d�  
projekty edukacyjne, z których mog�  korzysta�  równie�  podmioty dzia
aj� ce w turystyce. 

 
 

9.3. SEKTOROWY PROGRAM OPERACYJNY – RESTRUKTURYZACJA                                             

I MODERNIZACJA SEKTORA � YWNO� CIOWEGO I ROZWÓJ OBSZARÓW 

WIEJSKICH  

 
Realizacja polityki wsparcia przemian strukturalnych terenów wiejskich i rolnictwa 

okre� lona w SPO Restrukturyzacja i modernizacja sektora � ywno� ciowego i rozwój obszarów 
wiejskich, b� dzie odbywa
a si�  przez nast� puj� ce priorytety: 

1. Wspieranie zmian i dostosowa�  w rolnictwie 
2. Zrównowa� ony rozwój obszarów wiejskich 

 
Wsparcie przedsi� wzi��  turystycznych w ramach tego programu operacyjnego b� dzie 

mo� liwe przez realizacj�  dwóch dzia
a�  priorytetu 2: 
– Odnowa wsi oraz zachowanie i ochrona dziedzictwa kulturowego, 
– Ró� nicowanie dzia
alno� ci rolniczej i zbli� onej do rolnictwa w celu zapewnienia 

ró� norodno� ci dzia
a�  lub alternatywnych 	 róde
 dochodów. 
 
 

9.4. SEKTOROWY PROGRAM OPERACYJNY – ROZWÓJ ZASOBÓW LUDZKICH  

 
Projekty turystyczne zwi� zane z podnoszeniem kwalifikacji, kszta
ceniem maj�  szanse na 

pozyskanie � rodków z tego programu pod warunkiem spe
nienia okre� lonych w programie 
kryteriów i zgodno� ci z priorytetami programu. 

Priorytety SPO RZL b� d�  one realizowane w ramach przyj� tej w NPR osi rozwoju „Rozwój 
zasobów ludzkich i zatrudnienia”, opartej na przedstawionych poni� ej celach: 

1. Poprawa mo� liwo� ci bycia zatrudnionym i utrzymania zatrudnienia poprzez rozwój jako� ci 
zasobów ludzkich. 

2. Rozwój przedsi� biorczo� ci. 
3. Poprawa zdolno� ci adaptacyjnych przedsi� biorstw i ich pracowników do warunków 

zmieniaj� cego si�  rynku. 
4. Wzmocnienie polityki równo� ci szans na rynku pracy. 

 
 

9.5. SEKTOROWY PROGRAM OPERACYJNY – WZROST KONKURENCYJNO� CI 

PRZEDSI� BIORSTW  
 
Sektorowy Program Operacyjny „Wzrost konkurencyjno� ci przedsi� biorstw, lata 2004-

2006” znany pod has
em Unia Dla Przedsi� biorczych - „Program Konkurencyjno�� ” - to jeden z 
kluczowych dokumentów przygotowanych przez Polsk� , przewidzianych w Narodowym Planie 
Rozwoju 2004-2006 i okre� laj� cych ramy wsparcia dla Polski z funduszy strukturalnych po 
przyst� pieniu do Unii Europejskiej.  

SPO - WKP, wykorzystuj� c zasoby sfery naukowo-badawczej oraz korzy� ci zwi� zane ze 
stosowaniem nowoczesnych technologii, w tym technologii informacyjnych oraz technologii 
wspieraj� cych ochron�  � rodowiska, okre� la cele, priorytety i dzia
ania dotycz� ce realizacji 
polityki w zakresie przedsi� biorczo� ci i innowacyjno� ci, ze szczególnym uwzgl� dnieniem sektora 
ma
ych i � rednich przedsi� biorstw (MSP).  
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9.6. INTERREG III 
 
Celem Inicjatywy Wspólnotowej INTERREG finansowanej ze � rodków Europejskiego 

Funduszu Rozwoju Regionalnego (ERDF) jest wspieranie wspó
pracy przygranicznej, 
mi� dzynarodowej i mi� dzyregionalnej zarówno na zewn� trznych, jak i wewn� trznych granicach 
Unii. W ramach INTERRREG III wydzielone zosta
y trzy komponenty: 

 
�  Komponent A – wspó
praca przygraniczna w
adz publicznych s� siaduj� cych ze sob�  

obszarów w celu rozwijania przygranicznych o� rodków gospodarczych i spo
ecznych 
poprzez wdra� anie zarówno projektów infrastrukturalnych jak i „mi� kkich”:  

- stymulowanie przedsi� biorczo� ci i rozwoju ma
ych firm (w tym firm sektora 
turystycznego),  

- rozwój wspólnego transgranicznego systemu ochrony � rodowiska,  
- modernizacja i rozbudowa istniej� cej sieci powi� za�  transportowych w celu zwi� kszenia 

dost� pno� ci terenów przygranicznych,  
- wsparcie inicjatyw spo
eczno� ci lokalnych (fundusz mikroprojektów),  
- rozwój kapita
u ludzkiego i instytucjonalnych form wspó
pracy transgranicznej  
- wykorzystanie zasobów ludzkich i materialnych w dziedzinie bada�  naukowych, rozwoju 

technologicznego, edukacji, kultury w celu zwi� kszenia produktywno� ci obszaru i jego 
zdolno� ci do kreowania miejsc pracy. 

W ramach INTERREG IIIA przewiduje si�  program trójstronny Polska – Litwa – Federacja 
Rosyjska (Obwód Kaliningradzki) obejmuj� cy region s
upski, gda� ski, Gda� sk - Gdynia - 
Sopot, elbl� ski, olszty� ski, e
cki, bia
ostocko-suwalski i 
om� y� ski. 
 

�  Komponent B  – wspó
praca transnarodowa mi� dzy w
adzami krajowymi, regionalnymi i 
lokalnymi w ramach du� ych regionów paneuropejskich, maj� ca na celu zrównowa� ony 
i skoordynowany rozwój przestrzenny. W ramach komponentu B tworzone s�  mo� liwo� ci 
dla rozwoju infrastruktury transeuropejskiej, opracowania strategii rozwoju 
przestrzennego w skali mi� dzynarodowej, przy uwzgl� dnieniu wspó
pracy miast i 
obszarów wiejskich s
u�� cej zrównowa� onemu rozwojowi. Ponadto, finansowane s�  
projekty z zakresu ochrony � rodowiska i rozwoju spo
ecze� stwa informacyjnego. 
Wi� kszo��  realizowanych projektów to projekty „mi� kkie”, stanowi� ce przygotowanie do 
przedsi� wzi��  infrastrukturalnych, wdra� anych w ramach regionalnych lub krajowych 
programów finansowanych z funduszy strukturalnych. Projekty zg
oszone do INTERREG 
III B realizowane s�  w ramach struktur ponadnarodowych. Polska uczestniczy w ramach 
programu CADSES (Central Adriatic Danubian South-Eastern European Space) oraz 
BSR (Baltic Sea Region). Obszary wsparcia to teren ca
ej Polski. 

 
�  Komponent C  – wspó
praca mi� dzyregionalna w skali europejskiej, której celem jest 

rozwój powi� za�  sieciowych w zakresie polityki regionalnej, upowszechnianie 
systemowych przyk
adów w
a� ciwego rozwi� zywania problemów, wymiana informacji 
i do� wiadcze�  dotycz� cych rozwoju regionalnego oraz polityk i technik kohezyjnych. 
Polska uczestniczy w ramach programu Strefy Pó
nocnej i Wschodniej. Program 
Pó
nocny obejmuje mi� dzy innymi teren województwa pomorskiego. 

 
 

9.7. PA	 STWOWY FUNDUSZ REHABILITACJI OSÓB NIEPE	NOSPRAWNYCH 

(PFRON) 
 
� rodki PFRON przeznaczone s�  mi� dzy innymi na:  

�  dofinansowanie zada�  wynikaj� cych z samorz� dowych programów na rzecz osób 
niepe
nosprawnych;  

�  programy,  zatwierdzone przez Rad�  Nadzorcz� , s
u�� ce rehabilitacji zawodowej, 
spo
ecznej i leczniczej;  

�  dofinansowanie turnusów rehabilitacyjnych , sportu, kultury, rekreacji i turystyki osób 
niepe
nosprawnych;  

�  finansowanie w ca
o� ci lub cz�� ci kosztów organizowania i dzia
ania warsztatów terapii 
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zaj� ciowej ;  
�  opracowywanie i rozpowszechnianie materia
ów informacyjnych i szkoleniowych;  
�  dofinansowanie budowy, rozbudowy i modernizacji obiektów s
u�� cych rehabilitacji;  
�  dofinansowanie likwidacji barier architektonicznych , urbanistycznych, 

transportowych, w komunikowaniu si�  i technicznych.  
 
 

9.8. POWIATOWY URZ� D PRACY 
 
Zadania w zakresie rynku pracy i przeciwdzia
ania bezrobociu na poziomie powiatu 

wykonuj�  starostowie oraz podleg
e im powiatowe urz� dy pracy, wchodz� ce w sk
ad powiatowej 
administracji zespolonej. 

Do zada�  z zakresu administracji rz� dowej realizowanych przez powiaty nale� y mi� dzy 
innymi prowadzenie poradnictwa zawodowego oraz informacji zawodowej dla bezrobotnych              
i innych osób poszukuj� cych pracy. Do zada�  samorz� du powiatowego nale� y w szczególno� ci: 

�  udzielanie pomocy bezrobotnym i innym osobom poszukuj� cym pracy w znalezieniu 
pracy, a tak� e pracodawcom w pozyskaniu pracowników,  

�  podejmowanie i realizacja dzia
a�  zmierzaj� cych do ograniczenia bezrobocia i jego 
negatywnych skutków,  

�  pozyskiwanie i gospodarowanie � rodkami finansowymi na realizacj�  zada�  z zakresu 
przeciwdzia
ania bezrobociu oraz aktywizacji lokalnego rynku pracy,  

�  inicjowanie tworzenia dodatkowych miejsc pracy oraz udzielanie pomocy bezrobotnym w 
podejmowaniu dzia
alno� ci na w
asny rachunek i � cis
a wspó
praca w tym zakresie z 
izb�  rolnicz�  w odniesieniu do bezrobotnych zamieszka
ych na wsi,  

�  inicjowanie i finansowanie:  
- zatrudnienia absolwentów, 
- programów specjalnych, 
- szkole� , 

�  wspó
dzia
anie z powiatowymi radami zatrudnienia w zakresie ograniczania bezrobocia i 
jego negatywnych skutków, a w szczególno� ci rozdzia
u i wykorzystania � rodków 
Funduszu Pracy oraz Pa� stwowego Funduszu Rehabilitacji Osób Niepe
nosprawnych 
(PFRON). 

 
 

9.9. WOJEWÓDZKI FUNDUSZ OCHRONY � RODOWISKA I GOSPODARKI WODNEJ 
 
Wojewódzki Fundusz Ochrony � rodowiska i Gospodarki Wodnej w Gda� sku kieruj� c si�  

zasad�  zrównowa� onego rozwoju w swoich dzia
aniach na terenie województwa pomorskiego 
b� dzie wspiera
 realizacj�  programów ochrony � rodowiska. Projekty inwestycyjne, których 
realizacja wynika z konieczno� ci wype
nienia zobowi� za�  Polski w zwi� zku z akcesj�  do Unii 
Europejskiej w obszarze "� rodowisko", b� d�  dofinansowane w pierwszej kolejno� ci. W� ród 
dofinansowanych programów znajduj�  si� : 

�  rozwój produkcji biopaliw na terenach wiejskich w ramach ochrony czysto � ci powietrza 
i ochrony przed ha
asem; 

�  ochrona przyrody i krajobrazu:  
- zalesianie gruntów porolnych,  
- renowacja parków,  
- dzia
ania ochronne na obszarach ochrony przyrody i krajobrazu,   
- realizacja � cie� ek przyrodniczych; 

�  Edukacja ekologiczna 
- prowadzenie aktywnej edukacji i informacji dotycz� cej ochrony � rodowiska i gospodarki 

wodnej,  
- dzia
alno��  edukacyjna prowadzona przez parki krajobrazowe oraz sie�  terenowych 

o� rodków edukacji ekologicznej,  
- Zielona Akademia - studium podyplomowe "Ekologia, Etyka, Technika",  
- realizacja programu edukacyjnego dla dzieci i m
odzie� y - Eksperymentarium,  
- promocja programów rolno-� rodowiskowych.  
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9.10. ZARZ� D DRÓG DLA POWIATU PUCKIEGO I WEJHEROWSKIEGO 
 
Zgodnie z Ustaw�  z dnia 21 marca 1985 r. o drogach publicznych (tekst jednolity: Dz. U. 

2000 r. Nr 71 poz. 838) zarz� dca drogi, pe
ni funkcj�  inwestora i do jego zada�  nale� y w 
szczególno� ci: 

�  utrzymanie nawierzchni drogi, chodników, drogowych obiektów in� ynierskich, urz� dze�  
zabezpieczaj� cych ruch i innych urz� dze�  zwi� zanych z drog� ,  

�  wykonywanie robót interwencyjnych, robót utrzymaniowych i zabezpieczaj� cych, 
�  utrzymywanie zieleni przydro� nej, w tym sadzenie i usuwanie drzew oraz krzewów,  
�  nabywanie nieruchomo� ci pod pasy drogowe dróg publicznych i gospodarowanie nimi w 

ramach posiadanego prawa do tych nieruchomo� ci,  
�  nabywanie nieruchomo� ci innych ni�  wymienione w pkt 17 na potrzeby zarz� dzania 

drogami i gospodarowanie nimi w ramach posiadanego do nich prawa.  
 
 

9.11. LASY PA	 STWOWE 
 
Zgodnie z Ustaw�  z dnia 28 wrze� nia 1991 r. o lasach (tekst jednolity: Dz. U. 2000 r. Nr 56 

poz. 679) Lasy Pa� stwowe otrzymuj�  dotacje celowe z bud� etu pa� stwa na zadania zlecone 
przez administracj�  rz� dow� , a w szczególno� ci na finansowanie edukacji le� nej spo
ecze� stwa, 
w szczególno� ci poprzez tworzenie i prowadzenie le� nych kompleksów promocyjnych oraz 
zak
adanie � cie� ek przyrodniczo-le� nych. � rodki funduszu le� nego mog�  te�  by�  przeznaczone 
na: 

�  wspólne przedsi� wzi� cia jednostek organizacyjnych Lasów Pa� stwowych,                           
w szczególno� ci w zakresie gospodarki le� nej, 

�  badania naukowe, 
�  tworzenie infrastruktury niezb� dnej do prowadzenia gospodarki le� nej, w tym zwi� zanej 

z turystyk� . 
 
 

9.12. TOTALIZATOR SPORTOWY LOTTO 
 
Zgodnie z Rozporz� dzeniem Ministra Edukacji Narodowej i Sportu z dnia 15 stycznia 

2003 r. w sprawie szczegó
owych zasad dofinansowywania modernizacji, remontów i inwestycji 
obiektów sportowych oraz rozwijania sportu w� ród dzieci, m
odzie� y i osób niepe
nosprawnych, 
trybu sk
adania wniosków o dofinansowanie oraz przekazywania � rodków na realizacj�  zada�  
i ich rozliczania, � rodki pochodz� ce z dop
at do stawek w grach liczbowych przeznaczane s�  na 
inwestycje sportowe. � rodkami z tych dop
at mog�  by�  dofinansowywane inwestycje, które 
polegaj�  na budowie, rozbudowie, przebudowie lub modernizacji i wyposa� eniu w urz� dzenia 
dla potrzeb sportu, oraz remonty obiektów, w szczególno� ci: 

�  hal sportowych, w tym przyszkolnych sal gimnastycznych; 
�  pawilonów sportowych; 
�  p
ywalni krytych; 
�  lodowisk krytych, sztucznie zamra� anych; 
�  boisk i stadionów sportowych; 
�  innych specjalistycznych obiektów sportowych; 
�  budynków zaplecza dla obiektów sportowych okre� lonych powy� ej. 

 
Uj� cie inwestycji obiektów sportowych w wojewódzkich wieloletnich programach rozwoju 

bazy sportowej lub w programie inwestycji o szczególnym znaczeniu dla sportu opracowanym 
przez Polsk�  Konfederacj�  Sportu nast� puje z inicjatywy Centralnego O� rodka Sportu, akademii 
wychowania fizycznego, polskiego zwi� zku sportowego lub zwi� zku sportowego o zasi� gu 
ogólnokrajowym dzia
aj� cego w wielu dyscyplinach lub dziedzinach sportu, zg
oszonej 
Prezesowi Polskiej Konfederacji Sportu, który sporz� dza ten program i przekazuje do 
zatwierdzenia ministrowi w
a� ciwemu do spraw kultury fizycznej i sportu w terminie do dnia 
1 marca ka� dego roku. 
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